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Fur Erwachsene verboten
Urbane Welten in Stadtfiihrern fiir Kinder

Von Remo Cadalbert
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Einleitung

Die Stadt ist der Ort, in dem das Leben heute stattfindet. Sie ist formlich zu einer Metapher fiir das
moderne Leben geworden. Weltweit wohnt mittlerweile mehr als die Halfte der Bevolkerung in
Stadten und die Urbanisierung schreitet vermeintlich unaufhaltsam voran. Unaufhaltsam scheint
parallel dazu auch der Boom des Stadtetourismus zu sein. Immer mehr Menschen verbringen
gleichermassen ihren Urlaub in einer der Metropolen dieser Welt. Auf diesen Trend haben auch die
Verlage und Autor*innen von Reiseliteratur und Kinder- und Jugendliteratur reagiert und ein ent-
sprechendes Angebot von Stadtfiihrern explizit fiir Kinder geschaffen.

Auch wenn das Reisen oder der Tourismus die Grundlage der Kinder-Stadtfiihrer bilden und man
sie ihres sachlichen Inhaltes wegen in den Regalen des Buchhandels unter der Reiseliteratur findet,
so sind sie doch optisch und sprachlich den klassischen Sachbilderbiichern fiir Kinder viel ndher.
Somit speisen sie sich aus beiden literarischen Genres. Der Fokus der vorliegenden Arbeit liegt nicht
auf den sprachwissenschaftlichen oder padagogisch-didaktischen Aspekten, sondern in erster Linie
auf einer kulturwissenschaftlichen Perspektive auf die Stadt respektive die Urbanitét, wie sie sich in
den Kinder-Stadtfithrern darstellt. Als Quellen dienen dabei fiinf verschiedene Berliner Stadtfiihrer
fiir Kinder, welche relativ weit verbreitet und im Handel einfach erhaltlich sind. Sie bilden damit
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eine sinnvolle Auswahl, um einen angemessenen Vergleich und eine entsprechende Analyse durch-
zufiihren, die ein reprasentatives Bild abgibt. Fiir andere Stadte sind es tendenziell weniger oder es
existieren gar keine Reisefiihrer fiir Kinder. Die Metropole Berlin, Hauptstadt Deutschlands, soll
dabei nicht im Mittelpunkt stehen, sondern die Grossstadt als Gegenstand an sich.

Durch den Zugang tiber die Stadt ergibt sich automatisch die Frage, wie denn eine solche (fiir den
Tourismus relevante) Stadt wie Berlin in Stadtfiihrern fiir Kinder in Text und Bild dargestellt res-
pektive deren Urbanitat prasentiert wird. Daran ankniipfend dréangen sich sofort weitere For-
schungsfragen auf: Was fiir eine Art Konzept von Stadt wird prasentiert? Welche Form von
Urbanitat erfahrt das Kind? Wie wird dem Kind die Stadt inhaltlich vorgestellt? Was wird gezeigt
und was nicht? Nicht nur auf Kinder, sondern auch auf Erwachsene sind wichtige Fragen gerichtet:
Beispielsweise was und wer steckt hinter der Konstruktion einer Stadt in einem Kinder-Stadtfiihrer?
Was spielen die Eltern dabei fiir eine Rolle? Auch in punkto Form, Inhalt und Prasentation unter-
scheidet sich ein Stadtfiihrer fiir Kinder von einem solchen fiir Erwachsene: Welche Informationen
sind fiir Kinder von Wichtigkeit? Wer entscheidet, was fiir Kinder wichtig ist und was nicht? Wie
wird ein Kinder-Stadtfiihrer medientechnisch umgesetzt? Welche Formen der Prasentation findet
man? Auch die Unterschiede bzw. Gemeinsamkeiten der fiinf untersuchten Stadtfiihrer sind von
Interesse und Gegenstand weiterer Fragestellungen und Ansatzpunkte.

Da bisher fiir Stadt- und Reisefiihrer fiir Kinder kaum Arbeiten vorliegen und auch klassische Reise-
fiihrer nur punktuell zum Objekt wissenschaftlicher Studien wurden, wird hier auch ein wenig Neu-
land betreten. Die vorliegende Arbeit zeigt, dass je langer man sich mit Stadtfiihrern fiir Kinder
auseinandersetzt, sich umso mehr neue Perspektiven eroffnen. Die folgenden theoretischen Ansétze
und Aspekte stellen deshalb nur eine Auswahl dar und kénnen durch weitere Faktoren und Frage-
stellungen aus verschiedenen Disziplinen fortgefiihrt und erganzt werden.

Das erste Kapitel versteht sich deshalb als erste Bestandsaufnahme des vorhandenen Wissens aus
unterschiedlichen Fachrichtungen, von Theorieangeboten und Methoden. Dabei wird auch der Ver-
such unternommen, die Stadtfiihrer fiir Kinder innerhalb der Kinder- und Jugendliteratur als Un-
tergattung einzuordnen. Darauf folgt eine kurze Vorstellung der fiinf Berliner Kinder-Stadtfiihrer,
die dieser Arbeit als Quellen dienen. Der Hauptteil (Kapitel 3 und 4), der sich moglichst nahe an die
Quellen halt, widmet sich dem Inhalt (Themen, Texte, Bilder) in Bezug auf die Darstellung der Stadt
sowie den sprachlichen und nichtsprachlichen Elementen in den Stadtfithrern. Abschliessend folgen
einige Uberlegungen dazu, welche Konsequenzen Stadtfiihrer fiir Kinder hinsichtlich der Rollener-
wartungen und Verhaltensmuster fiir die reale Reise haben konnten.

Wenn Kinder eine (Stadte-)Reise tun

Forschungsstand, Theorien und Methoden - ein Uberblick

Reiseliteratur/Reisefiihrer

Reiseberichte und Apodemiken der vergangenen Jahrhunderte sind vor allem von der Literatur-
und der Geschichtswissenschaft bereits ausfiihrlich erforscht worden. Diese historisch betonte For-
schung konzentriert sich hauptsachlich auf die Zeit vor der Entstehung moderner Reiseformen im
19. Jahrhundert. Die Literaturwissenschaftlerin Ulrike Pretzel betont dabei: , Die Forschung widmet
sich in erster Linie der Zeit vor und bis zum Entstehen der Reisefiihrer und endet mit dem Hinweis
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auf sie, ohne die Besonderheiten dieser Textsorte aufzuzeigen.”'Weiter fiihrt sie aus, dass ,,[i]n der
Literatur- und Sprachwissenschaft [...] die Reisefiihrer zwar als Textsorte zur Kenntnis genommen
und in der Sekundarliteratur {iber apodemische Literatur immer wieder erwdhnt [werden], eine
genauere, umfassende Untersuchung dieses besonderen Sachtextes [...] jedoch noch nicht vorge-
nommen [wurde]“?, auch wenn die Bedeutung fiir eine wissenschaftliche Auswertung in neueren
Forschungen immer wieder betont werde.3 Zum gleichen Schluss kommt die Literaturwissenschaft-
lerin Anne Fuchs 1995, wenn sie schreibt, dass ,, das wohl bedeutendste Phianomen in der Geschichte
des Reisens, namlich der moderne Massentourismus, gerade von der Reiseliteraturforschung nach
wie vor recht stiefmiitterlich behandelt”* werde. Daran anschliessend meint sie: ,Wahrend in der
Soziologie erste Ansidtze zu einer Theorie des Tourismus vorliegen, befasst sich die Reiseliteraturfor-
schung eher sporadisch mit dem Phanomen, das die Erfahrung der Fremde seit dem Beginn des 19.
Jahrhunderts deutlich pragt.”s

Reisefiihrer sind auch bislang in der Sprach- und Literaturwissenschaft nur punktuell analysiert
worden, hingegen haben sich nicht wenige Kulturwissenschaftler*innen mit der Analyse von Rei-
seliteratur respektive Reisefiihrern befasst. Dabei handelt es sich jedoch zu einem Grossteil um kul-
turkritische Abhandlungen zum modernen Massentourismus.® Die Forschungslage einer neueren
kulturwissenschaftlichen Forschung in Bezug auf Rezeption und Wirkung von Reisefiihrern sowie
deren touristisches Leitbild ist wie die Analyse von Reisefiihrern als Literaturform eher diirftig. Die
Kulturwissenschaftlerin Sabine Gorsemann pladiert dabei fiir eine ganzheitliche Vorgehensweise
bei einer solchen Analyse: ,Inhaltlich muss der Reisefiihrer darin beurteilt werden, was er vermit-
teln will, was er unterldsst, wie er vorsortiert, welche Ideologien, Tropen, Bewertungen oder fakti-
sche[n] Fehler in ihm stecken.”” Weiter fiihrt sie aus: ,, Formal ist zu untersuchen, welcher
sprachlichen, literarischen, visuellen, gestalterischen Mittel der Umsetzung sich der Reisefiihrer
bedient und in welchem Verhéltnis diese zu den Vermittlungsabsichten und Inhalten stehen.”®
Nicht die sprachlichen Aspekte oder visuellen Bestandteile, sondern die Wahrnehmungs- und
Handlungsanweisungen in einem (politischen) Reisefiihrer stehen im Mittelpunkt der Arbeit der
Kulturwissenschaftlerinnen Elisabeth Fendl und Klara Loffler. Sie betonen vor allem die mangeln-
den Ergebnisse der Rezeptionsforschung.’

Die humangeographische Dissertation von Hans-Jorg Weber untersucht touristische Praktiken und
Mobilitét in der Stadt Berlin. Neben der Verwendung von GPS- und Fragebogendaten greift er auf
eine Analyse verschiedener Berlin-Reisefiihrer zuriick, um die touristischen Orte und Praktiken zu
identifizieren.!

1 Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 13.

2Ebd., 9.

3Vgl. ebd., 16.

4 Fuchs: Der touristische Blick, 71.

5Ebd., 71-72.

¢ Vgl. Gorsemann: Bildungsgut und touristische Gebrauchsanweisung, 3-12.
7 Ebd., 109.

8 Ebd., 109.

9 Vgl. Fendl/Loéffler: Zur Wahrnehmungskultur in Reisefiihrern, 71-72.

10 Vgl. Weber: Die Paradoxie des Stadtetourismus, x.
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Kinder- und Jugendliteratur

Die Kinder- und Jugendliteratur hat in den letzten Jahrzehnten eine bemerkenswerte Entwicklung
genommen, vor allem in qualitativer Hinsicht: , Sie iiberwand thematische Tabus, ndherte sich dem
Formenspektrum der allgemeinen Literatur an und entwickelte eine Vielfalt medienspezifischer
Ausdrucksformen”!!, so Gabriele von Glasenapp und Gina Weinkauff. Gleichzeitig entwickelte sich
die Kinder- und Jugendliteraturforschung ,im internationalen Massstab zu einer kultur-, sozial-,
sprach- und medienwissenschaftliche Aspekte integrierenden Teildisziplin der Literaturwissen-
schaften, deren grundlegende Methoden, Begriffe und Wissensbestdnde in entsprechenden Publika-
tionen dokumentiert sind“!2. Der Literaturwissenschaftlerin Bettina Kiimmerling-Meibauer zufolge
,[riicken] seit den 1990er Jahren [...] die Kindermedienforschung, systemtheoretische, sowie kompa-
ratistische Fragestellungen, aber auch das Interesse an der Kindheits- und Kinderkulturforschung
zunehmend in den Fokus”!3. Durch die Zusammenarbeit deutschsprachiger und internationaler
Kinder- und Jugendliteraturforschung und dem Aufkommen einer entsprechenden Komparatistik
sind auch theoretische Ansdtze der Imagologie, Interkulturalitatsforschung, Motiv- und Stoffge-
schichte, Translationswissenschaft und Intertextualitét fiir die Analyse ins Blickfeld geraten.
Kiimmerling-Meibauer zufolge ist in der aktuellen Forschung auch ein gestiegenes Interesse an der
Bilderbuchforschung festzustellen.!* Kinder-Reisefiihrer zeichnen sich durch einen besonders hohen
Anteil an Bildern und der daraus folgenden Interdependenz von Text und Bild aus. Beziiglich der
Aspekte, die mit Bildern in Kinderbiichern in Zusammenhang stehen, schreibt sie: ,, Angeregt durch
die Visual Literacy-Forschung und Ergebnisse der Bildwissenschaft und kognitiven Psychologie
verlagerte sich der Fokus seit den 1990er Jahren zunehmend auf die kindliche Rezeption von Bilder-
biichern und deren Einfluss auf die kognitiv-emotionale Entwicklung des Kindes.”!® Dazu gehoren
zum Beispiel auch Arbeiten zum literar- und kulturell-asthetischen Bildungspotential von Bilderbii-
chern.®

Dass Kinder- und Jugendliteratur auf den kognitiven, emotionalen und sprachlichen Entwicklungs-
stand von Kindern und Jugendlichen Riicksicht nimmt, sei entscheidend. Kiimmerling-Meibauer
prazisiert:

Wenn Kinder- und Jugendliteratur eine Literatur ist, die auf die kognitiven und sprachlichen Fahig-
keiten und Interessen ihrer Adressaten Riicksicht nimmt, muss man also genau erkldren, wie diese
Anpassung geschieht. Dass ein wesentliches Merkmal von Kinderliteratur darin besteht, sich in be-
stimmter Weise an die kindliche Zielgruppe anzupassen, ist bekannt. Allerdings ist bislang kaum
dariiber reflektiert worden, inwiefern Kinderliteratur eine Schliisselposition hinsichtlich des Ver-
standnisses des Phdanomens ,Literatur’ einnehmen kann, um auf diese Weise die enge Verzahnung

von Kinderliteratur und Erwachsenenliteratur zu analysieren.”

11 Glasenapp/Weinkauff: Kinder- und Jugendliteratur, 14.

12Ebd., 14.

13 Kiimmerling-Meibauer: Kinder- und Jugendliteratur, 17.

14 Vegl. ebd., 17-18.

15 Ebd., 32.

16Siehe dazu u. a. lakushevich: Zum &sthetischen Erfahrungspotential von Bilderbiichern, 147-167; Scherer/Volz/Wiprachtiger-
Geppert: Bilderbuch und &sthetische Bildung.

17 Kiimmerling-Meibauer: Kinder- und Jugendliteratur, 20.
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Dank der Internationalisierung der Kinder- und Jugendliteraturforschung weckt auch die Imagolo-
gie immer mehr das Interesse der Forscher*innen.!® So haben zum Beispiel Gina Weinkauff und
Martina Seifert in zwei Banden eine umfassende kulturwissenschaftlich-hermeneutische (Band 1)
und tibersetzungswissenschaftlich orientierte (Band 2) Studie veroffentlicht, die das Fremdkulturelle
in der deutschsprachigen Kinder- und Jugendliteratur von 1945 bis in die Gegenwart thematisiert.
Die Kinder- und Jugendliteraturforschung ist ein relativ junges Wissenschaftsgebiet und es wurden
bereits viele theoretische Fragestellungen entwickelt, die darauf bedacht sind, die spezifischen
Merkmale und Leistungen der Kinder- und Jugendliteratur hervorzuheben. ,Hinter diesen Bemdi-
hungen steht der Gedanke, eine eigene Poetik und/oder Theorie der Kinder- und Jugendliteratur zu
etablieren”?, so Kitmmerling-Meibauer. ,Hierzu gibt es bereits einige Voriiberlegungen und viel-
versprechende Ansitze, die allerdings noch nicht zu einem ausgereiften Theoriekonzept gefiihrt
haben.”?!

(Post-)moderne Stadtforschung

Das Interesse der aktuellen Stadtforschung liegt zu einem Grossteil in der Entwicklung der vormo-
dernen zur (post-)modernen Stadt und der Bedeutung dieses besonderen Urbanisierungsprozesses.
Die Grossstadte Europas des ausgehenden 19. und beginnenden 20. Jahrhunderts haben sich vor-
nehmlich aus einer nach aussen abgeschirmten und nach einer klaren, hierarchischen Struktur ge-
bauten Stadt heraus entwickelt. Aufgrund der physisch-morphologischen Struktur einer
vormodernen Stadt konnte und kann man Schliisse zur Struktur einer Gesellschaft ziehen.?? Indust-
rialisierung und Verbesserung der allgemeinen Lebensumstidnde in der Stadt haben zu einem enor-
men Wachstum und Bevolkerungsanstieg dieser Stadte gefiihrt. Die heutigen Grossstadte und
Metropolen sind noch immer im Wachstum begriffen, sie sind untibersichtlich, vielseitig, wider-
spriichlich, chaotisch oder in einem Wort komplex geworden.? , Tatsdchlich besteht die Stadt aus
vielen Stadten, und diese Stadte wiederum sind in eine Vielzahl unterschiedlicher Netzwerke einge-
bunden”?, so der Architekturtheoretiker Bart Lootsma.

Diese Vielschichtigkeit spiegelt sich auch in der Forschungslandschaft zur Stadt wider. Soziologie,
Politologie, Stadtplanungswissenschaft, Architektur, Geographie, Geschichte, Kunst-, Literatur- und
Kulturwissenschaft beschéftigen sich mit der modernen Stadt und der Urbanisierung. Sie alle bieten
ein Fiillhorn an Theorien zur Grossstadt, die generell als Ort der Moderne gesehen wird. Zu den
bekanntesten frithen ,Stadttheoretikern’ oder ,Theoretikern der Moderne’ am Anfang des 20. Jahr-
hunderts gehoren in Europa u. a. Walter Benjamin und Georg Simmel.?® Ihre Uberlegungen zur mo-
dernen Grossstadt haben bis heute nicht an Aktualitat und Substanz verloren und werden immer
wieder aufgegriffen. Doch operiert man in der gegenwartigen Stadtforschung eher mit dem Begriff
der ,Postmoderne’. Der Germanist Klaus R. Scherpe streicht dabei die Unterschiede einer modernen
zu einer postmodernen Stadt wie folgt heraus:

18 Zu aktuellen Arbeiten in der vergleichenden Kinderliteraturwissenschaft siehe O’Sullivan/Immel: Imagining sameness and diffe-
rence in children's literature.

19 Vgl. Weinkauff/Seifert: Ent-Fernungen.

20 Kiimmerling-Meibauer: Kinder- und Jugendliteratur, 19.

21 Ebd., 19.

22 Vgl. Lootsma: Individualisierung, 269.

23 Vgl. Eckardt: Die komplexe Stadt, 7.

2 Lootsma: Individualisierung, 269.

25 Uber Georg Simmel und seinen Ausfithrungen zur modernen Stadt siehe Miiller: Die Grofstadt als Ort der Moderne.
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Die Stadt als Produktionsstétte (der Industrie, der wissenschaftlichen Innovation, von Gesellschaft als
Geselligkeit) erscheint verwandelt in eine Stitte der Umproduktion und Reproduktion in Permanenz.
Es scheint, als gehe es nicht mehr darum (wie in unzahligen Grofstadtfiktionen der Moderne), in der
Metropole Fufs zu fassen, sondern darum, das Transitorische mit Leib und Seele als das ,Eigentliche’ zu
begreifen. Das in den zwanziger Jahren entdeckte ,Funktionable’ im Aufriss der Stadt (asthetisch fas-
zinierend als geometrisches Muster in Literatur und Film) erscheint nunmehr als kalt und diktato-
risch. Dagegen steht das postmoderne Stadtdesign im Yuppiezuschnitt oder die verquere Sehnsucht
nach Unmittelbarkeit im selbstbesorgten Grofistadtkiez.2®

Die postmoderne Stadt beklagt also den Verlust von sicherheitsstiftenden Einheiten wie den Zentren
und Peripherien, der Differenzierung nach Kulturen und Gesellschaften, der Kategorisierung nach
Klassen und Ethnien — kurz der sozialwissenschaftlichen Ordnungsvorstellungen.?’In den Kultur-
und Sozialwissenschaften gehen die Meinungen beziiglich der postmodernen Stadt auseinander
und fiithren zu zwei differenten Positionen: einer optimistischen und einer pessimistischen. Die pes-
simistische , besteht darin, Welt, Gesellschaft oder Kultur, die sich den lieb gewordenen Ordnungs-
rastern verweigern, der Pervertierung, des Niedergangs, der Desintegration, des Verfalls zu
bezichtigen”“?$, so die Sozialwissenschaftlerin Regina Bormann. Die andere, optimistische Perspekti-
ve, erklart Bormann, ,ist die einer Anthropologisierung, einer Kulturalisierung sozialwissenschaftli-
chen Denkens, die sich der Pramisse der kulturellen Konstitution von Welt und ,Wirklichkeit’
zuwendet“?. Dabei spricht sie von sozialtheoretischen Ansdtzen ,fiir die nunmehr unabweisbare,
genuin moderne Erfahrung unhintergehbarer Pluralitdt und Heterogenitdt und des Fehlens norma-
tiver Massstabe und verbindlicher Rationalitdten”3.

In der Aufteilung der aktuellen Stadtforschung in verschiedene Disziplinen sieht der deutsche
Stadtforscher Frank Eckard das eigentliche Problem, dass sich bis heute keine eigenstandige Stadt-
forschung als Fachwissenschaft etabliert und institutionalisiert hat. In der Stadtforschung wiirden
zwar Fachdiskurse entstehen und interessante Ergebnisse erzielt, aber aufgrund der disziplinaren
Fragmentierung scheine es aber ofter,

dass diese nicht aufgegriffen werden kénnen, weil sie ob des anderen Fachjargons unverstandlich,
weil sie wegen einer nicht in den anderen Disziplinen akzeptierten Methode nicht anerkannt werden
konnen und vor allem wohl, weil es keine wissenschaftliche Organisation, Strategie und Zielrichtung
des Austausches gibt3!.

In der institutionalisierten interdisziplindren Zusammenarbeit verschiedener Fachwissenschaften,
wie sie an nicht wenigen Universtdten betrieben wird, sieht er das Problem, dass diese den Erkennt-
nisfortschritten der ,eigentlichen” Wissenschaften stets hinterherhinken.*? Der Ausdifferenzierungs-

26 Scherpe: Die Unwirklichkeit der Stédte, 9.
27 Vgl. Bormann: Urbane Erlebnisraume, 100.
28 Ebd., 100.

29 Bormann: Urbane Erlebnisraume, 101.

30 Ebd., 101.

31 Eckardt: Die komplexe Stadt, 7.

32 Vgl. ebd., 10.
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prozess der Wissenschaften durch eine thematische Aufteilung innerhalb von Projektarbeiten fiihre
zum Problem, ,,[dass] ein gewisser, nie endender Nachholprozess in der Theorie- und Methodikdis-
kussion entsteht”3*. Eine genuine Stadtforschung mit ihren eigenen theoretischen und methodischen
Ansédtzen muss sich Eckardt zufolge also erst noch entwickeln und institutionalisieren.

Auch die Zukunft von Stadten und Metropolen im digitalen Zeitalter beschaftigt die Wissenschaft.
Denn, so Gert Kaiser, , [d]ie grossen Stadte sind die Orte, an denen das gesellschaftlich, technisch,
kulturell und 6konomisch Neue am dichtesten aufeinander wirkt, so dass an den Metropolen mo-
dellhaft abzulesen ist, was uns im 21. Jahrhundert an Problemen beschiftigen wird“34. Dabei stehen
die stadtischen Lebensformen, die Freizeit- und Arbeitswelten ebenso im Fokus der Forschung wie
die Stadtentwicklung, die Stadtplanung, die Architektur und Ordnungsstrukturen.®

Theorien des Tourismus/Stidtetourismus

Der Tourismus wurde in der Wissenschaft lange Zeit nur sporadisch berticksichtigt, auch wenn er
zu den auffallendsten kulturellen und wirtschaftlichen Phanomenen unserer Zeit gehort. Theoreti-
sche Konzepte des Tourismus sind denn auch verhéltnismassig spat entwickelt worden. Die kultur-
kritische Theorie des Tourismus von Heinz Magnus Enzensberger, erschienen 1958, pragte lange Zeit
die Diskussion in der deutschsprachigen Forschung. Das Reisen als das Resultat eines neuen Frei-
heitsbewusstseins sieht Enzensberger generell als Wunsch, aus der modernen, industrialisierten und
urbanisierten Welt auszubrechen. Doch die Befreiung von dieser Gesellschaft kann nach Enzensber-
ger nicht gelingen, da die Reise selbst zu einer Ware geworden sei und sich der Tourismus bereits
selbst zu einer Industrie entwickelt habe; entsprechend fiihre die Flucht vor der Gesellschaft wieder
zu ihr.3¢ Enzensbergers kritische Theorie zielt vor allem auf den in neuen Dimensionen aufkom-
menden Massentourismus der 1950er Jahre. Dazu meint der Volkskundler Konrad Kostlin: ,,Der
homo viator wird der Vormoderne zugeordnet. Der Tourist als eine Figur, die mit der Kategorie der
Massenhaftigkeit verbunden wird, liesse sich als seine Entsprechung in der Moderne denken.”?”

Die Suche nach den Motiven von Reisenden steht denn auch im Mittelpunkt der kultur- und frei-
zeitsoziologischen Tourismusforschung. Es geht dabei um die vielgestaltige Wechselbeziehung zwi-
schen Arbeit und Alltag sowie Freizeit und Reisen. Wurden friiher das Reisen und der Urlaub noch
als Ausbruch aus dem Alltag und der Arbeit angesehen, so ist diese Gegensatzlichkeit heute nicht
mehr ohne weiteres aufrechtzuerhalten.®® , In unserer als ,Erlebnisgesellschaft’ umschriebenen Sozie-
tat ist der Freizeitbereich langst derart dominierend geworden, dass Lebensstil und Freizeitstil de-
ckungsgleich zu werden scheinen”?, fiihrt die Kulturwissenschaftlerin Christiane Cantauw naher
aus. Kostlin geht sogar noch einen Schritt weiter: , Der Urlaub ist nicht die Gegenwelt, sondern er
wird als die eigentliche, letzte noch existierende Welt gedeutet, fiir die oft das Adjektiv ,authentisch’
verwendet wird. Er ist sozusagen das Residuum, der eigentliche Alltag.”4’ Die Stadt- und Touris-
musforscherin Anja Saretzki fasst in Bezug auf den postmodernen Stadtetourismus zusammen: ,, Die

3 Ebd., 11.

3¢ Kaiser: Metropolen. Rdume fiir Innovationen, 13.

% Vgl. ebd, 13.

3 Vgl. Gorsemann: Bildungsgut und touristische Gebrauchsanweisung, 4-5.
37 Kostlin: Wir sind alle Touristen, 1.

3 Vgl. Cantauw: Vorwort, VIIL

3 Ebd., VIL

40 Kostlin: Wir sind alle Touristen, 4.
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Unterschiede zwischen dem Alltdglichen und dem Ausseralltaglichen haben sich ebenso aufgelost
wie jene zwischen dem Einheimischen und dem Touristen.”4! Die Dichotomie von Alltag und Ur-
laub mag heute mittlerweile aufgehoben oder zumindest infrage gestellt sein, trotzdem bestimmt sie
noch in erheblichem Masse die Vorstellungswelt von Reisenden. Nicht zuletzt auch aus diesem
Grund ist die Inszenierung einer solchen Gegenwelt — sowohl in Reiseprospekten, im Tourismus-
marketing und in Reisefiihrern als auch an den Reisezielen — immer noch prasent und selbst Thema
der kulturwissenschaftlichen Tourismusforschung.*?In raum- und gesellschaftstheoretischer Hin-
sicht ist dagegen der Sozialgeograph Andreas Pott zu folgender Annahme gekommen:

[Die] fiir die moderne Gesellschaft symptomatischen Alltagserfahrungen der Unsicherheit sowie der
gesellschaftlichen Fragmentierung und Uniibersichtlichkeit fiihren [...] zu einem erhohten Bedarf an
Orientierung, Ubersicht und Stabilisierung, an Komplexitatsreduktion und Sicherheitsproduktion. Es
ist dieser gesellschaftliche Hintergrund, vor dem der Stadtetourismus mit seinen Flachenraumkon-
struktionen die Moglichkeit nicht-alltaglicher Ganzheits- und Einheitserfahrungen anbietet.*®

Auch die empirische Tourismusforschung hat sich mit der Frage nach den Motiven von Reisenden
bereits intensiv beschéftigt und liefert Gorsemann zufolge , Kataloge des Reiseverhaltens, der
Ausserungen von Touristen und Interpretationen. Beziiglich empirischer Tourismusforschung zu
erwahnen sind die Arbeiten des Kulturwissenschaftlers Ueli Gyr. Er liefert auf der Grundlage empi-
rischer Beobachtungen Ansatze beziiglich kulturwissenschaftlicher Einzelfragen wie Kulturrezepti-
on von Tourist*innen, Aufbereitung der Realitdt des Reisegebiets fiir Tourist*innen oder die
wechselseitigen Einfliisse von Reisenden und Bereisten aufeinander.*> , Die Frage, warum Touristen
reisen und auf welcher Grundlage, bleibt hingegen weiterhin zu kldaren“4¢, so Gorsemann.

In Johanna Rolshovens Aufsatz Der ethnographische Blick als touristischer Blick” thematisiert sie nicht
nur die Tourismusforschung, sondern auch die Tourismusforscher*innen selbst. Ihr zufolge verfallt
die empirische Tourismusforschung nur allzu schnell in eine pauschale Tourismuskritik. ,,Im Zuge
ihrer Ausfithrungen deckt sie die ,Blickgefangenschaften’ des Forschers, denen des Touristen gar
nicht so undhnlich, auf und fordert, dass sich die Tourismusforscher weitaus mehr, als dies bisher
geschehen ist, bewusst werden miissen”4, restimiert Cantauw.

Mittlerweile bestehen auch einige neuere Forschungen explizit zum Stadtetourismus als Form eines
postmodernen Tourismus. Diese bewegen sich zwischen Kulturwissenschaft, Raumforschung, Stad-
tebau, Architektur, Humangeographie, Okonomie und Politik (Destination Governance) und iiber-
schneiden sich zuweilen. Dabei ist jedoch auch Vorsicht geboten; bei vielen Forschungsarbeiten in
der Tourismuswissenschaft handelt es sich um reine Marktanalysen von Tourismusdestinationen.

41 Saretzki: Stadtische Raumproduktion, 20.

42 Vgl. Kramer: Stadtetourismus, 13-14.

43 Pott: Orte des Tourismus, 179.

4 Gorsemann: Bildungsgut und touristische Gebrauchsanweisung, 19.
4 Vgl. ebd., 20.

46 Ebd., 20.

47 Vgl. Rolshoven: Der ethnographische Blick, 41-54.

48 Cantauw: Vorwort, IX.
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Boom-Branche Stidtetourismus

Es gibt verschiedene Motive, warum jemand eine Reise antritt. Waren es im Europa des Mittelalters
vornehmlich Pilger- und Handelsreisen und im 19. Jahrhundert die Kur- und Bildungsreisen gutbe-
tuchter Mitglieder des Biirgertums — vornehmlich Manner —, so sprach der konstante Anstieg der
Tourismusbranche im Verlauf des 20. Jahrhunderts immer mehr auch die Massen einer breiten, mo-
bilen, modernen Gesellschaft an. Der Massentourismus hat dazu gefiihrt, dass sich die Tourismus-
branche zu einem der weltweit wichtigsten Wirtschaftsfaktoren entwickelt hat. Die 6konomische
Bedeutung heute entspricht laut UNWTO (World Tourism Organization, eine Sonderorganisation
der Vereinten Nationen) der der Ol-, Nahrungsmittel- oder Autoindustrie.*

Nicht nur die Anzahl Menschen, die es aus vielerlei Griinden weltweit in die Stadte zieht, hat in den
letzten Jahrzehnten zugenommen. Parallel zum kontinuierlichen Wachstum des Anteils der Weltbe-
volkerung, der in Stadten lebt™, hat sich auch das Interesse an der Stadt als touristischer Hotspot
gesteigert. Die Griinde fiir den Boom von Stadtereisen sind vielfaltig: Investitionen und Marke-
tinganstrengungen der Stadte, gesteigertes kulturelles Interesse und hoher Prestigewert von Kultur,
Tendenz zum Zweit- und Dritturlaub (weniger Arbeit, mehr Freizeit), Billigflieger oder die Entwick-
lung einer Erlebnisgesellschaft konnen u. a. dafiir geltend gemacht werden.>! Der Stadtetourismus
hat sich dank der immer grosseren Beliebtheit zu einem enorm lukrativen Sektor innerhalb der Tou-
rismusindustrie herausgebildet. Der stetige Anstieg der Anzahl an Géasten von 1996 bis heute in Ber-
lin bestatigt diese Entwicklung® und mit Ausnahme von Barcelona haben samtliche Top 10-
Destinationen fiir Stadtereisen in Europa 2017 ihre Anzahl an Ubernachtungen gegeniiber dem Vor-
jahr steigern konnen.>®* Durch den erhchten Wettbewerb untereinander hétten die Stadte immer
mehr die Gestalt eines Markenprodukts angenommen. Die Stadt als Marke unterliege den gleichen
Prinzipien der Vermarktung und Inszenierung wie andere Marken auch und werde so zum konsu-
mierbaren Produkt, so die Architektin Jana Richter.>

Die Stadt und ihre Bewohner*innen kénnen denn auch von diesem Produkt und den zahlreichen
Besucher*innen profitieren; die Stadt kann die Einnahmen aus dem Tourismus wieder in die Infra-
struktur wie Gebaude, Strassen oder den offentlichen Verkehr investieren und den Geschéaften und
Einwohner*innen bietet er gute Verdienstmoglichkeiten. Zudem ermdglicht er den kulturellen Aus-
tausch mit den Gasten. Das gesteigerte Interesse an einem Kurzurlaub in einer europaischen Metro-
pole hat jedoch auch seine Schattenseiten. Die Stadtbewohner*innen miissen heute mit einer noch
nie dagewesenen Flut von Besucher*innen, die in ihren Lebensraum vordringen, zurechtkommen.
Die gezielte Tourismuspolitik einer Stadt verandert die historischen Zentren und Innenstadte nach-
haltig. Die gesteigerten Immobilienpreise und die damit verbundene, teilweise Verdrangung der

9Vgl. UNWTO — World Tourism Organization: Why tourism? URL: http://www2.unwto.org/content/why-tourism (Abgerufen:
3.4.19).

50 Laut Angaben der UNO lebten 2018 rund 55% der Weltbevolkerung in einer Stadt und bis 2050 soll die Zahl auf 68% steigen. Vgl.
United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population Division: World Urbanization Prospects 2018. URL:
https://population.un.org/wup/Publications/Files/WUP2018-KeyFacts.pdf (Abgerufen: 21.4.19).

51 Vgl. Kramer: Stadtetourismus, 9-10; Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, 34-37; Weber: Die
Paradoxie des Stadtetourismus, 16.

52 Vgl. Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Energie und Betriebe, Abteilung Wirtschaft: Tourismus in Zahlen, URL:

https://www berlin.de/sen/wirtschaft/wirtschaft/branchen/tourismus/tourismus-in-zahlen/ (Abgerufen: 3.4.19).

5 Vgl. European Cities Marketing: Successful Recovery in European City Tourism in 2017: +7.7%, URL:

https://www .europeancitiesmarketing.com/successful-recovery-european-city-tourism-2017-7-7/ (Abgerufen: 3.4.19).

54 Vgl. Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, 40.
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Bewohner*innen in die Aussenbezirke sowie zusatzliche Verschmutzung und Larm sind nur einige
der negativen Folgen, welche in europdischen Stadten bereits zu einem angespannten Verhaltnis
zwischen Einheimischen und Tourist*innen gefiihrt haben.>® Die Touristifizierung urbaner Raume,
so Richter, schiebe sich in den Innenstadten wie eine zweite Schicht tiber die bestehenden urbanen
Funktionen. Es konne von einer zunehmenden Entstehung touristischer Radume gesprochen werden,
die keine klaren Grenzen zwischen touristischer Nutzung und den Aktivitaten der Stadtbewoh-
ner*innen mehr kennen.> Richter zufolge kann der Stadtetourismus also ,nicht als isolierte Attrak-
tion in der Stadt gesehen werden [...], sondern er ist stark in der urbanen Morphologie und im
funktionalen urbanen System verankert.”>” Die Tourist*innen werden so selber zu einem Teil des
pulsierenden Grossstadtlebens.

Nichtsdestotrotz ist das Reisen auch heute bei weitem nicht jedem und jeder moglich. Man muss
iiber ein gewisses Budget verfiigen, um sich einen (Zweit-, Dritt-)Urlaub oder eine Stadtereise leis-
ten zu konnen. Fiir viele Deutsche gehort eine Berlin-Reise jedoch zu einem Muss, die grosste An-
zahl an Gésten in Berlin kommt denn auch aus dem Inland.® Der Kulturwissenschaftler Dieter
Kramer ist der Meinung, der Stadtetourismus wirke innerhalb eines Landes oft auch missionierend
und helfe, urbane Werte und Lebensstile in die Regionen zu transportieren: , Die Metropolen sind
Agenturen der ,Modernisierung’, und fiir die Bewohner der Provinz liegt das Abenteuer in der
Stadt.”>

Der spatmoderne (Stadte-)Tourismus zeichnet sich vor allem durch seine individualisierten und
spezialisierten Angebote respektive der gesteigerten Nachfrage nach Differenz und Individualisie-
rung aus.®® In einer Grossstadt ist fiir jedes Budget etwas dabei. Spezielle Angebote, Stadtfithrer und
Stadtfiihrungen existieren z. B. fiir Backpacker*innen, Kongressbesucher*innen, Hipster, Fahrrad-
fahrer*innen, Menschen mit Behinderungen oder die LGBTQIA*-Community, um nur einige Bei-
spiele zu nennen. Auch Familien — und mit ihnen die Kinder - sind ldngst zum Ziel stadtischen
Tourismus-Marketings geworden.®® Am meisten ausgepragt zeigt sich das in den explizit fiir Kinder
konzipierten Stadtfiihrern, die auch die Kleinsten zu einem wichtigen Teil des weltweiten Stadte-
tourismus werden lassen.

Gattung der Reisefiihrer (fiir Kinder)
,Man sieht nur, was man weiss...” — dies ist nicht nur ein Teil eines Goethe-Zitats®?, sondern auch der
Leitspruch des deutschen Reisefiihrer-Verlags DuMont. Um auf Reisen moglichst viel entdecken,

55 Uber das angespannte Verhltnis zwischen Einheimischen und Tourist*innen ist in den letzten Jahren in den Medien viel berich-
tet worden. Als Bespiel siehe Neuroth, Oliver und Marc Dugge: Ende des Wachstums in Barcelona. , Tourist go Home”. Deutsch-
landfunk Kultur (5.12.18), URL: https://www.deutschlandfunkkultur.de/ende-des-wachstums-in-barcelona-tourist-go-
home.979.de.html?dram:article_id=434975 (Abgerufen: 3.4.19).

56 Vgl. Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, S. 41.

57 Ebd., 41.

5 Vgl. Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Energie und Betriebe, Abteilung Wirtschaft: Tourismus in Zahlen, URL:

https://www berlin.de/sen/wirtschaft/wirtschaft/branchen/tourismus/tourismus-in-zahlen/ (Abgerufen: 3.4.19).

59 Kramer: Stadtetourismus, 15.

60 Vgl. Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, 35; Weber: Die Paradoxie des Stadtetourismus, 14.
61 Vgl. Berlin Tourismus & Kongress GmbH: Berlin mit Kindern. Tipps fiir Ihren Familienurlaub in Berlin, URL:
https://www.visitberlin.de/de/berlin-kinder (Abgerufen: 3.4.19).

62 Johann Wolfgang von Goethe an Friedrich von Miiller, 24. April 1819, zitiert nach: Johann Wolfgang Goethe. Gedenkausgabe der
Werke, Briefe und Gespréache. Hg. von Ernst Beutler. Bd. 13. Ziirich/Stuttgart: Artemis, 1954, 142.
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ansehen und erleben zu konnen, sind Reisende auf Informationen iiber ihre Destination(en) ange-
wiesen. Das Wissen dafiir schafft man sich entweder {iber eine professionelle Reiseleitung oder
durch entsprechende Reiseliteratur. Mit dem Uberbegriff ,Reiseliteratur’ werden ganz allgemein
jegliche Literaturformen umschrieben, die sich mit wissenschaftlichen, philosophischen oder per-
sonlichen Reisebeschreibungen befassen sowie Reisehandbiicher respektive Reisefiihrer.®® Auch
wenn mit ,Reiseliteratur im Deutschen viel eher Ratgeber und Reisefiihrer [gemeint sind], nicht das,
was im Englischen ,Travelliterature” heisst, was also das subjektive Erlebnis in den Mittelpunkt
riickt”®*, meint die Literaturwissenschaftlerin Daniela Strigl.

Der moderne Reisefiihrer ist im Gegensatz zum Reisebericht oder Reiseroman ein funktionsorien-
tierter Sachtext mit speziellen Merkmalen. Er grenzt sich ,,sowohl auf inhaltlicher Ebene als auch auf
der Ebene des Ausseren, der Aufmachung des Buches und der Gliederung des Stoffes“®® von den
anderen Formen der Reiseliteratur ab. Bei Reisefiihrern handelt es sich um , Gebrauchsliteratur iiber
eine Stadt, eine Region oder ein Land, die praktische Beschreibungen von Kunst- und Kulturdenk-
malern beinhaltet und auf einer allgemeineren Ebene geschichtliche und landerkundliche Informa-
tionen zusammen mit Fotos und sonstigen Abbildungen bietet“®®. Der Inhalt eines Reisefiihrers
basiert vor allem auf Aktualitat und sachlich-informativem Text. Die Fiille an Informationen, die in
einem Reisefiihrer zusammengetragen werden, erfordert eine entsprechende, deutliche Gliederung,
damit die Leser*innen wahrend ihrer Reise auch schnell etwas nachschlagen konnen. Da Reisende
den Reisefiihrer meistens bei sich haben, sollte er praktisch und handlich sein. , Dies gilt fiir die
Ubersichtlichkeit und rasche Nachschlageméglichkeit von Inhalten ebenso, wie fiir die dussere Be-
schaffenheit des Buches. [...] Reisefiihrer sind in jeder Hinsicht Gebrauchsbiicher, dem entspricht
ihre dussere und innere Gestaltung”®’, schreibt Pretzel dazu.

Laut Pretzel sind es die Informationen und die sachliche Form der Beschreibungen, die zusammen
den eigentlichen Funktionsgehalt des Sachtextes, der auf die Tatigkeit des Reisens an sich zuge-
schnitten ist, bilden: ,,Die Funktion, die der Reisefiihrer durch die Informationsvorgabe erfiillt, ist,
wie der Name schon sagt, die der ,Fiihrung’ durch die dem Leser bis dato unbekannte Region.”®8
Damit {ibt ein Reisefiihrer automatisch auch einen gewissen Einfluss auf das Reiseverhalten der
Tourist*innen aus. Eine Berliner Reisefiihreranalyse von Hans-Jorg Weber hat gezeigt, , dass eine
deutliche raumliche Konzentration bestimmter Orte und Praktiken besteht“*°. Es muss davon aus-
gegangen werden, dass die meisten Reisenden bereits vor der Reise einen Blick in einen Reisefiihrer
geworfen haben. Pretzel erklart: , Grundséatzlich ist es aber die Funktion der Gattung Reisefiihrer,
die gesamte Palette der Reisemoglichkeiten aufzuzeigen, aus der der miindige Reisende auswahlt,
was er in Anspruch nimmt.”7

Speziell an Kinder adressierte Reise- und Stadtfiihrer sind ein eher neues Phanomen und folgen
einerseits der Logik einer ausdifferenzierten und individualisierten Tourismusbranche. Andererseits
ist ein solcher Reisebegleiter einem bebilderten Sachbuch fiir Kinder, das sowohl belehrend als auch

63 Vgl. Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 19.

64 Strigl: Was den Reisenden bewegt, 4.

65 Pretzel: Die Literaturform Reiseftihrer, 22.

66 Fendl/Loffler: Zur Wahrnehmungskultur in Reisefiihrern, 56-57.
67 Ebd., 25.

68 Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 24.

69 Weber: Die Paradoxie des Stadtetourismus, 145.

70 Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 24.
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unterhaltend sein sollte, sehr dhnlich.”! Ferner ist das Abenteuer einer Reise, die Entdeckung frem-
der Lander und Kulturen, schon seit langem zum Gegenstand und Thema in der Kinder- und Ju-
gendliteratur geworden. Es stellt sich nun die Frage, um was es sich bei Reisefiihrern fiir Kinder aus
literaturtheoretischer Sicht genau handelt. Ist es Reiseliteratur? Abenteuerliteratur? Bilderbuch?
Sachbuch? Information oder Zeitvertreib? Um die Antwort vorwegzunehmen: Es ist etwas von al-
lem. Ein Reisefiihrer fiir Kinder ist eine Art Hybrid aus Kinder- und Reiseliteratur.

Ein erster Blick in die Berliner Kinder-Reisefiihrer zeigt, dass diese hauptsachlich fiir Kinder zwi-
schen vier bis zwolf Jahren konzipiert sind. Sie zeichnen sich alle durch eine bunte Aufmachung mit
[lustrationen und Fotos sowie durch kurze, leicht verstéandliche und informative Texte aus. Je nach
Absicht der Autor*innen und Verlage kann ein solcher Reisefiihrer sowohl als Erstlesebuch als auch
als ein Buch fiir fortgeschrittenere Leser*innen konzeptualisiert sein. Sie unterscheiden sich dann
ebenso in den Bildern wie auch im Inhalt und in der Gestaltung der Texte sowie dem Seitenumfang.
Die Informationen und die sachliche Form der Beschreibungen im Buch entsprechen nicht nur dem
Alter respektive kognitiven Entwicklungsstadium eines Kindes, sondern erfiillen auch den Funkti-
onsanspruch des Sachtextes eines klassischen Reisefiihrers. Deshalb konnte man einen Kinder-
Reisefiihrer getrost als Sachbuch bezeichnen, wiren da nicht die Schwierigkeiten einer entsprechen-
den Definition von Sachbiichern.” Jorg Steitz-Kallenbach meint dazu: ,,[D]ie Konstruktion des Wis-
sens und die Konstruiertheit der sprachlichen und bildnerischen Wissensvermittlung in
Bildersachbiichern und Sachgeschichten [bleiben] ein die Gattungsgrenzen des Sachbuchs immer
wieder in Frage stellendes, gleichwohl faszinierendes Gattungsspezifikum.””?

Grundsatzlich zeichnet sich ein Kinder-Reisefiihrer aber durch seine Wechselbeziehung von Bild
und Text aus, was per definitionem einem Bilderbuch entspricht.” Die beiden Ebenen von Bild und
Text wechseln sich ab und ergéanzen sich, sie stehen in gegenseitiger Abhéangigkeit und in keinem
hierarchischen Verhaltnis. Wahrend der Text sich vornehmlich sachlich-niichtern zeigt, setzt das
Bild Stimmungen, konkretisiert Raume, Gegenstande, Handlungen und Personen. Selbstverstand-
lich schwebt gerade beim Bilderbuch immer auch eine spiirbare padagogische Absicht mit.”> Oft-
mals bieten die Bilderbtiicher den Kindern auch die Moglichkeit zum Basteln, Malen oder Ratsel-
16sen. Ein Reisefiihrer fiir Kinder kann demzufolge sowohl Information als auch blosser Zeitvertreib
sein.

Ein Kinder-Reisefiihrer ist also kurz gesagt ein Sachbilderbuch, das sich eine Reiseregion mit all
ihren Facetten, ihrer Geschichte, touristischen Sehenswiirdigkeiten und Einrichtungen zum Thema
gemacht hat. In den Stadtfiihrern fiir Kinder wird die touristische Stadt, die man zu besuchen beab-
sichtigt, zum Gegenstand. Auf leichte, spielerische Art lernt das Kind so bereits vor der Abreise das
Ziel kennen, wird ihm eine Stadt vorgestellt, die darauf wartet, dem gerecht zu werden, was einem
im Buch gezeigt wird. Parallel dazu erfiillt es aber ebenfalls die Aufgabe als Gebrauchsbuch und
Nachschlagewerk wéhrend einer Stadterkundung. Auch wenn Stadtfiihrer fiir Kinder einige Ele-
mente der Stadtfiihrer fiir Erwachsene enthalten, sind sie kaum miteinander vergleichbar. Angaben

71 Vgl. Ossowski/Ossowski: Sachbiicher fiir Kinder und Jugendliche, 364-366; Steitz-Kallenbach: Bildersachbiicher und Sachge-
schichten, 32-52.

72 Eine allgemeine Definition fiir Sachbiicher fiir Kinder und Jugendliche zu finden, scheint schwierig zu sein. Zu verschiedenen
Definitionsversuchen siehe Ossowski/Ossowski: Sachbiicher fiir Kinder und Jugendliche, 364-388.

73 Steitz-Kallenbach: Bildersachbiicher und Sachgeschichten, 50.

74 Vgl. Thiele: Das Bilderbuch, 217.

75 Vgl. ebd., 217-218.
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iiber Hotels, Restaurants, detaillierte Fahrplane, Empfehlungen zur Anreise oder Reise-Sicherheits-
hinweise fehlen z. B. génzlich. Auch wenn Stadtfiihrer fiir Kinder generell als zur Gattung der Kin-
der- und Jugendliteratur gehorend erscheinen, findet man sie in den Buchldden in den Regalen zur
Reiseliteratur und nicht in den Abteilungen fiir Kinder- und Jugendmedien.

Reisen in der Kinder- und Jugendliteratur

Reisen sind nicht nur in der Kinder- und Jugendliteratur ein beliebtes Sujet und immer wiederkeh-
rendes Thema, sondern finden sich altersunabhdngig in den meisten literarischen Genres. Reisen
erzahlen von einem Aufbruch in unbekannte Gegenden, von Abenteuern, Herausforderungen, Be-
gegnungen und Erfahrungen. Reisen kénnen kurz oder lang, real oder ertraumt, freiwillig oder er-
zwungen sein. ,,Die Reise ist ein Hauptthema der Literatur. Und das Reisemotiv ist in der Kinder-
und Jugendliteratur, die nicht zuletzt von Anfinger*nnen auf ihrer Lebensreise erzahlt, ein zentra-
les.”7¢ Die Literatur erzahlt davon, , [w]as Reisende bewegt, was sie dazu bringt, Strapazen und Ge-
fahren auf sich zu nehmen]...], ob die Reise nun dazu dient, personliche Leerstellen aufzufiillen, vor
dem eigenen Ich zu fliichten, sich an der Welt zu erproben und an den Abenteuern und Priifungen
zu wachsen””’, meint Strigl. Die meisten Erzahlungen, die zur Gattung der Abenteuerliteratur geho-
ren, berichten daher von einer Reise.

Eine literarische Reise kann tatsdchlich stattgefunden haben oder aber auch frei erfunden sein. Fiir
den Literaturwissenschaftler Wolfgang Biesterfeld ist die tibergeordnete Struktur einer Reise wich-
tig: ,,Ausgangspunkt (dies kann die Heimat sein), Anlass, Weg, Stationen, Ziel, Riickweg (nicht ga-
rantiert), Ausgangspunkt (nicht garantiert).””® Die reale Reise siedelt Biesterfeld zwischen
sachlichem Protokoll und romanhaft-fantasievoller Ausgestaltung an: ,[Sie] kann zunachst wie ein
Tagebuch oder Logbuch in der Ich-Form oder personal dokumentiert sein, sie berichtet also, in der
literarischen Adaption darf dann die Erzahlhaltung variiert werden.””” Zu den realen Reisen geho-
ren ihm zufolge Erlebnisse der Entdecker*innen, Forscher*innen, Eroberer*innen, Auswande-
rer*innen, Tourist*innen etc. Zu Forschenden wie Wilhelm Filchner, Sven Hedin oder Heinrich
Harrer, die ihre Aufzeichnungen gleich auch als Jugendbuch konzipierten, gesellen sich laut Biester-
fled die unzahligen romanhaften Gestaltungen von realen Entdeckungsreisen wie z. B. jene von Co-
lumbus, wahrend Daniel Defoes Robinson Crusoe nahe der Grenze zur fiktiven Reise stehe.®

Fiktive Reisen, die gerne und oft auch die Grenze zum Fantastischen {iberschreiten, machen den
Grossteil der Reisen in der Kinder- und Jugendliteratur aus.’! Dazu gehoren Klassiker wie Gullivers
Reisen (Jonathan Swift), 20°000 Meilen unter dem Meer (Jules Verne) oder die Wunderbare Reise des
kleinen Nils Holgersson mit den Wildginsen (Selma Lagerlof), in denen der fiktiven Reise in der Ausge-
staltung keine Grenzen gesetzt sind. Strigl schreibt dazu:

Wenn der Held als Stellvertreter des Lesers durch die Welt irrt, dann sind, wie Hermann Schlosser
gemeint hat, die Berichte von erfundenen Reisen meist aufregender als jene von echten. Die Reise ist

76 Lettner: In die weite Welt hinein, Einleitung, 3.

77 Strigl: Was den Reisenden bewegt, 4.

78 Biesterfeld: Die Reise in der Abenteuerliteratur, 18.

79 Ebd., 18.

80 Vgl. Biesterfeld: Die Reise in der Abenteuerliteratur, 19-20.
81 Vgl. ebd., 20.
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ein Anwendungsfall fiir den [von Robert Musil eingefiihrten] Moglichkeitssinn, und manchmal ge-
niigt es fiir das Reiseerlebnis, sich die Moglichkeit an sich vorzustellen.®?

So konnen Reisen ausschliesslich im Kopf stattfinden — nicht nur in den Képfen von Kindern. Allei-
ne die Betrachtung von Landkarten oder das Lesen von Berichten {iber fremde Lander und Kulturen
kann die Fantasie befliigeln und zum Traumen anregen. Damit wird die Reise zu einer reinen Mog-
lichkeit, einer Kopfgeburt, die mit der Wirklichkeit einer realen Reise wohl kaum mehr etwas ge-
meinsam hat.%

Die Kinder- und Jugendliteratur erzahlt jedoch nicht nur von einzelnen Erwachsenen und Kindern,
die auf Reisen gehen, auch Familien sind gerne Thema von Reise-Abenteuern und Urlaubsromanen.
Im Vordergrund stehen dabei nicht unbedingt Romane, die von einem harmonischen Familienur-
laub am Meer oder in den Bergen erzdhlen. Es sind eher die zahlreichen ,Anti-Urlaubs-Romane’, wie
Christina Rademacher sie nennt, die die konfliktreiche Zeit eines Ferienaufenthaltes beschreiben.8
Anti-Urlaubs-Romane deshalb, so die Journalistin und Literaturkritikerin, , weil sie die Idealvorstel-
lung von einem ungetriibten Urlaub im Kreis der Familie unterlaufen und ganz andere Geschichten
erzdhlen”®. Durch die Bewegung von einem Ort zum anderen setzten sich die Menschen auch in-
nerlich in Bewegung: , Die Familie als wichtigstes Beziehungssystem nicht nur von Kindern und
Jugendlichen, sondern oft auch von Erwachsenen, gerdt auf dieser Reise gleichermassen in Bewe-
gung. Neue Sichtweisen auf eventuell bestehende Ungleichgewichte und Probleme eroffnen sich.”8¢
Dabei seien es oft die Begegnungen mit Menschen, Tieren oder der Natur, die die Protagonist*innen
im Urlaub machen, die eine neue Sicht auf Probleme ermdoglichten und einen Prozess in Gang setz-
ten, der zu Hause und im Alltag nicht moglich gewesen wére. Die Familie fungiert als Ort der Ge-
borgenheit, den es gilt wieder oder neu zu finden.?” ,Solche Ferien werden zu einer lehrreichen
Institution und dhneln darin paradoxerweise ihrem Gegenteil, der Schule”, so Rademacher. , Weg-
fahren von zu Hause, um dort anzukommen, verreisen, um bei sich zu landen: Das ist wohl das
grosste Abenteuer, das Ferien mit der Familie bieten konnen”88, schliesst sie ab. Die Slogans der
Marketingabteilungen der Tourismusorganisationen klingen da ein wenig anders.

Die Stadt in der Kinder- und Jugendliteratur

In der Literatur des 19. und frithen 20. Jahrhunderts ist vor allem der Gegensatz zwischen Stadt und
Land allgegenwartig. Stadt und Land dienen als Topoi, aus denen sich Argumente fiir eine Erzah-
lung erschaffen lassen. Seit der Entstehung grosser Stadte mit ihrer Beengtheit, ihrem Larm und
Schmutz haben Autor*innen jedoch nur allzu oft die Unverfilschtheit der Menschen und ihr Leben
im Einklang mit der Natur verkladrt. ,,Dass dieses Leben meistens karg, mithsam, entbehrungsreich
und eintonig war, wurde nicht zur Kenntnis genommen”#’, meint Rademacher. Ein gutes Beispiel
dafiir ist sicherlich das gehbehinderte Madchen Klara aus den Heidi-Romanen (1880/1881) von Jo-

82 Strigl: Was den Reisenden bewegt, 6.

8 Vgl. ebd., 7.

8¢ Vgl. Rademacher: Hanschen klein geht nicht allein, 68.
85 Ebd., 68.

86 Ebd., 75.

87 Vgl. ebd., 75.

88 Ebd., 76.

89 Ebd., 70.
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hanna Spyri. Klara lasst im Sommer die Stadt Frankfurt hinter sich, um ihr gesundheitliches und
familidres Heil in der Idylle einer Alp in den Schweizer Bergen zu finden. Dieses idealisierte Bild
lebe auch in der zeitgendssischen Kinder- und Jugendliteratur weiter, besonders, wenn es um Feri-
enaufenthalte geht, so Rademacher: , Die Ferien werden in vielen Romanen fiir Kinder als die einzi-
ge Zeit dargestellt, in der noch ein Leben unmittelbar in und mit der Natur moglich ist,
uneingeschrankt und frei. Folge dieser Erfahrung kann dann ein neues Gemeinschaftsgefiihl in der
Familie sein.”°

Generell ist die Stadt oder Grossstadt in der Literatur und Kultur des ausgehenden 19. und Anfang
des 20. Jahrhunderts sehr prasent: ,Sie wird zum Gegenstand zivilisationskritischer Betrachtungen,
wird in soziologischen Abhandlungen und im Feuilleton gleichermassen thematisiert und in Ge-
malden und Filmen dargestellt. [...] [Sie steht] als Chiffre fiir einen ganzen Komplex hochgradig
irritierender Modernisierungserfahrungen”, schreibt Gina Weinkauff. In der Kinder- und Jugendli-
teratur lasst die Dominanz von Geschichten, die das Land romantisierend darstellen und die Diffe-
renz zwischen Stadt und Land herausstellen, langsam nach. Spatestens seit der Weimarer Republik
und Erich Kéastners Emil und die Detektive ist die Grossstadt auch in der deutschen Kinder- und Ju-
gendliteratur angekommen. Die grosse Stadt wird zum positiv aufgeladenen Handlungsraum, zu
einem Sinnbild der Modernisierung. Weinkauff zufolge habe sich jedoch die Wahrnehmung der
Grossstadt in der genuin deutschsprachigen Kinder- und Jugendliteratur mittlerweile nachhaltig
verdndert. Sie habe am Ende des 20. Jahrhunderts kaum noch Impressionen von Urbanitét offerieren
konnen, dies auch , weil die soziale Wirklichkeit in Deutschland kaum noch Grofistadterfahrungen
in der Art, wie sie im friithen 20. Jahrhundert vielfach thematisiert wurden, bereit zu halten
schien”®2. In der Gegenwart sieht Weinkauff dies durch die sozialhistorische Stadtforschung im We-
sentlichen bestétigt. So fiihrt sie weiter aus:

Die modernen Medien haben die Wahrnehmungsprivilegien der eigentlichen Stadtebewohner weithin
gebrochen und die Grofistadte ihrer einstigen Bedeutung als Innovationszentren beraubt. Dazu
kommt, dass infolge der Ausdehnung von Vor- und Trabantenstddten und der Zersiedelung einst-
mals landlicher Gebiete die Grenzen von Stadt und Land auch in rdumlicher Hinsicht immer mehr

verschwimmen [...].%3

Damit sagt sie aus, dass Metropolen heute eben nicht mehr als ,Agenturen der Modernisierung’
fungierten und der Transport von urbanen Werten und Lebensstilen in die Regionen ins Stocken
gekommen sei — zumindest in Landern wie Deutschland.

Die stadtische Lebenswelt bildet heute eine selbstverstandliche Kulisse in realistischen Erzahlungen
fiir Kinder und Jugendliche. Vor allem auch, weil viele Kinder- und Jugendromane aus dem Engli-
schen ins Deutsche tibersetzt werden. Die Grossstadte heissen heute nicht mehr Berlin, Frankfurt
oder Hamburg, sondern New York, London, Paris oder Tokio.** Die grosse Metropole mit ihrer
Schnelligkeit, Multifunktionalitdt, Komplexitat und (kulturellen) Diversitédt dient der Kinder- und
Jugendliteratur heute hauptsachlich als Schauplatz fiir Geschichten iiber das Heranwachsen in einer

9 Rademacher: Hanschen klein geht nicht allein, 75.
91 Weinkauff: Techniken des Verirrens, 37.

92 Ebd., 38.

93 Weinkauff: Techniken des Verirrens, 38-39.

94 Vgl. ebd., 39.
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von Gegensdtzen bestimmten Welt, die nur schwer zu iiberblicken scheint. Die Literatur verwendet
die Stadt aber nicht nur als Kulisse einer Erzahlung, sondern auch als Metapher fiir die moderne
Gesellschaft und das Leben in der Gegenwart. Es erwecke den Eindruck, , als hdtten wir es nicht
mehr mit einer Exploration lebensweltlicher Veranderungen zu tun; die GrofSstadt stellt sich weni-
ger als ,Gegenstand’ literarischer Wahrnehmung dar, denn als Konstrukt“®, fithrt Weinkauff weiter
aus.

Sowohl als Erscheinungsform als auch in der Deutung hat sich die Grossstadt in der deutschspra-
chigen Kinder- und Jugendliteratur innerhalb von etwa 150 Jahren grundlegend gewandelt. Von
einer verschmutzten, rasant wachsenden Stadt als Antipode zum heilen Landleben zu einem sozial-
kritischen Abenteuerspielplatz und bis heute zu einer konstruierten, modernen und innerhalb der
Stadtgrenzen von (kulturellen) Gegensatzen bestimmten Lebenswelt, in der die Protagonist*innen
von Kinder- und Jugendromanen sich zurechtfinden miissen.

Die Quellen

Lilly und Anton entdecken: Berlin

Lilly und Anton entdecken Berlin (Abb. 1) stammt aus der Buchreihe Lilly und Anton, die Kindern ver-
schiedene europdische Stadte und Regionen als Zielorte fiir Reisen naher prasentiert. Laut Verlag ist
das Buch konzipiert fiir Kinder von vier bis neun Jahren und enthalt daher auch nur 24 Seiten. Die
kleine Grosse und die solide Verarbeitung aus robuster Pappe mit abgerundeten Ecken sind ideal
tiir jingere Kinder, die ein Buch mit allen Sinnen erfahren wollen und es auch gerne einmal als
Spielzeug benutzen; zudem sind die stabilen Buchseiten abwaschbar. Das Buch kommt auch ganz
ohne Inhaltsverzeichnis oder Nachschlagehilfe aus.

S "v LILLY UND ANTON ENTDECKEN

BERLIN

Del MedioVerlog|

Abb. 1: Lilly und Anton entdecken Berlin

Lilly und Anton entdecken Berlin eignet sich sowohl als Elementarbilderbuch als auch als Erstlesebuch:
Die Sprache ist sehr einfach und die Textgestaltung tibersichtlich. Es ist bestens dafiir zu gebrau-
chen, dem Kind daraus vorzulesen und zusammen mit einer erwachsenen Person angeschaut zu

9 Ebd., 39.
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werden. Jedes Thema respektive jeder Ort wird auf einer Doppelseite gezeigt, wobei sich auf der
linken Seite jeweils eine Art Wimmelbild befindet. Auf der rechten Seite sind dann stets nochmals

zwei Szenen oder Orte abgebildet, die durch Bildunterschriften und einen kurzen Text erganzt und
erklart werden (Abb. 2).

W/////Illlﬂk\\\\\v _ D Hier entdeckst

Won muacht e am messten Spad ! Bat Ou e Tie
P! D st da e wtschwsdens Entmser
Rabrsbeod 2o

Tabe v won sl Santen) wchns
Irvverd Nt 1 ooy et

Abb. 2: Lilly und Anton entdecken was

Dazu wird zu jedem Ort oder Thema in Gestaltung eines angehefteten Notizzettels ein Besuchstipp
gegeben. Dennoch nehmen die Bilder in diesem Buch eine Vorrangstellung ein.

Durch das ganze Buch hindurch fiihren die beiden Protagonist*innen Lilly und Anton im Alter von
acht und fiinf Jahren. Zusammen mit Lilly und Anton durchstreifen die Leser*innen Berlin, wah-
rend die beiden gleichzeitig ihre Erlebnisse mit einem Fotoapparat festhalten, so dass deren Fotos
dann den Bildern auf der rechten Seite entsprechen. Die Bilder haben keine padagogische Ambition
und dienen lediglich der Auflockerung der Wissensmengen im Text. Dazu geben die beiden co-
michaft gezeichneten Protagonisten in Sprechblasen jeweils noch eine Besonderheit zu jedem Ort
oder Thema. Auch kénnen die Leser*innen die beiden Kinder immer irgendwo auf einem der
Wimmelbilder entdecken. Gegen Ende des Buches ist auf einer Doppelseite eine sehr vereinfachte
Karte von Berlin abgebildet, welche die Orte, die im Buch vorgestellt werden, lokalisiert. Auf der
letzten Doppelseite sind dann noch einige Museen, Aussichtspunkte, Platze und Orte mit ,Spassga-
rantie’ aufgelistet.

Wiéhrend in den grossformatigen Wimmelbildern das umtriebige Leben einer Metropole mit allen
ihren Facetten gezeigt wird, wird im Text und den kleinen Bildern jeweils ein Thema oder Ort in
detaillierter Form dargestellt. Neben den Orten respektive Sehenswiirdigkeiten wie der Berliner
Mauer, dem Zoo oder dem Technikmuseum werden Themen wie die ,Multikulti’-Gesellschaft Ber-
lins, Mobilitdt oder Griinanlagen in der Stadt behandelt. Das Buch muss nicht zwingend als Stadt-
fiihrer gebraucht werden, es eignet sich auch dafiir, nicht lesekundigen Kleinkindern das Leben in
einer Grossstadt mit einfachen, farbenfrohen Bildern ndherzubringen. Dies ist in diesem Falle ohne
Erwachsene jedoch nicht moglich. Sie miissen dabei die Rolle der Vermittlungsinstanz tibernehmen.

Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS
Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS aus der Globetrotter KIDS-Buchreihe (Abb. 3) wird vom
Verlag fiir Kinder von sechs bis zwo6lf Jahren empfohlen. Vom Format und der Aufmachung her
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kommt dieses Buch einem klassischen Reisefiihrer schon sehr nahe. Schon die ausklappbare, sehr
detaillierte Stadtkarte auf der ersten Seite mit einigen Zahlen und Fakten zu Berlin zeigt, dass dieser
Stadtfiihrer nicht fiir Kleinkinder geeignet ist und sich an Kinder wendet, die bereits im lesefdhigen
Alter sind. Auf 64 Seiten werden in diesem Buch vor allem die klassischen Sehenswiirdigkeiten Ber-
lins, d. h. verschiedene Gebaude und Plédtze wie der Regierungsbezirk, das Brandenburger Tor oder
die Gedéachtniskirche prasentiert. Die Farbfotos der Sehenswiirdigkeiten werden begleitet von ei-
nem weiterfithrenden und informativen Sachtext mit vielen Fakten und Zahlen.

Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS

Abb. 3: Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS

Auch hier haben die Leser*innen zwei Weggefahrt*innen, die sie beim Abenteuer, die Stadt zu ent-
decken, begleiten —ndmlich Max und Lilly. Die beiden Kinder sind im Comic-Stil gezeichnet und
iiber den Text in den Sprechblasen stehen sie zueinander und mit den Leser*innen im Dialog. Wie
im Untertitel dieses Stadtfiihrers bereits ersichtlich, gibt es zu jeder Sehenswiirdigkeit auch Bilder
auszumalen, Rétsel zu 16sen oder Fragen zu beantworten, deren Auflosung man hinten im Buch
findet. Sie dienen jeweils der Uberpriifung des Gelesenen und erinnern etwas an einen Test in der
Schule. Hier ist klar auch eine padagogische Ambition ersichtlich. Dieser Stadtfiihrer kann jedoch
nicht nur als Reisebegleiter beniitzt werden: zuhinterst bietet das Buch namlich die Gelegenheit,
selbst Notizen und ein Bild von sich in Berlin einzufiigen und so wird der Stadtfiihrer gleichzeitig
auch zum Reisetagebuch. Dieser Reisefiihrer verfiigt am Anfang des Buches iiber ein Inhaltsver-
zeichnis mit den bekanntesten Sehenswiirdigkeiten Berlins.

Generell wird in diesem Buch den Leser*innen auf etwas trockene Art eine Stadt vorgestellt, die vor
allem tiber Zahlen und Fakten definiert wird. Das Buch diirfte besonders wissensdurstige Kinder
ansprechen. Die kleinen farblosen, wenig aussagekraftigen Fotos und der lexikalisch-niichterne Text
wirken sehr technisch. Das stadtische Leben, das bunte Treiben in einer Metropole wie Berlin — ab-
seits der bekannten Touristenstrome — kommt dabei nicht zur Sprache. Abgesehen von der Spree
und den Seen von Berlin ist die Natur in diesem Buch kein Thema.

Berlin entdecken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder

Das Buch Berlin entdecken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder (Abb. 4) gibt zwar keine Altersempfehlung, ist
jedoch aufgrund der lingeren Texte und anspruchsvolleren Ratsel fiir fortgeschrittene Leser*innen
geeignet. Der im Stil eines klassischen Sachbilderbuch gestaltete Stadtfiihrer eignet sich fiir Kinder,
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die sich in einer Phase befinden, in der die Frage nach den Zusammenhangen, Griinden und Ursa-
chen im Vordergrund stehen. Die wenig aussagekraftigen Schwarz-Weiss-Fotos und die farbigen
[lustrationen stehen nicht fiir sich selbst und kénnen ohne das Textverstandnis kaum interpretiert
werden. Der rund 80-seitige Stadtfiihrer ist daher fiir Kinder mit einem grossen Wissensdurst, die
etwas mehr rund um die Sehenswiirdigkeiten und Kultur der Stadt erfahren mochten, besonders
niitzlich. Dieser etwas iiberladen wirkende Reisebegleiter wendet sich auch explizit an Erwachsene
als eine Hilfestellung fiir die Stadterkundung. Neben den bekannten Sehenswiirdigkeiten wartet das
Buch auch mit einer Witzseite und einer Seite mit Berliner Spitznamen auf.

M+ Bildern, Ritseln und Spiclen

Abb. 4: Berlin entdecken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder

Das Buch bietet nicht nur sehr viele Rétsel, Suchbilder, Ausschneidebdgen und Spiele zur Auflocke-
rung und Verarbeitung des Inhalts, sondern auch Suchaufgaben oder Spiele, die direkt vor Ort aus-
probiert werden konnen. Wo immer im Stadtfiihrer eine kleine Litfasssaule auftaucht, finden die
Leser*innen kleinere Aufgaben und Spiele, die sie dann an Ort und Stelle 16sen oder spielen kénnen.
Auch ein Ausflugsvorschlag mit der Strassenbahn, der S-Bahn, dem Bus und zu Fuss mit Ratsel-
und Suchaufgaben fiir unterwegs wird gegeben. Die auffallend vielen Ratsel und Aufgaben schei-
nen eine durchdachte Didaktik zu sein. So werden die Kinder nicht alleine durch das Lesen, sondern
erst durch das Losen konkreter Aufgaben zu Stadtverstandigen. Eine detaillierte Karte der Stadt
sucht man im Stadtfithrer vergebens, auf der letzten Seite ist lediglich eine vereinfachte Karte der
Berliner Stadtbezirke abgebildet. Allerdings wird hinten im Buch ein Uberblick iiber die Sehens-
wiirdigkeiten gegeben, der das schnelle Auffinden im Stadtfiihrer ermdglicht. Zudem findet sich
eine Auflistung diverser Adressen, Offnungszeiten, Eintrittspreisen etc. sowie weiterfithrende Inter-
netadressen.

Gezeigt wird in diesem Stadtfiihrer auch eine historisch gewachsene Stadt. Der Geschichte Berlins
wird hier mehr Platz eingeraumt als in den bereits erwdhnten Biichern. Es kommt vor allem die
Stadt selbst, ihre Strassen, Platze, Gebaude und Menschen, die dort leben, zur Sprache. Mit Aus-
nahme des Wassers und den Tieren im Zoo wird auch in diesem Stadtfiihrer die Natur nicht speziell
thematisiert.
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Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer

Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer stammt aus der Kinder-Reisefiihrer-Reihe Fiir Eltern verboten!
(Abb. 5) Er sticht vor allem durch seine inhaltliche und asthetische Gestaltung heraus. Auch wenn
das Buch fiir Kinder von acht bis zehn Jahren empfohlen wird, entsprechen sowohl die Struktur als
auch der Inhalt dieses knapp 100-seitigen Stadtfiithrers den Interessen und Fahigkeiten von etwas
alteren Rezipient*innen. Jedem Thema oder Ort wird eine bunte Doppelseite gewidmet, voll mit
Fotos, lllustrationen, Collagen, comicartigen Zeichnungen, Sprechblasen, Hinweisen, Zahlen und
Fakten, durch das der ganze Reisefiihrer sehr modern und dynamisch wirkt. Gleichzeitig sind die
Textabschnitte relativ kurz und einfach gehalten.

Q7

.\

Abb. 5: Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer

Dieser Stadtfiihrer ist durch seine frische und moderne Aufmachung buchstablich ein Hingucker,
wenn auch ein wenig uniibersichtlich. Titel und adsthetische Gestaltung des Buches erinnern an das
Image, das Berlin bei jungen Tourist*innen, die vor allem die In-Viertel, Bars und Klubs der Stadt
besuchen, hat oder auch an die heute immer schneller und geballter auftretenden Umwelteindriicke
in einer Grossstadt. Dieser etwas andere Reisefiihrer verfiigt sowohl iiber eine Inhaltsiibersicht als
auch iiber ein Register zum leichteren Nachschlagen. Es fehlt jedoch eine fiir Stadtfiihrer typische
Karte, was es ungleich schwieriger macht, die entsprechenden Orte in einer unbekannten Metropole
aufzufinden. Ebenfalls gibt es im Buch keine Ritsel und Aufgaben zu 16sen oder interaktive
Spielmoglichkeiten.

Der Stadtfiihrer sticht jedoch nicht nur wegen seines Titels und seiner Aufmachung heraus, er ver-
spricht den Leser*innen auch ein Berlin, von dem die Eltern noch nie gehort haben sollen. Tatsach-
lich sucht man vergebens nach den gangigen Touristen-Hotspots wie dem Brandenburger Tor, der
Museumsinsel, dem Kurfiirstendamm oder dem Alexanderplatz. Es sind weniger Orte, Gebaude
und Denkmidler, die hier vorgestellt werden als viel mehr Themengebiete, Ereignisse und Personen:
Spionage, Graffitis, Republikflucht, Ostalgie, Oko-Schick, Berliner Unterwelt, Mauerfall, Curry-
Wust, Doner, Marlene Dietrich, Briidder Grimm oder Kdthe Kollwitz. Im Gegensatz zu den anderen
Reisefiihrern findet man hier viel Originelles und Kurioses zur Stadt wie z. B. ,fantastische Flugap-
parate” oder ,Skelette unterm Parkplatz’. Zudem wird in diesem Reisefiihrer Berlin auch als Event-
Stadt inszeniert: Weihnachtsmarkte, Sport-Veranstaltungen, Karaoke im Park oder die grosse Silves-
ter-Party am Brandenburger Tor zeigen, dass die Stadt noch mehr zu bieten hat als nur Sightseeing.
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Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder

Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder (Abb. 6) stammt aus einer Reihe von Kinder-Reisefiihrern des Verlages
Picus und ist auch in englischer Sprache erhaltlich. Es ist der einzige der vorgestellten Stadtfiihrer,
der zusétzlich in einer Fremdsprache angeboten wird (Abb. 7) und deshalb auch ausldndische Besu-
cher*innen von Berlin, die aus einem nicht-deutschsprachigen Land stammen, anspricht.

BERLIN | | BERLIN

Stadtfikrer fir Kinder City GuidesforiClildren
- Pi

icus

Picus b

aktualisierte
Neuausgabe

Abb. 7: Berlin: City Guide for Children

Er unterscheidet sich jedoch auch durch seinen inhaltlichen Aufbau von den anderen Titeln. Es
werden nicht einzelne Orte und Sehenswiirdigkeiten vorgestellt, sondern sechs verschiedene Rund-
gange durch die Stadt, in die das 75-seitige Buch eingeteilt ist. Es gibt jeweils eine detaillierte Be-
schreibung, wie man mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln zum Ausgangspunkt gelangt. Originelle
Ubertitel der Rundgénge wie , Tartoffeln, Schokolade und Unterseebote’ (Vom Gendarmenmarkt
zum Checkpoint Charlie) oder ,Die dgyptische Konigin und die Eisenmonster’ (Rund um die Muse-
umsinsel) wecken die Neugier der Kinder besonders. Auch gibt es auf den Stadtrundgangen immer
wieder Ritsel zu losen oder Zeichenaufgaben. Bevor es jedoch auf Entdeckungsreise geht, wird am
Anfang des Buches der Geschichte der Stadt relativ viel Platz eingerdumt. Die Leser*innen erfahren
dabei, wie sich Berlin aus zwei kleinen Dorfern zur heutigen Grossstadt entwickelt hat. Da es neben
den beschriebenen Rundgangen in Berlin noch viel mehr zu sehen gibt, bietet das Buch gegen Ende
noch eine Auswahl an zusatzlichen Zielen inklusive kurzen Beschreibungen, Adressen, Telefon-
nummern, S-Bahn-Verbindungen und Internetadressen. Der Stadtfiihrer ist liebevoll und munter
gestaltet und verfiigt tiber zahlreiche farbige Illustrationen. Auch die Karten fiir die Orientierung
auf den Rundgéngen sind vereinfachte Zeichnungen. Eine grosse Ubersichtskarte von ganz Berlin
wurde in diesen Stadtfiihrer jedoch nicht integriert. Hingegen erleichtern das Inhaltsverzeichnung
und Register das rasche Auffinden der wichtigsten Orte und Sehenswiirdigkeiten im Stadtfiihrer.
Auf den Erkundungstouren durch die Stadt werden die kleinen Tourist*innen von einem Madchen,
einem Jungen und einem Béren begleitet. Diese erscheinen jedoch nur statisch in verschiedenen Il-
lustrationen und kommunizieren nicht mit den Leser*innen. Die zwar kurzen, aber nicht ganz einfa-
chen Texte zeigen, dass sich dieser Stadtfiihrer an ein eher fortgeschritteneres Lesepublikum richtet.
In diesem Buch dominiert der Text ganz klar tiber die Bilder.

Herausgegeben vom Institut fiir Sozialanthropologie und Empirische Kulturwissenschaft (ISEK) der Universitat Ziirich 22



kids+media
2/20 Kindermedienwelten

Die Stadt, die hier den Leser*innen vorgestellt wird, ist vor allem eine historisch gewachsene Stadt.
Auf 16 Seiten erfahren wissbegierige Kinder wie aus einem Sumpfgebiet das heutige Berlin entstan-
den ist. Der Schliissel zur Entdeckung der Stadt liegt in diesem Stadtfiihrer in der Langsamkeit. Mit
den sechs verschiedenen Stadtrundgangen wird den Leser*innen das Erkunden einer Stadt zu Fuss
nahegelegt, wobei darauf Wert gelegt wurde, dass die Stadtrundgange durch Fussgangerzonen und
Griinanagen fithren. Ob intendiert oder nicht: es fallen in diesem Stadytfiihrer auch die vielen Tier-
erwdahnungen und Tier-Illustrationen auf. Von einer lebhaften, geschaftigen Metropole ist durch das
Buch hindurch nicht viel zu spiiren.

Résumé

Es hat sich gezeigt, dass die fiinf Berliner Kinder-Stadtfiihrer sowohl in der Bild- und Textgestaltung
als auch vom Inhalt her alle sehr unterschiedlich sind — von einem klassischen Bilderbuch mit klei-
nen Textbeigaben bis zu einer von der Comic-Literatur und den Neuen Medien beeinflussten Buch-
gestaltung. Dies ist in erster Linie abhédngig vom Lesealter beziehungsweise dem Zielpublikum, aber
auch von der Absicht der Herausgeber*innen und Autor*innen, was fiir eine Stadt den Kindern vor-
gestellt respektive inszeniert werden soll.

Auch wenn alle Stadtfiihrer viele Bilder enthalten, sind nicht alle von Definition her als Bilderbiicher
zu betrachten, die die Absicht haben, vor allem Kleinkindern den Inhalt in erster Linie visuell zu
vermitteln. Auch die Stadtfithrer, die sich an Erwachsene wenden, zeichnen sich durch eine reiche
Bebilderung aus. Fakt ist, dass sich in den Stadtfiihrern fiir Kinder Text und Bild rege abwechseln. Je
nachdem konnen die Texte oder die Bilder eine Vorrangstellung einnehmen oder aber sie sind
gleichrangig. Durch das sich ergéanzende Abwechseln von Bild und sachlich-informativem Text so-
wie der Moglichkeiten zum Ratsel- und Aufgabenlosen, Basteln und Malen sind die padagogischen
Ambitionen eines Kinder-Stadtefiihrers nicht von der Hand zu weisen.

Bei der Vermittlung des Inhalts eines Stadtfiihrers setzt die Mehrheit auf Protagonist*innen, die die
Leser*innen durch das Buch und die Stadt hindurch begleiten. Damit ist ein solcher Reisebegleiter
nicht nur eine Aufstellung von Sehenswiirdigkeiten, Fakten und Zahlen, sondern es wird iiber den
ganzen Aufenthalt in der Stadt auch eine Geschichte gespannt, was vor allem die kleinen Kinder
eher zum Lesen motivieren kann. Die beiden Stadtfiihrer, die ohne literarische Reisebegleitung aus-
kommen, sind denn auch vielmehr an Kinder in einem fortgeschritteneren kognitiven Entwick-
lungsstadium gerichtet. Erwachsenen kommt bei der Stadterkundung kaum eine offensichtliche
Rolle zu.

Formal haben die Stadtfiihrer fiir Kinder auch ein paar Dinge mit den bekannten Reisefiithrern (fiir
Erwachsene) gemeinsam. Elemente, die den Weg in die Kinder-Stadtfiihrer gefunden haben, sind z.
B. die Stadtkarten, die Register zum schnellen Nachschlagen bestimmter Sehenswiirdigkeiten oder
Themen, Fakten und Zahlen sowie Angaben zur Beniitzung der offentlichen Verkehrsmittel, Off-
nungszeiten, Preise und historische Einfithrungen — sprich das Zurechtkommen in einer unbekann-
ten Umgebung und das Vermitteln von Wissen. Ein handliches Format und eine iibersichtliche
Gliederung sind ebenfalls Gemeinsamkeiten, die es erlauben, den Stadtfiihrer stets mit sich zu tra-
gen und schnell etwas nachschlagen zu konnen.

Durch die Verbindung von Elementen aus der Kinder- und Jugendliteratur und der Reiseliteratur
werden die vorgestellten Stadtfiihrer fiir Kinder so zu einem Hybriden aus diesen beiden Literatur-
gattungen. Zusatzlich sind sie sind sowohl Bildungs- als auch Gebrauchsliteratur.
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Inhalt der Stadtfiihrer

Die Stadt in den Kinder-Stadtfiihrern

Die historische Stadt

Um als Tourist*in eine Stadt in ihrer Gesamtheit verstehen zu konnen, ist es unerlasslich, sich auch
mit ihrer Geschichte zu befassen. Das Wesen einer Stadt, die auf eine lange Vergangenheit zuriick-
blicken kann, ist vor allem ein historisches Befassen, so wie es in den Berliner Kinder-Stadtfiihrern
zum Ausdruck kommt. Zur Geschichte einer Stadt konnen zwei verschiedene Anséatze — die sich
gegenseitig erganzen — verfolgt werden. Einerseits die historische Stadt im Sinne der stadtebauli-
chen Entwicklung, ihrer Morphologie, also das Wachsen einer Stadt und ihrer Bevolkerung. Ande-
rerseits im Sinne von Geschichte, also der Historie, die sich innerhalb einer Stadt wie Berlin im
Laufe der Jahrhunderte abspielte und diese bis in die Gegenwart pragt. In den Berliner Stadtfiithrern
fiir Kinder ist die Geschichte allgegenwartig, wird jedoch in verschiedenen Formen den Rezi-
pient*innen vermittelt.

72511 %
\_ Eine kleine Geschichte; dar Stadt  /

Abb. 8: Wie alles anfing...

Sprachlich setzt hier der Autor auf eine linear erschliessende Geschichtsdarstellung, wobei auf eine
lexikalische Form von Grossereignissen mit vielen Jahresangaben verzichtet wird. Vielmehr wird sie
verpackt in viele kleine Geschichten zu Themen aus Kultur und Gesellschaft ohne dabei Schwer-
punkte zu setzen. Man baut in diesem Buch nicht auf die Vollstandigkeit der Geschichte Berlins,
sondern auf die Originalitat einiger historischer Begebenheiten. Nachdem man bereits am Anfang
des Stadtefiihrers die Geschichte der Stadt in einem grosseren Rahmen sozusagen abgehandelt hat,
konzentriert er sich im Folgenden mehr auf die touristischen Highlights auf den vorgeschlagenen
Stadtrundgangen. Wobei auch hier bei verschiedenen Sehenswiirdigkeiten wie der Quadriga oder
der Mauer punktuell immer wieder Bezug auf die Geschichte genommen wird. Durch die einfiih-
rende allgemeine Geschichte und der Prasentation historischer Orte und Gebaude mit entsprechen-
der Beschreibung enthalt dieser Stadtfiihrer eine abgerundete Darstellung Berlins als eine
historische Stadt.

Zwar auch am Anfang als Einleitung, jedoch in wesentlich kleinerem Rahmen, nimmt die Geschich-
te Berlins im Buch Berlin entdecken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder ein. Vergleichend zum Wachstum der
Stadt sind hier drei Illustrationen abgebildet: eine nicht besiedelte Flusslandschaft als Ursprung,

Herausgegeben vom Institut fiir Sozialanthropologie und Empirische Kulturwissenschaft (ISEK) der Universitat Ziirich 24



kids+media
2/20 Kindermedienwelten

Berlin-Colln als zwei kleine Siedlungen um 1200 sowie Berlin-Colln um 1300, das dann schon ,,wie
eine richtige Stadt”?® aussieht. Um die stadtebauliche Entwicklung und den Urbanisierungsprozess
der Stadt bis in die Gegenwart den Leser*innen anschaulich aufzuzeigen, macht das Buch dann ei-
nen ,riesigen Zeitsprung“?’. Mit dem Umbléattern der Seite sieht man, ,wie es heute an der Stelle
aussieht, wo Berlin vor 800 Jahren entstand“*®. Neben einem kurzen Text wird ein Schwarz-Weiss-
Foto des heutigen, dicht bebauten Berlins (inklusive Baukréne) gezeigt, von dessen Ursprung nur
noch der Fluss iibriggeblieben ist (Abb. 9).

Genaw Mier ging es los. Wo Bertins allererste Niuser
standen, sleht es heute 50 aus:

Abb. 9: Der Berliner Urbanisierungsprozess im Bild

Einen allgemeinen Uberblick {iber die Geschichte der Stadt in linearer Form wird in diesem Stadt-
fiihrer den Leser*innen nicht geboten. ,, Wer mehr iiber die Geschichte Berlins wissen will, besucht
das Markische Museum“1%, lautet der Tipp der Autoren. Dagegen wird auch hier im Weiteren bei
der Beschreibung der Sehenswiirdigkeiten, zumindest im ersten Teil des Buches, immer wieder auf
die Geschichte derselben Bezug genommen. Mit kurzen Texten, Fotos und Illustrationen, die jeweils
einen Ort zu verschiedenen Zeitpunkten beschreiben und darstellen (z. B. das Brandenburger Tor
um 1800, 1945, 1962 und 198911), sehen die Kinder, wie sich ein Ort anhand historischer Bruchstel-
len im Laufe der Geschichte verdandert hat. In diesem Kinder-Stadtfiithrer werden zwar nur einige
wenige historische Ereignisse thematisiert und eine allgemeine, ganzheitliche Darstellung der Stadt-
geschichte fehlt ganzlich. Allerdings bekommen die Leser*innen hier insbesondere einen visuellen
Eindruck wie sich das Aussehen einer Stadt im Laufe einer wechselvollen Geschichte wandeln kann.
In den restlichen drei Stadtfiihrern fiir Kinder kommt die Stadt als ein historisch gewachsener Ort
als eine Art Organismus, der sich im Laufe der Zeit in seiner dusseren und inneren Gestalt und
Form veréndert, wenn {iberhaupt, nur partiell zur Geltung. Ein einleitender historischer Uberblick
wie er klassischerweise Reisefiihrern inhdrent ist, ist nicht Teil der Konzepte dieser Stadtfiihrer. His-
torische Fakten in Text und Bild finden bei diesen Stadtfiihrern jeweils innerhalb des nach Themen

9 Strempel/Wilking: Berlin entdecken, 13.

97 Ebd., 13.

% Ebd., 13.

9 Vgl. Strempel/Wilking: Berlin entdecken, 14.
100 Ebd., 15.

101 Vgl. ebd., 18-19.
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und Sehenswiirdigkeiten gegliederten Inhalts Einlass. In Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS
aus der Globetrotter-KIDS-Reihe wird bei fast allen vorgestellten Sehenswiirdigkeiten — ob nun dem
Reichstag, dem Brandenburger Tor oder der Gedachtniskirche — ein kurzer, unkritischer Bezug zur
Geschichte hergestellt. Als historisches Ereignis wird lediglich der Mauerfall, als relevante histori-
sche Person nur Friedrich der Grosse erwéhnt. Die Zeit Berlins unter dem Nationalsozialismus wird
komplett ausgeblendet.

Kritischer mit den historischen Ereignissen geht der Stadtfiihrer Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer
um, wenn es z. B. um Themen wie die Ostalgie, die Olympischen Spielen von 1936 oder Albert Ein-
stein geht: ,Das Ignorieren der ,jiidischen Wissenschaft’ hat vielleicht verhindert, dass die Nazis vor
den Amerikanern eine Atombombe bauen konnten“1%2, so der Stadtfiithrer. Ausser einer kleinen abs-
trahierten Karte der in vier Zonen geteilten Stadt nach dem Zweiten Weltkrieg bekommen die Le-
ser*innen keinen Eindruck einer rdumlichen Entwicklung der Stadt im Verlauf der Geschichte. Um
eine Ubersicht der Stadtgeschichte zu erhalten, miisste man die Vielzahl an historischen Erwahnun-
gen wie ein Puzzle an einem Zeitstrang neu zusammensetzen.

Im fiir kleinere Kinder konzipierten Stadtfiihrer Lilly und Anton entdecken Berlin geht die Autorin
entsprechend vorsichtig mit der Geschichte der Stadt um. Allerdings wird hier aufgrund des Ne-
beneinanders von historischer und moderner Architektur auf Berlin als ,,[e]ine Stadt mit vielen Ge-
sichtern”1% hingewiesen. Die Erwahnung von historischen Fakten in Text und Bild ist zwar durch
das Buch hindurch vorhanden, es wurde jedoch sehr sparsam damit umgegangen — und das mit
Absicht. In diesem sehr bildlastigen Buch gewdahrt die Autorin den Erwachsenen damit viel Spiel-
raum fiir die Vermittlung und Verarbeitung des Inhalts beim gemeinsamen Anschauen und Lesen
mit dem Kind, was ein besonderes Merkmal von Bilderbiichern fiir Kinder ist.104

Auch wenn die Berliner Stadtfiihrer fiir Kinder mit nur einer Ausnahme dem klassischen Reisefiih-
rer-Konzept einer historischen Einfiihrung zur Reisedestination folgen, so sind sie doch alle histo-
risch aufgeladen.!®® Die Geschichte der Stadt manifestiert sich dabei insbesondere in den
historischen Orten und Gebauden sowie in historischen Personlichkeiten und Grossereignissen. Die
jungen Leser*innen erhalten dadurch ein Gefiihl fiir eine Stadt, die nicht einfach als gegeben er-
scheint, sondern die sich im Laufe der Zeit zu dem entwickelt hat, wie sie die Besucher*innen heute
vorfinden — ganz unabhéngig von der Interpretation und der Inszenierung von Geschichte. Durch
die Stadtfiihrer lernen Kinder das kulturelle und politische Geddchtnis sowie die Erinnerungskultur
einer Stadt oder einer ganzen Nation kennen.!% Leider kommt die visuelle Darstellung einer durch
Wirtschaftswachstum und Bevolkerungszunahme dreidimensional gewachsenen Stadt etwas zu
kurz. Denn die Veranschaulichung der raumlich-zeitlichen Dimension einer gewachsenen Stadt
wiirde auch zu einem besseren Stadtverstandnis fithren. Zudem gibt es zu beachten, dass die Ent-
stehung und der Ausbau von historischen touristischen Zentren in Stadten ebenfalls ihre ganz eige-
ne Geschichte haben und damit die Auswahl der als geschichtlich relevant angesehenen
Sehenswiirdigkeiten und Thematiken in Stadtfiihrern erheblich beeinflusst wird.!?”

102 Greathead: Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer, 67.

103 Schroder: Lilly und Anton entdecken: Berlin, 4.

104 Vgl. Fiirst/Helbig/Schmitt: Kinder- und Jugendliteratur, 97.

105 Allgemein zu Geschichtsdarstellungen in der Kinder- und Jugendliteratur siehe Glasenapp: ,,Was ist Historie? Mit Historie will
man was”, 15-40.

106 Vgl. Glasenapp/Wilkending: Geschichte und Geschichten, Vorwort, 7.

107 Vgl. Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, 107-239.

Herausgegeben vom Institut fiir Sozialanthropologie und Empirische Kulturwissenschaft (ISEK) der Universitat Ziirich 26



kids+media
2/20 Kindermedienwelten

Die Stadt als Raum

Wahrend die Stadt durch die Geschichte und historischen Prozesse sowohl eine zeitliche wie auch
raumliche Dimension erhilt, sollen hier unabhédngig davon einige Ausfithrungen ausschliesslich
zum Stadtraum und seinem Verhaltnis zum Tourismus gemacht werden. Der Tourismus hat als
raumbeanspruchende und flachennutzende Aktivitdt immer auch raumliche Auswirkungen auf
eine Stadt: ,Die Realitadt heutiger touristischer Nutzungen ist, dass sie eine deutliche Veranderung
der stadtischen Landschaft und Kultur bewirkt haben”1%8, konstatiert Jana Richter. Eine Stadt muss
dem stets ansteigenden Strom von Besucher*innen in vielerlei Hinsichten Herr werden und entspre-
chende stadtplanerische Vorkehrungen treffen, die den Anforderungen und Anspriichen an den
Raum gerecht werden. Neben der Revitalisierung einer historischen Innenstadt miissen ,, Unterkiinf-
te, Versorgungseinrichtungen, stadtische Infrastrukturen und Sehenswiirdigkeiten [...] neu gebaut
oder weiterentwickelt [werden]“1?”. Dementsprechend miissen auch verkehrspolitische Massnah-
men getroffen werden, um den gesteigerten Mobilitatsanspriichen nachkommen zu kénnen. Ein
vom und fiir den Tourismus gestalteter Raum dndert seine Struktur, was sich wiederum auf die
Bewohner*innen und andere Stadtnutzer*innen auswirkt. Dies fiihrt Richter zufolge zu einer kom-
plexen Wechselbeziehung von Tourismus und urbanem Raum:

Touristisch genutzte Orte sind gepréagt von der Produktion und dem Konsum einer Menge von Gii-
tern, Dienstleistungen und touristischen Erfahrungen, vom Umgang mit komplizierten Eigentums-
verhaltnissen und gesteigerter Mobilitdt, von der Anpassung an die visuellen und kulturellen
Erwartungen der Touristen, der Verstrickung in soziale und gesellschaftliche Prozesse, dem Verhalt-
nis zwischen den Touristen und den Gastgebern — um nur einige Faktoren zu nennen.!?

Alle diese von ihr genannten Faktoren finden sich visuell {iberraschenderweise in den Wimmelbil-
dern des Kinder-Stadtfiihrers Lilly und Anton entdecken Berlin. Ausgerechnet in jenem Stadtfiihrer fiir
die kleinsten Kinder, in dem man eine solche Komplexitat nicht unbedingt erwarten wiirde. Es liegt
wohl an den aufmerksamen Illustrator*innen und an der Natur von Wimmelbildern, die es erlau-
ben, alle moglichen Aspekte auf kleinstem Raum zusammenzufassen und darzustellen. Das Wim-
melbild zur Berliner Mauer z. B. (Abb. 10) ist ein vielfaltiges Nebeneinander von Menschen und
Tieren, Einheimischen und Tourist*innen, Autos und Fahrradern, einem Souvenir-Shop und einem
Hostel sowie neuen und alten Gebdauden — und im Zentrum die Mauer.!!! Dass bei einem neu er-
schlossenen oder ganz neu gebauten Reiseziel wie dem Potsdamer Platz (die Seite in Abb. 11 zeigt
Fotos seiner Geschichte) der Tourismus keine Begleiterscheinung mehr ist, sondern zur dominanten
Erscheinungsform wird!'?, ldsst sich im dazugehorigen Wimmelbild in Lilly und Anton entdecken
Berlin herauslesen.!3 Ausser ein paar Geschaftsmannern und einem Fensterputzer sind fast alle
Menschen auf dem Bild dieses neuen Stadtteils Tourist*innen.

108 Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, 19.

109 Ebd., 19.

110 Ebd., 19.

11 Vgl. Schroder: Lilly und Anton entdecken: Berlin, 7.

112 Vgl. Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, 19.
113 Vgl. Schroder: Lilly und Anton entdecken: Berlin, 9.
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Der Potsdamer Platz
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Abb. 10: Wimmelbild der Berliner Mauer
Abb. 11: Der Potsdamer Platz als neuer Treffpunkt

Die Touristifizierung der urbanen Raume durch die massenhafte Entstehung touristischer Orte ist in
den anderen Stadtfiihrern nicht so offensichtlich. Sie ergibt sich erst durch die touristischen Prakti-
ken, die durch die Auswahl der Reiseziele in den Stadtfiihrern beeinflusst werden.!'* Es kann sich
dabei genauso gut um den Reichstag im Zentrum oder den Wannsee ausserhalb der Stadt handeln,
wohin die Touristenstrome gelenkt werden. Damit verschmelzen nicht nur die Bewohner*innen und
die Besucher*innen, sondern auch das Zentrum und die Peripherie einer Stadt. Zu den Stadtfiihrern
kommen ebenso die Stadt-Politik und das Tourismus-Marketing hinzu, die auf den stadtischen
Raum, indem sich die Tourist*innen bewegen oder dessen Konstruktion, grossen Einfluss haben.
Richtig zur Geltung kommt die Stadt als Raum in den Stadtfiihrern fiir Kinder hauptsachlich durch
Bilder und die (seltenen) Stadtkarten und weniger durch die Sprache. Die optische Darstellung er-
leichtert den Rezipient*innen die Vermittlung der Stadt als Raum und ist zudem ein Hilfsmittel zur
Orientierung im Raum.!> Das beste Beispiel dafiir sind die Karten zu den Stadtrundgéngen im Buch
Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder. Durch die dargestellten Wege von Sehenswiirdigkeit zu Sehenswiir-
digkeit in Form einer gepunkteten Linie erhalten die Leser*innen auch eine gewisse Vorstellung der
Dimension des Raumes, auch wenn die Entfernungen nur sehr schwer einzuschétzen sind.

Um sich einen besonders guten Eindruck fiir den Raum und die Dimensionen einer Grossstadt zu
verschaffen, steigt man am besten in die Hohe. Augenfallig werden in samtlichen Kinder-
Stadtfithrern die Tiirme Berlins mit ihren entsprechenden Panoramablicken aufgefiihrt. Im Dreh-
Restaurant konnen die Besucher*innen des Fernsehturms sogar einen , Rundumblick tiber die
Stadt“!1¢ erleben. In touristischen Innenstddten werden bewusst Hochpunkte installiert, um die
Aussicht {iber den besuchten Ort sowie den Uberblick und die Kontrolle iiber das Territorium zu
ermoglichen.!” Die Aussichtspunkte in Berlin sind auch bei Stadtbewohner*innen beliebt, so Rich-

114 Zu touristischen Praktiken und Mobilitdt in Zusammenhang mit Reisefithrern am Beispiel Berlin siehe Weber: Die Paradoxie des
Massentourismus.

115 Vgl. Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 131.

116 Ehrlich-Adam/Salzer: Berlin. Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS, 38.

117 Vgl. Richter: Die Wechselwirkungen zwischen Tourismus und urbanem Raum, 244.
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ter, doch die meisten wurden ,,im Zuge der wachsenden touristischen Nutzung hauptsachlich fiir
Touristen geschaffen.”118

Als Gegensatz zu Hochpunkten findet im Buch Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer auch die Berliner
Unterwelt Einlass in einen der fiinf Stadtfiithrer (Abb. 12).1* Im Zuge des ,Spatial Turns’ ist in der
sozial- und kulturwissenschaftlichen Raumforschung auch der Raum ,unter der Erde’ vermehrt in
den Fokus geriickt.!?’ Schon seit jeher haben sich die Menschen diesen Raum angeeignet und gerade
im modernen Stadtetourismus ist er auch zu einer besonderen Attraktion geworden. Die Stadt unter
der Stadt gehort heute wie selbstverstandlich zum Abenteuer einer Stadterkundung dazu.!?!

Abb. 12: Die Stadt aus einer anderen Perspektive

Grundsatzlich unterscheidet sich der Stadtraum, der in den Berliner Kinder-Stadtfithrern prasen-
tiert, konstruiert und auch inszeniert wird, nicht von jenem eines herkdmmlichen Stadtfiihrers. Das
iiberrascht auch nicht, sind es doch grosstenteils dieselben Sehenswiirdigkeiten und Routen, die
aufgelistet werden, wie in den Stadtfithrern fiir Erwachsene. Des Weiteren gilt es zu beachten, dass
Kinder eine Stddtereise auch nicht ohne Erwachsene unternehmen. Wer weiss, wie es wire, wiirden
Kinder die Stadt auf eigene Faust erkunden, so wie es die Kinder in Kinder- und Jungendromanen
tun. Es ware vermutlich ein anderer Stadtraum, den sie selbst erkunden wiirden. Spielplitze z. B.
gehoren in keinem der fiinf Berliner Stadtfithrer zum Inhalt.

Der Raum, in dem sich die jungen Tourist*innen innerhalb der Stadt bewegen, ist de facto bereits
vor der Abreise vorgegeben. Er wird durch das Tourismusmanagement und die Stadtfiihrer ent-
sprechend konstruiert und inszeniert. Dabei handelt es sich um einen Stadtraum, den sie sich immer
auch mit den Stadtbewohner*innen teilen — befinde er sich nun im Zentrum oder in der Peripherie.
Ausser an neuen Reisezielen wie dem Potsdamer Platz, an dem die Tourist*innen vorherrschen,
decken sich die Aktivititen der Besucher*innen mit dem Alltagsleben der Stadtbewohner*innen
weithin, da ein Stadtteil auch immer eine gewisse Multifunktionalitdt und Heterogenitat aufweist.

118 Ebd., 245.

119 Vgl. Greathead: Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer, 68-69.

120Zum Spatial Turn in den Kulturwissenschaften siehe u. a. Déring/Thielmann: Spatial Turn. Das Raumparadigma in den Kultur-
und Sozialwissenschaften; Bachmann-Medick: Spatial Turn, 284-328.

121 Vgl. Busch/Noller: Das Stadt-Buch, 190-191.
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Dies kommt jedoch nicht in allen Stadtfiihrern in gleichem Masse zum Ausdruck wie in den Wim-
melbildern in Lilly und Anton entdecken Berlin.

Orte, Ziele und Bewegung in der Stadt

Innerhalb des in den Stadtfithrern prasentierten Stadtraums werden verschiedene Ziele anvisiert,
die sich als touristische Orte oder Reiseziele definieren lassen. Wie im vorangegangenen Kapitel
bereits erwdhnt, konnen sich diese Orte durch ihre Multifunktionalitdt mit dem Alltagsleben der
Stadtbewohner*innen {iiberschneiden. , Dieser [,touristische Ereignisraum’] ist als dreiecksformige
Beziehung in einem sozialrdaumlichen Zusammenhang vorzustellen, die zwischen Reisenden, Bereis-
ten und Dienstleister*innen aufgespannt wird“1??, so der Kulturwissenschaftler und Architekturthe-
oretiker Michael Zinganel. Trotzdem ist an den Orten und Zielen innerhalb dieses Ereignisraums
immer noch eine gewisse Dichotomie vorhanden, denn die Reisenden befinden sich im Urlaub und
die in einem Reisefiihrer aufgelisteten Sehenswiirdigkeiten entsprechen automatisch touristisch
aufgeladenen oder inszenierten Orten. Wenn man die in den Berliner Kinder-Stadtfiihrern erwahn-
ten Reiseziele und Sehenswiirdigkeiten miteinander vergleicht, kommt man schnell zum erwarteten
Ergebnis. Namlich, dass sie im Grossen und Ganzen deckungsgleich sind und es eriibrigt sich, an
dieser Stelle alle aufzufiihren. Die Orte und Reiseziele in den Kinder-Stadtfiihrern sind grundsatz-
lich das Resultat einer Auswahl der Autor*innen und Verlage. Gleichzeitig sind sie aber auch die
,Wahrzeichen’ einer Stadt. Das fiir Kleinkinder konzipierte Bilderbuch Metropolen z. B. setzt sich
ausschliesslich mit diesen Wahrzeichen (sowie einigen Stereotypen) von verschiedenen Grossstad-
ten weltweit zusammen.'?*> Bei der Auswahl setzt man generell mehr auf Totalitat als auf Originali-
tat. Dies bringt eine gewisse Konzentration von Besucher*innen an bestimmten — genauer gesagt an
den in den Stadtfithrern erwdhnten — Orten hervor. Das Ergebnis von Webers Analyse hat gezeigt,
dass sich trotz des Zeitalters des Individualismus und der verschiedenartigen Typen von Tou-
ristinnen eine Verdichtung im Sinne eines massentouristischen Phanomens in Berlin nachweisen
lasst.!?* Die touristischen Orte in einem Stadtfiihrer fiir Kinder konnen als dieselben identifiziert
werden wie jene in einem klassischen Stadtfiihrer fiir Erwachsene und haben deshalb ebenfalls An-
teil an dieser massentouristischen Verdichtung.

Im Gegensatz zum Strandurlaub kommt bei Stadtereisen dem Sich-Bewegen von einem Ort zum
anderen eine besondere Bedeutung zu. Die Wahl des Reisemittels, um sich zwischen zwei Orten zu
bewegen, ist abhdngig von der Strecke und der Geschwindigkeit respektive der Zeit, die man zur
Verfiigung hat. Um dabei die richtige Wahl zu treffen, sind die Reisenden auf entsprechende Infor-
mationen in einem Stadtfiihrer angewiesen. Mobilitit im Allgemeinen und Hinweise wie man sich
am besten oder schnellsten zwischen zwei bestimmten Orten in Berlin bewegen kann, finden sich
auch in den Stadtfiihrern fiir Kinder — mit Ausnahme von Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer. Be-
sondere Betonung liegt dabei auf der grossen Auswahl an 6ffentlichen Verkehrsmitteln — S-Bahnen,
U-Bahnen, Strassenbahnen, Busse oder Fahren. Auch bei den Wegen, die die Tourist*innen wahrend
eines Berlinaufenthalts zuriicklegen, hat Weber eine Konzentration festgestellt. Diese Bewegungen
zeigen sich dann in Form einer ,Ameisenstrasse’, wie es Weber ausdriickt.’?> Diesen ,Ameisenstras-
sen’ folgen auch die Kinder-Stadtfiihrer.

122 Zinganel: Tourismus Kultur Theorie, 41.
123 Vgl. Tardif: Metropolen.
124 Vgl. Weber: Die Paradoxie des Massentourismus, 232-237.

125 Vgl. Weber: Die Paradoxie des Massentourismus, 235.
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Eine besondere Bedeutung bei der Erkundung einer Stadt kommt der Bewegung zu Fuss zu. In der
Langsamkeit des Gehens lassen sich die vielen Sinneseindriicke einer Grossstadt besonders gut erle-
ben und aufsaugen — gleich dem literarischen ,Flaneur’, wie er von Walter Benjamin fiir das Berlin
um 1900 skizziert wurde.'?¢ Die Stadt zu Fuss zu erkunden, wird den Leser*innen der Berliner Kin-
der-Stadtfiihrer jedoch nur in einem Buch explizit empfohlen. In Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder finden
die Leser*innen sechs Vorschlage fiir Stadtrundgange zu Fuss — mit jeweils genauen Angaben, wie
man mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln zum Ausgangspunkt gelangt (Abb. 13).

ik A

2. Résser, Tavben und cine
schwangere Auster

Abb. 13: Flanierend vom Brandenburger Tor zum Haus der Kulturen

Die Stadt als komplexes Gebilde, als Netzwerk erscheint , aus der Sicht der Stadtbewohner und
Stadtbesucher als ein verzweigtes und verasteltes Gebilde [...], das erst in der Bewegung hergestellt,
wahrnehmbar und erfahrbar wird“1?, schreibt die Soziologin und Kulturwissenschaftlerin Gabriele
Klein. Dass man sich im Gewirr einer Grossstadt auch verlieren kann, haben vermutlich schon die
meisten Reisenden erlebt. Als Warn- und Abschreckgeschichte ist das Sich-Verlaufen auch in der
Kinder- und Jugendliteratur prasent: ,In Grofistadtgeschichten fiir Kinder ist das Motiv des Verir-
rens besonders verbreitet; dass Kinder — ohne besondere Schulung — im Gewimmel der Grofistadt
hin und wieder verloren gehen, ist anscheinend eine naheliegende Vorstellung.”1?® Im Zurechtfin-
den des Dickichts einer Grossstadt hat Weinkauff zwei Typen von Kindern in der Kinder- und Ju-
gendliteratur ausfindig gemacht. Zum einen die ,schutzbediirftigen, sensiblen und vertraumten
Kleinkindergestalten“1?’, deren , Darstellung des Verirrens durchaus in die Ndhe der Flanerie im
Sinne Walter Benjamins [gerat] “*°. Zum anderen ,Kinderfiguren [..., die] weit davon entfernt [sind],
sich im Grofsstadtdschungel zu verlaufen, das Faszinosum besteht vielmehr in der Sicherheit ihres
Orientierungsvermogens, und dem Geschick, mit dem sie ihren erwachsenen Widersachern gegen-
iiber Gelandevorteile nutzen“!3!. In den Stadtfiihrern fiir Kinder wird dem Verirren zum Teil durch
Karten und genauen Angaben von S-Bahn-, U-Bahn- und Buslinien etc. begegnet. Das Zurechtkom-

126 Vgl. Weinkauff: Techniken des Verirrens, 42.
127 Klein: Urbane Bewegungskulturen, 13.

128 Weinkauff: Techniken des Verirrens, 42.

129 Ebd., 42.

130 Ebd., 42.

131 Ebd., 42.
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men mit diesen Informationen bedarf jedoch einer Schulung und/oder der Mithilfe von Erwachse-
nen. Bei der Erkundung der Stadt Berlin gehen samtliche Stadtfiihrer selbstverstandlich davon aus,
dass sich die Kinder nur in Begleitung von Erwachsenen von einem Ort um anderen bewegen.

Es stellt sich zum Schluss die Frage, was denn iiberhaupt das Urbane, das genuin Stadtische an die-
sen Orten und Zielen in den Stadtfithrern ist — abgesehen davon, dass sie Teil der Metropole Berlin
sind und dass sie grosstenteils sowohl von Einwohner*innen als auch Tourist*innen beansprucht
werden. Denn selten ist das Urbane in seiner Vielfdltigkeit in den Kinder-Stadtfithrern so sichtbar
und offen dargestellt wie in den bereits beschriebenen Wimmelbildern. Eine Antwort darauf konnte
folgende sein: Bei den Sehenswiirdigkeiten und Orten, die in den Stadtfiihrern aufgelistet werden,
handelt es sich hauptsachlich um historische und gegenwdértige, religiose und politische Machtsym-
bole — Grossbauten wie die Gedéchtniskirche, die Mauer, der Reichstag, das Brandenburger Tor und
das Schloss Sans Souci , die man auch als Machtarchitektur bezeichnen kann. , Als Mikroskop der
modernen Gesellschaft ist die Stadt auch immer der Raum fiir die Produktion, Inszenierung und
Reprasentation von Macht: Sie ist die Bithne der Macht”!®, so Klein. Gerade in einer Grossstadt wie
Berlin mit ihrer geschichtstrachtigen Vergangenheit und seiner Gegenwart als Hauptstadt des Lan-
des ist diese Bithne der Macht uniibersehbar ein herausragender Bestandteil auch der touristischen
Stadt. Und das spiegelt sich ebenfalls zu einem grossen Teil in den Sehenswiirdigkeiten und Reise-
zielen in den Berliner Kinder-Stadtfiihrern (Abb. 14).
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Abb. 14: Machtarchitektur, so weit das Auge reicht

Das Urbane in den Kinder-Reisefiihrern

Das Leben in der Stadt

Begrifflich soll hier unter Urbanitit das stadtische Leben, , eine bestimmte kulturelle Qualitit ver-
standen werden, die aus dem Leben in der modernen Grofistadt idealiter erwdchst und vorzugswei-
se literarisch formuliert und tradiert wird“13. Dabei hat die Urbanitit langst auch den Stadtrand
iiberschritten und das Land erreicht.’3 Eine von Weinkauff vorgenommen inhaltsanalytische Unter-
suchung hat ergeben, dass in der modernen Kinder- und Jugendliteratur das Dorf oder die Klein-
stadt nur selten die Handlungsorte bilden und das Leben in der Grossstadt kulturell als die Norm

132 Klein: Urbane Bewegungskulturen, 15.
133 Weinkauff: Von der Urbanitat und ihrem Verschwinden, 94.

134 Vgl. Schmidt-Lauber: , Wir sind nie urban gewesen”, 9.
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angesehen wird.!® In heutigen Kinder- und Jugendbiichern dient die Grossstadt in erster Linie als
Kulisse fiir Geschichten iiber gesellschaftliche Probleme und Konflikte. Dabei geht es u. a. um sozia-
len Abstieg, Identitdtskrisen, ,Umzugsgeschichten’(wie Immigranten- und Riickwanderer-
Erzdhlungen) oder sexuellen Missbrauch hinter der verschlossenen Tiir einer Grossstadtwohnung.!
Wahrend ein Stadtfiihrer fiir Erwachsene teils auch negative Aspekte einer Stadt, meist in Form von
Sicherheitshinweisen beziiglich Kriminalitdt, anspricht, wird das Leben in einer modernen Metropo-
le wie Berlin in den Kinder-Stadtfiithrern ganz und gar unkritisch dargestellt. Die negativen Seiten
des Lebens in einer Grossstadt werden hier ausgeblendet, Kontraste heben sich gegenseitig auf. Das
Buch Lilly und Anton entdecken Berlin ist voll mit Inszenierungen eines gliicklichen, unproblemati-
schen Nebeneinanders der verschiedensten Stadtbewohner: Punk und Geschaftsmann, Mutter und
Kind, Einheimische und Ausldnder, Mensch und Tier. Das stddtische Leben der Berliner*innen an
sich kommt in den Kinder-Stadtfithrern mit Ausnahme der idealisierten Wimmelbilder in Lilly und
Anton entdecken Berlin kaum zur Sprache; das Leben hinter den Fassaden der Héauser auf den Bildern
erst recht nicht. Es sind hauptsachlich die gangigen Klischees und Stereotypen dieser Grossstadt, die
in den Stadtfithrern zur Geltung kommen.

Abb. 15: Wie lebt es sich in einer Metropole?

Wahrend drei der fiinf Stadtfiihrer fiir Kinder die Urbanitdt und Stadtkultur fast ganzlich vermissen
lassen, widmen sich Berlin entdecken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder und Lilly und Anton entdecken Berlin
wenigstens jeweils in einem Kapitel der Zusammensetzung der Berliner Bevolkerung aus verschie-
denen Kulturen.!'¥” ,In Berlin leben... Menschen aus 185 Staaten der Erde. Sie kommen aus allen Tei-
len der Welt, deshalb nennt man Berlin zu Recht eine Weltstadt“138, heisst es in Berlin entdecken: Der
Stadtfiihrer fiir Kinder (Abb. 15). Das war es dann aber auch schon. In Lilly und Anton entdecken Berlin
geht man ein bisschen, wenn auch nur ganz wenig, ausfiihrlicher mit dem Thema der Interkulturali-
tat und Pluralitat um (Abb. 16): ,Berlin ist bekannt fiir seine offene und multikulturelle Lebenswei-
se. [...] Hier leben jung und alt, vermischen sich die Urspriinge der Punkbewegung der siebziger

135 Vgl. Weinkauff: Von der Urbanitit und ihrem Verschwinden, 94.

136 Vgl. ebd., 95-101.

187Zur Multikulturalitdt in Kinder- und Jugendbiichern siehe Weinkauff: Multikulturalitat als Thema der Kinder- und Jugendlitera-
tur, 766-782.

138 Strempel/Wilking: Berlin entdecken, 58.
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Jahre mit der Kultur aus allen Teilen der Welt [sic]“1%. Im Kapitel ,,Dolle Déner” wird im Buch Ber-
lin: Der cool verriickte Reisefiihrer in knapper Ausfithrung noch das ,tiirkische Berlin’ erwahnt mit
Bildern eines tiirkischen Markstandes und einem Park, in dem tiirkischstimmige Berliner*innen sich
treffen.!40

Abb. 16: Wir alle sind Berliner

Zusammenfassend manifestiert sich das stadtische Leben in Berlin respektive die kulturelle Qualitat
einer Grossstadt in den untersuchten Kinder-Stadtfithrern, wenn iiberhaupt, nur in Gestalt ver-
schiedenartiger Menschen mit (teilweise) Migrationshintergrund sowie der Vermischung der Stadt-
bevolkerung mit den Besucher*innen.

Natur und Tiere in der Stadt

Die Stadt der Gegenwart ist nicht nur der Ort, wo ,moderne Kultur und Kunst, 6ffentliche Spekta-
kel und die Glitzerwelt des Konsums hervorgebracht und ausgestellt werden“!4!. Die Stadt bietet
auch Lebensraum fiir Natur und Tiere. Was hier als Gegensatz anmutet, erscheint in den meisten
Berliner Kinder-Stadtfiihrern als fast selbstverstandlich. ,,Obwohl es auf den ersten Blick nicht so
wirkt, ist Berlin eine erstaunlich griine Stadt — damit sind nicht die ungefahr eine halbe Million
Strassenbaume gemeint: Fast ein Fiinftel der Flache sind Walder. Und Parkanlagen”!4?, liest man in
Lilly und Anton entdecken Berlin. ,Raus ins Griine”!#3, meint der Stadtfiihrer Berlin: Stadtfiihrer fiir
Kinder. ,Natiirlich mochte man in einer Stadt, die tiber 30 Naturschutzgebiete besitzt und zu einem
Drittel aus Waldern, Parks, Seen und Fliissen besteht, nicht nur {iber Asphalt und Pflastersteine lau-
fen“14 fahrt er fort. Trotzdem sind die Berliner Kinder-Stadtfithrer immer noch weit weg von der

139 Schroder: Lilly und Anton entdecken: Berlin, 4.

140 Vgl. Greathead: Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer, 35.
141 Klein: Urbane Bewegungskulturen, 15.

142 Schroder: Lilly und Anton entdecken: Berlin, 4.

143 Remus: Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder, 59.

144 Ebd., 59.
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sogenannten 0kologischen Kinder- und Jugendliteratur.'#> Stadttypische Umwelt-Themen wie Lit-
tering, Luftverschmutzung, Larm etc. wird in den Stadtfiihrern kein Platz eingerdumt.

Neben den grossen Parkanlagen wie dem Volkspark Friedrichshain oder dem Tiergarten findet auch
der Wannsee als ,Berlins grosste Badewanne’ immer wieder Erwdahnung. Der Wannsee befindet sich
weit ausserhalb des Stadtzentrums, doch auch in Berlin ,,[lassen sich] Urbanisierungsprozesse [...]
nicht raumlich begrenzen und wirken weit iiber die stadtischen Zentren und Metropolraume hin-
aus“146, Uberhaupt wird in den Stadtfiihrern das Wasser gerne in einem eigenen Kapitel themati-
siert. Die Spree und die Seen von Berlin, so der Stadtfiihrer Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir
KIDS, ,bieten den Berlinern und auch den Besuchern ein riesiges Erholungsgebiet”!#’. In Berlin ent-
decken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder appelliert man an die Wasserratten unter den Kindern: ,, Wenn die
Badelust da ist, gibts verschiedene Moglichkeiten.”!#8 Auch den ,schonsten Brunnen” von Berlin
wird in diesem Buch eine ganze Doppelseite gewidmet.!4

Nicht nur die Natur und das Wasser, insbesondere Tiere spielen in der Kinder- und Jugendliteratur
schon immer eine grosse Rolle. Das Tierbuch ist in der Kinder- und Jugendliteratur eine eigene Gat-
tung, die sich jedoch oft mit anderen Genres verbindet und vermischt.!® Die Stadtfiihrer fiir Kinder
sind natiirlich keine Tierbiicher per se, denn ,[e]in Tierbuch liegt immer [nur] dann vor, wenn Tiere
allein oder zusammen mit Menschen den Mittelpunkt der Handlung ausmachen und (in erzahleri-
schen Texten) zum Subjekt dieser Handlung werden”!>. Trotzdem begegnet man Tieren in den
Stadtfiihrern fiir Kinder ebenfalls regelmassig — ob frei, an der Leine, im Zoo oder im Naturkunde-
museum, ob in Bildern oder in Texten. In den Wimmelbildern der Stadt in Lilly und Anton entdecken
Berlin finden sich immer irgendwo Tiere wie Vogel, Mduse, Kaninchen, Hunde oder Katzen, auch
wenn man sie manchmal ein bisschen langer suchen muss. Bei den Pldtzen, wo die jungen Tou-
rist*innen gemadss den Stadtfithrern Tiere sehen konnen, handelt es sich jedoch meist um ,institutio-
nalisierte’ Orte wie den bekannten Berliner Zoo, das Naturkundemuseum oder das Sea Life Berlin.
Eine Ausnahme bildet da das Buch Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer. Dieser Stadtfithrer widmet
ein ganzes Kapitel den ,,wilden Tieren in der Stadt”, auch wenn es scheinbar, mit Ausnahme von
Fiichsen und Kaninchen, kaum wilde Tiere in Berlin gibt.!>2 So dreht sich das Kapitel zu den wilden
Tieren in der Stadt fast ausschliesslich um Waschbaren (Abb. 17).

Die Natur und die Tiere in den Stadtfiihrern sollen den Kindern zeigen, dass eine Stadt nicht nur
aus einer grauen Betonwiiste besteht, sondern dass sie auch ganz selbstverstandlich zu einer Stadt
gehoren. Die Griinflaichen werden als die Orte vorgestellt, wo sich die Stadtbewohner*innen in ihrer
Freizeit erholen kénnen (Abb. 18).

Auch wenn es sich dabei nicht um die Natur im eigentlichen Sinne handelt, sondern mehr um
kiinstlich geschaffene Griinflichen und zoologische Einrichtungen. Tiere sind jedoch nicht nur Be-
wohner*innen und unabdingbarer Teil einer Stadt. Im Stadtfiihrer Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder ist
ein Bar (das Wappentier Berlins) auch Gefahrte zweier Kinder, die zu Dritt die Leser*innen auf den

145 Zu Natur- und Umweltthemen in Kinder- und Jugendbiichern siehe Lindenpiitz: Natur und Umwelt in der Kinder- und Jugend-
literatur, 727-745.

146 Langner/Frolich-Kulik: Rurbane Landschaften, 9.

147 Ehrlich-Adam/Salzer: Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS, 36.

148 Strempel/Wilking: Berlin entdecken, 58.

149 Vgl. ebd., 56-57.

150 Vgl. Haas: Das Tierbuch, 287.

151 Ebd., 287.

152 Vgl. Greathead: Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer, 54-55.
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literarischen Stadtrundgéangen begleiten.!>® In Kinder- und Jungendbiichern gibt es eine Menge ver-
schiedener Erscheinungsformen? von Tierfiguren, es gibt jedoch , aufierordentlich viele Texte, in
denen Tiere als Gefahrten, Begleiter, Freunde oder wie auch immer geartete Gegeniiber der jugend-
lichen Protagonisten eine Rolle spielen“!!, so Haas. Diese Funktion soll in diesem Stadtfiihrer wohl
auch der namenlose Bar erfiillen.

Abgesehen von Kaninchen und einigen
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Abb. 17: Freche Waschbéren treiben in Berlin ihr Unwesen
Abb. 18: Griine Oasen in der Grossstadt

Die Stadt als Abenteuerspielplatz

Die Stadt ist der Ort, wo mittlerweile die Mehrheit der Menschen leben. Sie ist ein realer, wenn auch
ein ,unwirklicher’, Ort und sie ist eine Metapher fiir das moderne Leben. Die Stadt ist ein Ort, in
dem sich sowohl Geschichte als auch die unterschiedlichsten Geschichten abspielen. Solche Ge-
schichten, denen die Grossstadt als Handlungsrahmen dient, finden wir in zahlreichen Erzdhlungen
in der Kinder- und Jugendliteratur. Da ein Stadtfiihrer fiir Kinder ein informatives Sachbuch ist und
zur Gebrauchsliteratur gehort, erwartet man entsprechend nicht, dass darin auch Geschichten er-
zahlt werden. Trotzdem enthalten die Stadtfithrer Elemente von Geschichten und Erzdhlungen in
der Form eines ganz bestimmten Narrativs. Ein kurzer Blick auf die Buchdeckel der Kinder-
Stadtfiihrer geniigt, um zu sehen, um welches es sich dabei handelt: ,[...] prasentiert den Kindern
auf spannenden Wegen [...].“1%° , Viel zu sehen und zu entdecken gibt es in Berlin [...]. Bei einer so
frohlichen Entdeckungsreise haben Kinder an einer Stadtbesichtigung mindestens so viel Spafs
[...].“1%¢ ,Berlin so entdecken, dass es Kindern Spafd macht! [...] - mit diesem Buch geht es auf span-
nende Entdeckungsreise durch die Hauptstadt.“?” [...] verriickte Geschichten iiber eine der aufre-
gendsten Stadte der Welt.”1%® , Eine Stadt zu entdecken ist ein grofies Abenteuer.”1>*Die Schlagwor-
ter ,spannend’, ,entdecken’, ,aufregend’, ,Entdeckungsreise’ und ,Abenteuer’ legen nahe, dass diese

153 Vgl. Remus: Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder, 7.

154 Haas: Das Tierbuch, 287.

155 Schréder: Lilly und Anton entdecken: Berlin.

156 Remus: Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder.

157 Strempel/Wilking: Berlin entdecken.

158 Greathead: Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer.

159 Ehrlich-Adam/Salzer: Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS.
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aus der literarischen Gattung der Abenteuerliteratur stammen. Reisen und Abenteuer konnen denn
auch kaum voneinander getrennt werden.

Bei der Abenteuerliteratur ,,handelt es sich um eine der dltesten Erscheinungsformen der Literatur,
die von ihrem ersten Auftreten an bis heute lebendig, das heifit, wandlungsfahig geblieben ist".1¢0
Auch wenn in der Gattung der Kinder-Stadtfiihrer keine Erzahlstruktur vorhanden ist, ist sie doch
ganz auf Abenteuer und Spannung ausgelegt — eines der Hauptmerkmale der Abenteuerliteratur.!!
Die aus Abenteuerbiichern entnommene ,Erzdhlform’ in den Stadtfiihrern fiir Kinder enthalt auffal-
lend viele Merkmale dieses Genres. Wie in einer Abenteuergeschichte wird ein ,,[h]ohes Span-
nungspotential mit einer gesteigerten Dynamik“1¢? erzeugt. Die Kinder befinden sich in einer
fremden Umgebung, die Neues, Spannendes und Aussergewohnliches verspricht. Es miissen Wege
durch den Stadtdschungel gefunden werden; gleich der Heldin oder des Helden eines Abenteuer-
romans miissen dabei Aufgaben und Ratsel gelost werden und die Leser*innen konnen dadurch
selber zu Heldinnen und Helden werden.!%

Eine Reise wird gerne mit einem Abenteuer gleichgesetzt. So ist z. B. im Online-Shop des Buchhand-
lers Orell Fiissli das Gesamtangebot der literarischen Gattung der Reiseliteratur unter der Kategorie
,Reise & Abenteuer’ zu finden.!** Heldinnen und Helden von Abenteuerromanen haben so einiges
mit Reisenden gemeinsam. Sie brechen auf oder aus, weg vom Vertrauten und der Behaglichkeit
(oder den Problemen) eines Zuhauses, hinein in das Nicht-Alltagliche, das Besondere, das Uberra-
schende. Dieses Narrativ des Abenteuers und Entdeckens in Verbindung mit dem Aufbrechen in die
Fremde als Gegenstiick zum Alltaglichen zu Hause ist in jedem der fiinf Berliner Stadtfiihrer fest-
stellbar — auch wenn moderne tourismustheoretische Ansétze diese Zweiteilung heute verneinen. Es
ist jedoch zu erwdhnen, dass die Gefahren, die mit dem Abenteuer in Verbindung stehen, in der
heutigen Zeit kalkulierbar geworden sind — u. a. durch Reisefiihrer; das Abenteuer wurde derweil
seiner Unsicherheit beraubt.1¢>

In den Stadtfithrern fiir Kinder kommen Kinderbuch-Elemente aus Stadtromanen wie Emil und die
Detektive sowie aus der Gattung der Abenteuerliteratur zusammen. Der Ort, wo sich diese Abenteu-
er abspielen, ist die Metropole, welche dadurch zu einem grossen Abenteuerspielplatz fiir Kinder
wird. Das Urbane am Abenteuer in den Berliner Kinder-Stadtfiihrern ist das Abenteuer des Urba-
nen.

Die Stadtfiihrer erhalten durch das Abenteuer-Motiv den Charakter eines erlebnishaft geschriebe-
nen Sachbuches mit hohem Informationsgehalt.’®® Zusammen mit den ergénzenden Fotos, Illustrati-
onen, graphischen Elementen, Rétseln und Spielen erreichen sie das Format von Edutainment. Es
kann vermutet werden, dass sich die Autor*innen und Verlage der Berliner Stadtfiihrer deshalb des
Abenteuer-Narratives bedienen, um u. a. die Lesemotivation der Kinder herzustellen und zu stei-
gern.

160 Baumgdrtner/Launer: Abenteuerliteratur, 415.

161 Vgl. Baumgéartner/Launer: Abenteuerliteratur, 416.

162 Fiirst/Helbig/Schmitt: Kinder- und Jugendliteratur, 200.

163 Vgl. ebd., 200.

164Vgl. Orell Fiissli, Biicher: Reise & Abenteuer. URL: https://www.orellfuessli.ch/shop/reise-abenteuer-1680/show/ (Abgerufen:
7.5.19).

165 Vgl. Hannig/Kiimper: Abenteuer, 21.

166 Vgl. Fiirst/Helbig/Schmitt: Kinder- und Jugendliteratur, 200.
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Die Stadt als Event

, Es ist bunt, es ist voll, es ist laut — das Vergniigen hat einen Ort gefunden, an dem es sich manifes-
tiert: den Jahrmarkt und dessen modernen Verwandten, den Themenpark.”1¢” Was der Unterhal-
tungswissenschaftler Sacha Szabo hier fiir den Jahrmarkt und den Themenpark beschreibt, gilt
sicherlich auch fiir moderne Metropolen. Vor allem die lauten, fast schon tumultartigen Grossstadte
sind heute , die Orte, an denen Kultur und Spektakel hergestellt und konsumiert werden”1%, so der
Stadtsoziologe Klaus Ronneberger. Tatsdchlich konnen wir dies auch anhand der Kinder-
Stadtfiihrer fiir Berlin feststellen. Ob nun Feste wie der ,Karneval der Kulturen’, Grossveranstaltun-
gen wie die Silvesterparty vor dem Brandenburger Tor (Abb. 19), Sportveranstaltungen wie der
Berliner Marathon, das Filmfestival, ,Karaoke im Park’, der Zoo oder die Musemsinsel; man findet
sie alle auch in den Stadtfiihrern fiir Kinder.

Abb. 19: Party und Action in der Stadt

Mit dieser Vielfalt und Offenheit bietet die Stadt den Tourist*innen ein multifunktionales Angebot
an Vergniigungsmoglichkeiten und Events.!®” Durch die reiche Palette an Vergniigungsangeboten
kann Berlin so jedem Reisepublikum gerecht werden. Auch in diesen stadtischen Erlebnisraumen
begegnen sich Einheimische und Besucher*innen, vermischt sich das Freizeitangebot fiir Stadtbe-
wohner*innen mit dem Tourismusangebot fiir Stadtereisende. Dabei spielen die Vergniigungsorte
eine wichtige, vorrangig okonomische Rolle: ,Nach den Vorstellungen des stadtischen Manage-
ments soll die Entertainment-Industrie dazu beitragen, Touristenstrome und einkommensstarke
Bevolkerungsgruppen anzuziehen“”?, stellt Ronneberger fest.

Die in den Berliner Kinder-Stadtfiihrer dargebotenen Feste, Events, Museen und historischen Ge-
baude und Schauplidtze konnen im weitesten Sinne als Teil des Kulturtourismus angesehen wer-
den.'”! Dabei konnen in den Stadtfiihrern fiir Kinder dieselben bekannten Erlebnisorte identifiziert
werden, wie sie auch in einem klassischen Stadtfiihrer fiir Erwachsene aufgezeigt werden. Einrich-
tungen und Veranstaltungen, welche ausdriicklich fiir Kinder intendiert sind, findet man in den

167 Szabo: Einleitung — Kultur des Vergniigens, 11.

168 Ronneberger: Disneyfizierung der europaischen Stadt?, 87.
169 Vgl. Maase: Die Menge als Attraktion ihrer selbst, 16.

170 Ronneberger: Disneyfizierung der europaischen Stadt?, 87.

171 Vgl. Steinecke: Kulturtourismus, 2-15.
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fiinf Stadtfiihrern fiir Kinder nur im Buch Berlin entdecken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder. Der Stadtfiihrer
gibt einige Tipps, wo Kinder in der Stadt die Hauptpersonen sind — wie z. B. im FEZ oder im LesArt,
dem Berliner Zentrum fiir Kinder- und Jugendliteratur.1”

Die heutige Masse an kulturellen Vergniigungsmoglichkeiten in Grossstadten wie Berlin kann als
das Resultat einer , kulturellen Offensive”!”® gesehen werden, wie der Kulturjournalist Harald Jah-
ner meint. Ihm zufolge ist die Stadt zu einer , Ausstellungs- und Veranstaltungsmaschine”’* ge-
worden, Berlin in ein ,,Museum der Geschichte und Gegenwart“!’> verwandelt worden.

Neben Geschichte und Kultur gibt es noch einen anderen Aspekt, der laut der Kulturwissenschaftle-
rin Regina Bittner die Eventisierung der Stadt unterstreicht:

Wihrend auf der einen Seite aufwandige Inszenierungen von Geschichte und Kultur die Einzigartig-
keit des jeweiligen Ortes hervorheben, um Investoren, Touristen und zahlungskréftige Bewohner an-
zulocken, zieren andererseits die immer gleichen Shoppingmalls und Einkaufspassagen die
Innenstadte dieser Welt.176

Es ist kein Geheimnis, dass Stadte wahre Tempel des Konsums sind und ,Shopping’ fiir viele Tou-
rist*innen ganz selbstverstandlich zu einer Urlaubsreise gehort. Viele Menschen planen einen Stad-
tetrip ausdriicklich nur zu diesem ,Vergniigen'. Einkaufen und Events werden heutzutage in der
Stadt auch gerne miteinander verbunden. ,Kultur und Okonomie sind in der postindustriellen Stadt
eng miteinander verflochten: Ein Einkaufssamstag ohne Event ist unvorstellbar geworden”””,
schreibt Bittner. Wahrend in herkémmlichen Stadtfiihrern die obligaten ,Shopping-Tipps’ nie fehlen
diirfen, ist das Einkaufen respektive sind Malls und Einkaufspassagen kein Thema in den unter-
suchten Stadtfithrern fiir Kinder. Doch beim genaueren Betrachten der Stadtfiihrer findet man tiber-
all Symbole des Konsums, ob es sich nun um Vergniigungsorte, Events, Essen, Kleidung oder Filme
handelt. Im kulturwissenschaftlichen Diskurs, so Szabo, wird

das Vergniigen [einerseits] als Eskapismus angesehen, der dem Menschen einen scheinbaren Ausweg
aus bedriickenden Verhiltnissen offeriert, ihn aber tatsachlich umso tiefer in die entfremdenden
Strukturen verstrickt. Andererseits zeugt allein das Bediirfnis des Menschen, seinem Alltag entfliechen
zu wollen, von einem Bediirfnis nach Alteritat.178

Die Parallelen zum tourismustheoretischen Diskurs sind hier nicht zu iibersehen. Die Frage, ob sich
in diesem Zusammenhang das Bediirfnis, dem Alltag entfliechen zu wollen, das? Bediirfnis nach
Alteritat auch auf Kinder iibertragen lasst, muss dabei erst noch beantwortet werden. Alles in Allem
ist auch die (touristische) Stadt in den Kinder-Stadtfiihrern eine der modernen ,Erlebnisgesellschaft’
angepasste ,Erlebniswelt’, die vorwiegend nach den Gesetzen eines (kommerziellen) ,Erlebnismark-
tes’ funktioniert.

172 Vgl. Strempel/Wilking: Berlin entdecken, 59.
173 Jadhner: Tour in die Moderne, 234.

174 Ebd., 236.

175 Ebd., 238.

176 Bittner: Vorwort, 6.

177 Ebd., 6.

178 Szabo: Einleitung — Kultur des Vergniigens, 12.
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Sprachliche und nichtsprachliche Faktoren

Primairtexte

Im Grunde sind Reisefiihrer ,insofern Sach- oder Gebrauchstexte, als sie ihren Gegenstand der Rea-
litat entnehmen und ihn literarisch reproduzieren”!”, erklart Sabine Gorsemann. In der Sprache
sind sich die fiinf untersuchten Berliner Kinder-Stadtfiihrer grundsatzlich dhnlich. Die Texte sind
meist in kurze Absitze eingeteilt und mit einer jeweiligen Uberschrift versehen. Damit ergeben sich
aus der Fiille der Themen tiberschaubare Texteinheiten, die einem Reisefiihrer entsprechend je nach
Informationsbediirfnis und Interesse punktuell gelesen werden kénnen.!® Zum besseren Auffinden
der Inhalte helfen die Inhaltsverzeichnisse und Register. Die Sitze in den Stadtfithrern sind kurz
gehalten und einfach formuliert — je nach Zielgruppe respektive Lesefahigkeit auch einmal ein biss-
chen linger und etwas anspruchsvoller abgefasst. Die sachlich-informierende Sprachgestaltung ist
durchgangig lebendig, anschaulich und eingédngig. Damit erfiillen die Kinder-Stadtfiihrer die allge-
meinen sprachlichen Anforderungen, die an ein Sachbuch fiir Kinder gestellt werden.!3! Einzig der
fiir etwas dltere Kinder ausgerichtete Stadtfiihrer Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer bedient sich in
gewissem Masse auch einer Art harmlosen ,Jugendsprache’, die sich damit auch der ,poppigen’
Text- und Bildgestaltung anpasst.

Inhaltlich handelt es sich bei den Texten hauptsachlich um die Beschreibung der Auswahl an Se-
henswiirdigkeiten und Themenbereichen, also der Darstellung der Wirklichkeit einer touristischen
Stadt. Dabei erscheinen sie als vereinfachte Versionen von Stadtfiihrern fiir Erwachsene. Eine Klassi-
fizierung oder Bewertung des ,Sehenswerten’, wie sie Pretzel in den Baedeker- oder Gorsemann in
Island-Reisefiihrern festgestellt haben, ist in der Sprache der Kinder-Stadtfiihrer hingegen nicht er-
kennbar.182

Uber die narrative Strategie mit der Betonung auf Abenteuer, Spannung und Spass sowie den litera-
rischen Reisebegleitern wurde bereits gesprochen. Im Buch Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS
treten die beiden Gefahrten Max und Lilly auch in Kommunikation miteinander. Im Comic-Stil fin-
den sich in Sprechblasen Fragen und Antworten zu ausgesuchten Fakten und Begebenheiten, was
hier als besonderes didaktisches Mittel erscheint. In Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer sind eben-
falls zahlreiche kurze Ausspriiche in Sprechblasen eingepackt, jedoch ohne sichtbare didaktische
Intentionen.

Die Vermittlung von Informationen geschieht in den Kinder-Stadtfiihrern nicht nur durch kurze
Textabschnitte, sondern auch durch Fakten und Zahlen, die eine Stadt in einer abstrakteren Form
darstellen. Insbesondere der Stadtfiihrer Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS, welcher auch
iiber einen eigenen ausklappbaren Teil mit Berliner Fakten und Zahlen zur Stadtflache, Einwohner-
zahl, der Relation zu anderen grossen Stadten etc. verfiigt, sticht durch seine Fiille an Zahlenanga-
ben hervor. Auch in Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer werden Zahlen und kurze Fakten gerne vom
restlichen Text abgehoben, ansonsten fiigen sie sich normalerweise in die Beschreibungen ein. Die
Fakten und Zahlen in den Stadtfiihrern sind eher interessanter als niitzlicher Natur, obwohl sie zum
Teil helfen konnen, die Grossen- und Zeitverhaltnisse in der Stadt (Hohen, Distanzen, zeitliche Ein-
ordnung etc.) zu veranschaulichen.

179 Gorsemann: Bildungsgut und touristische Gebrauchsanweisung, 109.
180 Vgl. ebd., 129.
181 Vgl. Fiirst/Helbig/Schmitt: Kinder- und Jugendliteratur, 155-159.

182 Vgl. Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 78; Gorsemann: Bildungsgut und touristische Gebrauchsanweisung, 134.
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Die Sprache in den Stadtfiihrern fiir Kinder erfiillt vor allem zwei Funktionen: Einerseits gibt sie auf
sachlich-informative Weise die wichtigsten Sehenswiirdigkeiten und kulturellen Besonderheiten
einer Stadt auf kurze und einfache Art wieder. Andererseits soll sie unterhalten und Spass machen,
zumal es Freizeitlektiire ist. Wahrend der Text dies jedoch nur in beschranktem Masse erfiillen
kann, ist er auf aussersprachliche Unterstiitzung angewiesen.

Nichtsprachliche Elemente

Vorgestellt und beschrieben werden die verschiedenen ,sehenswiirdigen’ Orte in Berlin in den Kin-
der-Stadtfithrern immer durch eine Kombination aus Text und Bild. Zum erklarenden, sachlich-
informativen Text mit Fakten und Zahlen kommen stets noch visuelle Inszenierungen durch Illust-
rationen und Fotos hinzu. Als nichtsprachliche Unterstiitzung des Textes bei der Wissensvermitt-
lung und als besonderes Unterhaltungselement dienen den Kinder-Stadtfiihrern nicht nur die
zahlreichen Abbildungen, sondern auch grafische Mittel wie Sprechblasen, Pfeile, Sternchen oder
Kastchen zur Hervorhebung spezieller Informationen und Hinweisen. Die grafischen Hilfsmittel
machen den Stadtfiihrer iibersichtlicher, lockern den Text auf und lenken das Auge der Leser*innen
auf etwas, das besonders herausgestrichen werden soll.!® Die grafischen Mittel oder die Aufma-
chung eines Buches konnen — wie im Fall von Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer — auch der Bedie-
nung einer gewissen Zielgruppe dienen oder aber einfach dem kognitiven Entwicklungsstand eines
Kindes entsprechen.

Die Illustrationen und Abbildungen wiederum machen den Kindern den Inhalt der Reisefiihrer
leichter zuganglich und , vereinfachen [...] die Vermittlung von Realitdt und die Schaffung eines
Vorstellungsraumes”184, Die fiinf untersuchten Kinder-Stadtfiihrer enthalten sowohl realistische
Schwarz-Weiss- und Farbfotos als auch Illustrationen z. B. in Form von Comic-Figuren oder Wim-
melbildern. Wahrend die (Comic-)Figuren eher als padagogisch-didaktisches Mittel hervortreten,
handelt es sich bei den zahlreichen Abbildungen um visuelle Inszenierungen von Berlin als Metro-
pole und vor allem als touristisches Reiseziel — mit den entsprechend fiir Tourist*innen aufbereiteten
Sehenswiirdigkeiten und Einrichtungen. Gerade in den schon oft erwahnten Wimmelbildern in Lilly
und Anton entdecken Berlin wird die moderne Stadt mit ihren vielen Menschen, Verkehrsmitteln, Ge-
bauden und Strassen, dem bunten Treiben und den vielen Sinneseindriicken besonders betont. Den
vielen Sinneseindriicken und dem hohen Tempo einer Stadt entspricht auch das dynamisch-
moderne, fast schon tiberladene Erscheinungsbild des Buches Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer. In
den restlichen Stadtfithrern kommt die Stadt im Sinne einer schillernden, rasanten und chaotischen
Verdichtung verschiedener Bestandteile nicht zur Darstellung, sie erscheint eher unaufgeregt.

Ein weiteres nichtsprachliches Element, das Stadtfithrer normalerweise enthalten, ist die Stadtkarte.
Allerdings enthalten nur drei der fiinf Kinder-Stadtfiihrer Karten von Berlin — wobei in sehr unter-
schiedlicher Form. Pretzel schreibt zu Karten in Reisefiihrern: , Fiir Autor und Leser dienen sie als
Hilfsmittel zur Orientierung und schaffen einen gemeinsamen geographischen Vorstellungsraum.
Die textlichen Ausfiithrungen bewegen sich innerhalb dieses geographischen Raumes, sodass Text
und Karte in stindiger Bezugnahme aufeinander stehen.”!®Stadtkarten, welche sich dazu eignen,
sich den geografischen Raum vorzustellen und die als Hilfe zur Orientierung dienen kénnen, finden
sich nur in Berlin: Reisen, Raten & Entdecken fiir KIDS (Abb. 20) und Berlin: Stadtfiihrer fiir Kinder.

183 Vgl. Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 131-132.
184 Ebd., 131.

185 Pretzel: Die Literaturform Reisefiihrer, 238.
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o Fomte”

17, Jul

Abb. 20: Geht es hier entlang?

Dass nicht alle Kinder-Stadtfiihrer Karten enthalten, liegt wahrscheinlich darin begriindet, dass das
Kartenlesen — auch fiir Erwachsene — nicht einfach ist und gerade von Kindern erst einmal erlernt
werden muss. Zudem gehen die Autor*innen und Verlage vermutlich davon aus, dass Kinder auf
der Reise von Erwachsenen begleitet werden und sich daher im Grossstadtdschungel auch nicht
verirren konnen. Trotzdem sind Karten ein wichtiger Bestandteil von Reisefiihrern, spielen aber
auch allgemein eine grosse Rolle in der Kinder- und Jugendliteratur.!®¢ Gerade in der Abenteuerlite-
ratur und in historischen Romanen ,findet man [immer wieder] im Anhang oder im Einband von
Biichern Karten abgedruckt“¥’, stellt die Kunsthistorikerin Silke Rabus fest. ,Sie zeichnen dann jene
Wege nach, die sich als wesentlich fiir den Verlauf der Erzahlungen erweisen und fiir den Leser aus
eigener Kompetenz nicht begreifbar sind [...]”,!8® so Rabus weiter. Die Karten dienen dazu, den Le-
ser*innen die Welt in den Erzahlungen vorstellbar zu machen. Ohne kartographisches Material als
Orientierungshilfe wiren die Reisen in den Erzdhlungen schwierig nachzuvollziehen.!'®* ,Man kénn-
te Landkarten oder Stadtplane daher fast schon als eine visuelle Gebrauchsanweisung fiir die Er-
kundung fremder Rdume bezeichnen“!?, meint Rabus. Die Stadtpldne in den Kinder-Stadtfiithrern
erdffnen daher ein weites Feld fiir die virtuelle Erforschung einer fremden Region.!*!

Als nichtsprachliche Komponente eines Kinder-Stadtfiihrers sind auch die zahlreichen Aufgaben,
Ratsel, Spiele und Bastelmoglichkeiten zu erwdhnen, die zumindest in drei der fiinf Biichern zu fin-
den sind. Das Losen von Rétseln und Aufgaben zur oder in der Stadt erfordert die aktive Auseinan-
dersetzung mit dem Buch und dem Reiseziel. Wie in einer Abenteuer- oder Detektivgeschichte
konnen die Aufgaben und Ritsel den Spass beim Entdecken einer Stadt begiinstigen. Durch das
Abrufen des Gelesenen, des angeeigneten Wissens werden gleichzeitig die kognitiven Fahigkeiten

186 Zur Bedeutung von Karten bei Kindern und in der Kinder- und Jugendliteratur siehe Goga/Kiimmerling-Meibauer: Maps and
Mapping in Children’s Literature.

187 Rabus: Landschaften a la Carte, 47.

188 Ebd., 47.

189 Vgl. ebd., 47.

19 Ebd., 47.

91 Vgl. ebd., 45.
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gefordert. Dasselbe gilt fiir das Basteln und Malen.!”> Mit Sicherheit aber dienen sie den Kindern
auch als Leseanreiz.

Die Abbildungen in den Kinder-Stadtfiihrern entsprechen grosstenteils und im wahrsten Sinne des
Wortes einer Bilderbuch-Stadt, die darauf wartet, der Wirklichkeit Stand zu halten; sie sind nicht
der Realitédt verpflichtet und blenden die Schattenseiten der Stadt aus. Nichtsdestotrotz sind die
optischen Mittel in den Stadtfiihrern ein wichtiges Element, um Abwechslung und Buntheit hinein-
zubringen, Spass zu vermitteln sowie den Text aufzulockern und zu erganzen. Text und Bild (inklu-
sive Karte) sind in den Stadtfiihrern fiir Kinder gleichwertig und stehen in einem gewissen
Abhéngigkeitsverhaltnis.!”® Bettina Uhlig fiigt in Bezug zum Bilderbuch an: , Die Bilder, mit ihren
kulturellen, historischen und individuellen Beziigen, korrespondieren mit den Texten des Buches.
Im Spannungsfeld von Text und Bild erdffnen sich die Bedeutungsdimensionen des Bilderbu-
ches.”!** Der Sinngehalt, der sich daraus ergibt, ist das Wissen, dass sich die Rezipient*innen auf
unterhaltsame Art aneignen. Im Fall der Kinder-Stadtfiihrer das Wissen iiber eine konkrete Stadt
wie Berlin.

Bildung vs. Unterhaltung

Die reisepraktischen Informationen sind jenes Element, das einen Reise- oder Stadtfiihrer ganz all-
gemein zur Gebrauchslektiire macht. Uberdies sind sie sowohl unterhaltende als auch bildende
(Freizeit-)Lektiire.’ Dies ist auch fiir die Kinder-Stadtfiihrer zutreffend. Sie enthalten nicht nur
praktische Informationen, sondern dienen auch der Vermittlung von Wissen und sollen dabei
gleichzeitig Unterhaltung und Spass bieten — abgesehen davon, dass sie auch nur Zeitvertreib sein
konnen. Die Kombination von Lernen und Unterhaltung finden wir in den Stadtfiihrern fiir Kinder
im Text respektive der Sprache (z. B. im Motiv des Abenteuers als Narrativ oder in den Begleitfigu-
ren) und in den Bildern sowie den Rétseln, Spielen und Bastelmoglichkeiten.

Relativ sparlich und eher spassfrei sind die reisepraktischen Informationen in den zwei Kinder-
Stadtfiihrern, in denen solche tiberhaupt enthalten sind. Sie zeigen sich in den Biichern Berlin: Stadt-
fiihrer fiir Kinder und Berlin entdecken: Der Stadtfiihrer fiir Kinder lediglich als Auflistungen von Reise-
zielen mit Angaben zu Adressen/Telefonnummern, Offnungszeiten, OV-Verbindungen, Preisen und
weiterfithrenden Internetadressen. Aufgrund der Annahme, dass Kinder nicht alleine reisen, sind
diese niitzlichen Informationen vermutlich eher fiir die erwachsenen Begleiter gedacht. Durch alle
fiinf Stadtfiihrer hindurchgesehen, stehen sie den konventionellen Reisefiihren in Bezug auf Infor-
mativitdt in Einigem nach.

Die Berliner Stadtfiihrer fiir Kinder sind sowohl auf der sprachlichen wie auch auf der nichtsprach-
lichen Ebene darauf ausgerichtet, auf unterhaltsame Art und Weise Wissen zu vermitteln und zu
generieren. Sie bringen den Leser*innen mit einfacher Methodik eine Stadt wie Berlin mit einem
hohen Wirklichkeitsanspruch naher. Die beiden scheinbar kontradiktorischen Elemente von Bildung
und Unterhaltung finden dabei in einem Wort zusammen: Edutainment.’® Als solches darf hierbei
nicht nur die potentielle Reise in Form eines Kinder-Stadtfiihrers gesehen werden, sondern auch der

192 Vgl. Fiirst/Helbig/Schmitt: Kinder- und Jugendliteratur, 53.

193 Vgl. Thiele: Das Bilderbuch, 223-226.

194 Uhlig: , Ich sehe etwas, was du nicht siehst.”, 12.

195 Vgl. Gorsemann: Bildungsgut und touristische Gebrauchsanweisung, 109.

196 Zu einer genauen Begriffskldrung und Gegenstandsbestimmung von Bildung und Unterhaltung siehe Reinhardt: Edutainment,
15-38.

Herausgegeben vom Institut fiir Sozialanthropologie und Empirische Kulturwissenschaft (ISEK) der Universitat Ziirich 43



kids+media
2/20 Kindermedienwelten

Stadtetrip, das reale Erlebnis an sich, also das Gesamtpaket. Dabei wird deutlich, ,dass Bildung auf
der einen Seite und Unterhaltung auf der anderen Seite keinen Widerspruch bilden“?*?, schreibt Ul-
rich Reinhardt. Ein wesentliches Merkmal von Edutainment ist die historische Entwicklung zur Plu-
ralitdt von Lernorten.!”® Gelehrt und gelernt wird nicht mehr nur in der Schule, der Universitit, in
Betrieben oder der Kirche. Die Orte der Bildung haben sich auch in die Freizeitwelt, z. B. in Form
von Science-Centern, Themen-/Erlebnisparks oder Museen, verschoben.!”” , Dieses Interesse an bil-
denden Freizeitangeboten ist kein grundsatzlich neues Phanomen. Bildung ist zu einem integralen
Bestandteil in der Freizeit geworden, wobei die Nachfrage nach unterhaltsamer Bildung dabei im-
mer grofseres Interesse findet“??, meint Reinhardt. Weiter bemerkt er:

Als Hauptgrund hierfiir ist das Bediirfnis der Besucher anzufiihren, welches neben reiner Unterhal-
tung eine Beteiligung am Geschehen, Kontakt und Kommunikation, neue Erfahrungen, Erlebnisse,
von denen berichtet werden kann und an die man sich erinnert, kurzum erlebnisorientierte (Bil-

dungs-)Angebote, umfasst.?!

Dies ldsst sich eins zu eins auch auf die touristische Stadt {ibertragen, die man in den Stadtefiihrern
fiir Kinder vorfindet. In den Stadtfiihrern selbst kommt Edutainment am ehesten in den Spielen,
Rétseln und Bastelaufgaben zum Tragen (Abb. 21). Das ist der Moment, wo die Kinder neben der
Unterhaltung auch aktiv in das ,Geschehen’ eingreifen und spielerisch geistige Leistungen erbrin-
gen. Solche unterhaltsamen und erlebnisreichen Lernformen konnen einen Leseanreiz schaffen und
die Lernfreude bzw. Lernmotivation bei den Rezipient*innen steigern.

Fiir schiave Fichse:
Berlin in Riitseln
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Abb. 21: Lernen mit Spassfaktor

Offensichtlicher ist das Edutainment im boomenden Stadtetourismus. Germo Zimmermann stellt
fest:

197 Ebd., 14.

198 Vgl. ebd., 179-181.
199 Vgl. ebd., 168-173.
200 Ebd., 129.

201 Ebd., 168.
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Die Erlebnisgesellschaft bringt es mit sich, dass erlebnisorientierte Lernarrangements derzeit Kon-
junktur haben. Damit einher geht die Entwicklung, dass Freizeit mehr und mehr auch als Lernzeit in-
terpretiert und von Unternehmen der Tourismusbranche bis hin zur Jugendarbeit als solche gestaltet

wird.20?

Das Lernen darf und soll also auch Spass machen, umso mehr in der Freizeit. Beim Reisen steht vor
allem das informelle Lernen im Vordergrund, wahrenddessen der Lernprozess unbewusst stattfin-
det.2%® Allerdings gilt es zu betonen, dass der Stadtetourismus Teil eines ,Erlebnismarktes’ ist, hinter
dem in erster Linie kommerzielle Interessen stehen und die , Erlebnisorientierung [...] hier nur Mit-
tel zum Zweck [ist]2%4,

Heute wird immer wieder und auch zu Recht fiir einen sanften, humanen und 6kologischen Tou-
rismus als Ausdruck des idealen Reisens pladiert. Das ,richtige” Reisen bedarf jedoch auch erst einer
gewissen Schulung. Die Reisepddagogik oder Apodemik verfolgt u. a. folgende Ziele: Reisenden
Verantwortung fiir ihr Tun zu {ibertragen; ihnen beizubringen, ihr Verhalten zu erkennen und mog-
licherweise zu dndern; Lehren aus dem Kontakt mit dem Fremden fiir sich zu ziehen.2%> Wo, inwie-
fern oder ob sich iiberhaupt eine apodemische Komponente — im Sinne von ,Lehren zum richtigen
Reisen’ wie sie vor allem in der frithen Reiseliteratur verbreitet waren — in den Kinder-Stadtfithrern
ausmachen ldsst, miisste in einer detaillierteren sprachlichen Untersuchung iiberpriift werden.2% Sie
scheint auf jeden Fall, nicht im Hauptinteresse der Autor*innen und Verlage zu stehen.

,,Stadte sind Abenteuer: Abenteuer des Lebens, Abenteuer des Wissens”, heisst es im Stadt-Buch mit
dem Untertitel , Hier lebt das Wissen der Welt”.2” Diese zwei Zitate alleine sagen eigentlich schon
sehr viel iiber die Stadt an sich, aber auch iiber die Kinder-Stadtfiihrer aus. Es gibt in einer Stadt viel
zu erleben und ebenso viel zu lernen. Das Generieren von Wissen, das Lernen verbunden mit Aben-
teuer und Unterhaltung ist denn auch das Grundprinzip der Stadtfiihrer fiir Kinder.

Die Rollen der Erwachsenen und der Kinder

Die Stadt fiir Kinder durch Erwachsenenaugen

Dass Kinder in der realen Welt — im Gegensatz zu zahlreichen Erzahlungen in der Kinder- und Ju-
gendliteratur — nicht alleine auf eine Reise gehen, ist eigentlich selbstverstandlich. Mindestens eine
erwachsene Person, ob nun Mutter, Vater, Tante, Patenonkel oder andere Verwandte oder Bekannte,
wird wohl immer die Kinder begleiten. Auch wenn einem das der Stadtfiihrer Berlin: Der cool ver-
riickte Reisefiihrer mit seinem Ubertitel , Fiir Eltern verboten!” nicht unbedingt suggeriert. Doch gilt
dieser plakative Imperativ wohl ausschliesslich dem Buch selbst und nicht der Reise oder dem Er-
kunden der Stadt.

In Erzdhlungen in der Kinder- und Jugendliteratur spielen Erwachsene oft eine untergeordnete Rol-
le. Dies trifft inhaltlich im Prinzip auch auf die Stadtfiihrer fiir Kinder zu. Trotzdem sind Erwachse-

202 Zimmermann: Erlebnispadagogik als ,, Event”?, 140.

203 Vgl. ebd., 142.

204 Zimmermann: Erlebnispadagogik als ,, Event”?, 143.

205 Vgl. Lutz: Tourismus und Bewegungskultur, 215.

206 Zur Reiseliteratur und ihrer apodemischen Funktion siehe Erb/Hamann/Osthues: Reiseliteratur.
207 Vgl. Busch/Noller: Das Stadt-Buch.
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ne im Zusammenhang mit den Stadtfithrern nicht wegzudenken. Der Bezug der Stadtfiihrer zu den
Erwachsenen kann auf verschiedenen Ebenen hergestellt werden. Erstens bei der Auswahl und dem
Kauf des Buches, zweitens bei der eventuellen Vermittlung des Inhalts der Biicher, drittens bei der
Reise respektive der Erkundung der Stadt und ihren Sehenswiirdigkeiten und viertens bei der Ent-
stehung der Stadtfiihrer respektive den Autor*innen und Verlagen. In Anbetracht der Tatsache, dass
Erwachsene stets Teil eines Stadtfiihrers fiir Kinder sind, ist diesen immer auch eine Doppeladres-
sierung/-codierung immanent.

Bei der Konzeption und der Ausfithrung eines Kinder-Stadtfiihrers gilt es besonders zu beachten,
dass diese durch die Augen von Erwachsenen geschehen. Die Autor*innen und Verlage miissen also
bedenken, wie aus einem klassischen Stadtfiihrer ein kindgerechter’ Stadtfithrer ausgearbeitet wer-
den kann. Neben den padagogischen und didaktischen Absichten, muss je nach Zielpublikum dabei
sowohl im Text als auch im Bild und deren Aufmachung das kognitive Entwicklungsstadium eines
Kindes mitberiicksichtigt werden. Das Spektrum reicht dabei von einem eher klassischen Bilder-
buch?® bis zu einem dynamischen, den modernen Medienformen entsprechenden Stadtfiihrer2®”.
Auffallend bei den Kinder-Stadtfiihrern ist die Betonung auf ,Spass’ und ,Frohlichkeit’. Diese findet
sich in den Bildern genauso wie in der Sprache und der Wissensvermittlung sowie den Rétseln und
Aufgaben. Somit sorgen die Erwachsenen als Wissensvermittler dafiir, dass die Kinder beim Lesen
sowie beim Entdecken einer Stadt in erster Linie Spass haben, was nicht nur das Lernen und Gene-
rieren von Wissen erleichtert, sondern generell zum Urlaub dazugehoren sollte.

Letztlich wird dem Kind in den Stadtfithrern immer eine Stadt prasentiert oder konstruiert, welche
durch Erwachsenenaugen entstanden ist. Auf diesem Wege findet automatisch auch die Stadt aus
der Erwachsenenperspektive ihren Weg ins Buch. Dies zeigt sich vor allem in der Auswahl der Se-
henswiirdigkeiten und Themenbereiche, die sich in einem Kinder-Stadtfiihrer befindet. Diese deckt
sich grosstenteils mit derjenigen eines Stadtfiihrers fiir Erwachsene — mit Ausnahme von einigen
wenigen fiir Kinder gestalteten Programmen. Es ist deshalb die gleiche Stadt, die den Kindern vor-
gefiihrt wird, wie jene, die den Erwachsenen in Stadtfithrern prasentiert wird — dieselben Orte, die-
selben Ziele, dieselben Verkehrsmittel, dieselben Fakten, dieselben Bilder. Der Unterschied liegt
hauptsachlich in der einfachen Textform, der Testgestaltung sowie der Aufmachung der Biicher. Die
Stadt wird den Kindern von den Erwachsenen, mit Ausnahme einiger dunkler Kapitel in der Ge-
schichte, fast ausschliesslich positiv dargestellt. Es herrscht eine durch und durch frohliche Grund-
stimmung. Die Schattenseiten einer Grossstadt wie Berlin werden den Kindern wohl bewusst
vorenthalten. Ob der Anspruch eines Kinder-Stadtfithrers dann auch der Wirklichkeit durch die
Kinderaugen entspricht, wird hochstwahrscheinlich erst die reale Reise zeigen.

,Hier lang, Mama! Da lang, Papa!”

Bei der Planung einer Stadtereise, spatestens aber bei der Ankunft in der Zielstadt und der tatsachli-
chen Erkundung derselben, wird sich zeigen, welchen Einfluss die Kinder-Stadtfiihrer auf die Rol-
lenerwartungen und Verhaltensmuster ausiiben. Bereits vor der Abreise wird sich ein Kind nach
dem Lesen eines Stadtfiihrers ein gewisses Wissen angeeignet und Préaferenzen beziiglich der Se-
henswiirdigkeiten entwickelt haben; das Kind wird zum*zur Expert*in. Dies wird automatisch auch
die Rolle der Erwachsenen als ,natiirlich-autoritdre Stadtfithrer*innen’ mit (vermeintlichem) Wis-
sensvorsprung infrage stellen. Das Kind wird beim Entdecken der Stadt, der Auswahl der Sehens-

208 Vgl. Schréder: Lilly und Anton entdecken: Berlin.

209 Vgl. Greathead: Berlin: Der cool verriickte Reisefiihrer.
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wiirdigkeiten, den Wegen, die gegangen werden und der Wahl der Fortbewegungsmittel zwangs-
laufig mitreden wollen, ja vielleicht sogar das entscheidende Element sein. Es liegt dann wohl an
den erwachsenen Begleitern, wie viel agency den Kindern bei einer Stadtereise zugesprochen wird.
Daraus ergibt sich u. a. die Frage, ob die Kinder-Stadtfithrer autonomes Handeln vielmehr verhin-
dern oder ermdoglichen.

Dessen ungeachtet lernen die Kinder durch die Stadtfiihrer, bei der Planung und Durchfiihrung
einer Reise mitzureden und den Urlaub innerhalb einer Stadt als Aktionsraum mitzugestalten. Ob
dies mitunter zu einer neuen Art oder neuen Form des Reisens fiithren kann, ist noch zu tiberpriifen.
Es ist aber zu erwarten, dass die Orte, Ziele und Sehenswiirdigkeiten aufgrund der Ahnlichkeit mit
den klassischen Stadtfithrern dieselben bleiben und die Wege dazwischen ebenfalls auf den ,Amei-
senstrassen’ der Tourist*innen verlaufen.

Fazit

Bei der Untersuchung von fiinf Berliner Stadtfiihrern fiir Kinder hat sich gezeigt, dass fiir eine brei-
tere Analyse derselben auf einen Kanon von bestehenden Theorieangeboten aus verschiedenen Dis-
ziplinen zuriickgegriffen werden muss. Gattungsspezifisch sind Stadtfiihrer ein Hybrid aus der
Kinder- und Jugendliteratur sowie der Reiseliteratur. Sie setzen sich zusammen aus den Elementen
eines Sachbilderbuchs und eines Stadtfiihrers mit reisepraktischen Informationen; sie sind sowohl
Bildungs- als auch Gebrauchsgut. Die fiinf Kinder-Stadtfiihrer als Quellen dieser Arbeit sind alle
sehr unterschiedlich: in ihren Konzepten, ihrer Textgestaltung, ihrer Aufmachung, ihrer Zielgruppe.
Vom Inhalt her, also den Reisezielen und Sehenswiirdigkeiten, decken sie sich jedoch vorwiegend.
Die allgemeine Feststellung einer ,Individualisierung’ im Tourismus kann hier also nicht geltend
gemacht werden. Vielmehr entspricht der Tourismus als Kategorie der Massenhaftigkeit auch hier
der Massenhaftigkeit der modernen Stadt.

In den Kinder-Stadtfithrern werden die Stadt Berlin als eine sich iiber die Jahrhunderte hinweg ent-
wickelte und gewachsene Entitdt sowie der Urbanisierungsprozess nur marginal erklart. Historisch
wird die Stadt in den Stadtfiihren vor allem durch die zahlreichen Sehenswiirdigkeiten wie Gebau-
de, Museen, Strassen und Plédtze und die vorgestellten Personlichkeiten und Grossereignisse mit
Bezug zu Berlin sichtbar. Die Historisierung respektive die Inszenierung von Geschichte und Kultur
in der touristischen Stadt spiegeln sich auch in den Stadtfithrern wider. Eher vorsichtig setzt man
sich in den Stadtfithrern dagegen mit dem kulturellen und politischen Gedachtnis auseinander.

Der Tourismus in der Stadt ist eine raumbeanspruchende und flachennutzende Aktivitdt mit ent-
sprechenden rdaumlichen Auswirkungen, die in erster Linie durch die Politik und das Tourismus-
marketing beeinflusst wird. Der Tourismus fiihrt zu einer Veranderung der stadtischen Landschaft
und Kultur, deren Faktoren wir vor allem visuell in den Stadtfiihrern sehen, ansonsten zeigen sich
diese in der Auswahl der Reiseziele. Die Stadt als Raum wird hauptsachlich in den Bildern und Kar-
ten sichtbar. Dabei wird dieser Raum mit Hohen (Tiirme/Hochpunkte), Weiten (iiber den Stadtrand
hinaus) und Tiefen (Berliner ,Unterwelt’) dreidimensional abgebildet. Die Stadt tritt in den Stadtfiih-
rern, mit Ausnahme einer einzigen Karte, nie als Ganzes, sondern immer nur in Ausschnitten, in
Fragmenten zutage. Generell unterscheidet sich der prasentierte Raum nicht von jenem eines Stadt-
fiihrers fiir Erwachsene. Es ist, kurz gesagt, die Konstruktion eines durch die Reiseliteratur, die
Stadtplanung/-politik und das Marketing touristisch gepragten Stadtraumes. Dieser Raum ist jedoch
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nicht alleine fiir Tourist*innen reserviert, es ist ein multifunktionaler, heterogener Raum, den sich
sowohl die Besucher*innen als auch die Stadtbewohner*innen aneignen und in dem sie sich entspre-
chend auch begegnen.

Die Uberschneidung der touristischen Praktiken der Reisenden mit dem Alltagsleben der Bewoh-
ner*innen an den signifikanten (touristischen) Orten mit ihren Dienstleister*innen fiihrt dabei zu
einer Dreiecksbeziehung. Die Orte und Reiseziele in allen fiinf Kinder-Stadtfiihrern sind die glei-
chen wie jene in den Stadtfiihrern fiir Erwachsene, was in einer massentouristischen Verdichtung im
Stadtetourismus resultiert. Auch die Bewegungen der Besucher*innen im Raum, ob nun zu Fuss
oder mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln, sind dieselben. Sich in der fremden Stadt zu verirren,
wie das die Protagonist*innen in der Kinder- und Jugendliteratur oft tun, ist auf den ,Ameisenstras-
sen’ der Tourist*innen schwieriger.

Das Urbane zeigt sich in den Kinder-Stadtfithrern im Leben und der Kultur in der Stadt, der Natur
und den Tieren, der Stadt als Abenteuerspielplatz und als grosses Event. Angesichts dessen, dass
das Leben in der Stadt in der Kinder- und Jugendliteratur heute als die kulturelle Norm angesehen
wird, kommt dies in den Stadtfithrern nur selten zur Geltung. Die Betonung auf die Berliner ,Multi-
kulti’-Gesellschaft tritt hier besonders hervor. Ansonsten wird das Leben in der Stadt hauptsachlich
unkritisch und mit Klischees und Stereotypen beschrieben. Das urbane Leben findet man in den
Kinder-Stadtfiihrern somit nicht wirklich und es ist erforderlich, dies vor Ort zu erkunden.

Die Natur und Tiere sind in der Kinder- und Jugendliteratur wie auch in den Stadtfiithrern fiir Kin-
der ein selbstverstandliches Motiv. Es wird gezeigt, dass eine Stadt nicht nur aus grauem Beton und
Verkehrschaos besteht, sondern dass es dort auch Griinflachen und Tiere gibt — auch wenn es sich
dabei hauptsachlich um von Menschen geschaffene, institutionalisierte Orte handelt. Ebenso wird in
den Stadtfiihrern ersichtlich, dass diese Griinflachen, Fluss- und Seenlandschaften den Stadtbewoh-
ner*innen als Erholungsgebiete dienen und deshalb ein wichtiger Teil des Stadtlebens sind. Kriti-
sche Stimmen zu stadttypischen Umweltthemen hort man in den Stadtfiihrern allerdings nicht.

In der Kinder- und Jugendliteratur sowie in der Reiseliteratur ist das Abenteuer ein immer wieder-
kehrendes Phanomen. Dass die (touristische) Stadt einen Aktionsraum fiir Abenteuer bietet — so wie
es die Grossstadt auch in vielen Kinder- und Jugendbiichern tut —, wird in den Stadtfiihrern vorwie-
gend in der Form der sprachlichen Darstellung lesbar. Reisen und Abenteuer sind gleichgesetzt:
Schlagworte wie ,spannend’, ,aufregend’ ,entdecken’ oder ,Entdeckungsreise” fallen in simtlichen
fiinf Stadtfiihrern sehr oft. Dahinter steht immer auch ein Auf- oder Ausbruch aus der Routine und
dem Wohlbekannten hinein ins Nicht-Alltagliche und Fremde. Dabei geht es bei den Kindern konk-
ret um das Gegenstiick zur Schule und der Losung aus ihrem gewohnten Umfeld hinein in das
Abenteuer der Erkundung einer fremden Stadt. Dieses Abenteuer wird jedoch durch die Stadtfiihrer
grosstenteils kalkulierbar.

Dass man in einer Metropole viel erleben kann, wird in den Stadtfithrern nicht nur sprachlich her-
ausgehoben, sondern zeigt sich auch in der Stadt als eine grosse Erlebniswelt respektive als ein
Event. In den Stadtfiithrern fiir Kinder wird ersichtlich, dass wir heute in einer ,Erlebnisgesellschaft’
leben und die Stadt sich als die ,Erlebniswelt’ schlechthin prasentiert, welche auch einer bestimmten
Erlebnismarktlogik unterworfen ist. Sowohl der Kulturtourismus wie wir ihn in den Stadtfiithrern
vorfinden als auch der Shoppingtourismus, der in den Stadtfiihrern kein Thema ist, gehdren dazu.
Reisefiihrer allgemein sowie auch die Stadtfiihrer fiir Kinder setzen sich aus verschiedenen sprachli-
chen und nichtsprachlichen Elementen zusammen. Sprachlich gesehen ist ein Stadtfiihrer ein infor-
mativer Sach- und Gebrauchstext, welcher sich dem kognitiven Entwicklungsstand eines Kindes
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anpasst. Die narrative Betonung auf das Abenteuer, das Spannende und den Spass kann dabei einen
besonderen Leseanreiz schaffen. Die Fakten und Zahlen dienen dabei lediglich der Informativitat.
Zusammenfassend erfiillt die Sprache zwei Funktionen, namlich die der vereinfachten, sachlich-
informativen Beschreibung der Sehenswiirdigkeiten und kulturellen Besonderheiten sowie die des
Erzeugens von Spass bei den Leser*innen, insbesondere da es sich um Freizeitlektiire handelt.

Die Kinder-Stadtfiihrer sind eine Kombination von Text und Bild, welche wechselseitig von einan-
der abhdngig sind. Die Abbildungen und grafischen Hilfsmittel ergdnzen den Text und lockern ihn
auf. Die Bilder in den Stadtfiihrern sind fiir die Kinder leichter zuganglich als der Text und vereinfa-
chen die Vermittlung von Realitdt und die Schaffung eines Vorstellungsraumes. Die Karten in den
Stadtfithrern sind eine Orientierung fiir die Reisenden und geben einen geografischen Vorstellungs-
raum — wie sie auch oft in der Kinder- und Jugendliteratur vorkommen. Die zahlreichen Aufgaben,
Ratsel, Spiele und Bastelmoglichkeiten in den Stadtfiihrern kann man als Edutainment betiteln, da
es die aktive Auseinandersetzung mit dem Gelesenen und dem angeeigneten Wissen voraussetzt
und die kognitiven Fahigkeiten fordert.

Edutainment ist die Zusammensetzung von Bildung und Spass, so wie wir sie in den Konzepten
aller Kinder-Stadtfiihrer vorfinden — praktische Informationen und Vermittlung von Wissen gepaart
mit Unterhaltung und Spass. Man findet es in den sprachlichen und nichtsprachlichen Elementen
der Stadtfiihrer; es ist das Grundprinzip aller fiinf Berliner Kinder-Stadtfiihrer. Die Stadtereise wird
so zum erlebnisorientierten Bildungsangebot und das Lernen findet nicht mehr nur in der Schule
statt, sondern auch in der Freizeit.

Die Rollenverteilung von Erwachsenen und Kindern auf einer Reise ist wohl von Familie zu Familie
respektive von Reisegruppe zu Reisegruppe unterschiedlich. Ob nun die Stadtfiihrer fiir Kinder die
Rollenerwartungen und Verhaltensmuster beeintrachtigen und ob es daher zu einer neuen Form des
Reisens fithren kann, miisste empirisch untersucht werden. Auf jeden Fall kann ein Kind durch die
Stadtfithrer zum Reiseexperten werden und daher die Reiseziele und Wege dazwischen sicherlich
mitbeeinflussen. Dennoch diirfen die Erwachsenen in Bezug auf die Stadtfiihrer fiir Kinder nicht
ausser Acht gelassen werden. Eine Reise von Kindern findet nicht ohne erwachsene Begleitung statt
und sowohl die Autor*innen und Verlage als auch die Kaufer*innen der Stadtfiihrer sind Erwachse-
ne. Deshalb ist die Stadt in den Berliner Kinder-Stadtfiihrern eine Stadt aus Erwachsenenaugen, eine
von Erwachsenen fiir Kinder konstruierte Metropole. Daraus resultiert die den Stadtfiihrern inne-
wohnende Doppeladressierung/-codierung.

Je langer man sich mit Stadtfithrern fiir Kinder auseinandersetzt, desto mehr neue Perspektiven
erdffnen sich. Die in dieser Arbeit erwahnten theoretischen Ansdtze und Aspekte stellen nur eine
Auswahl dar und kénnen durch weitere Fragestellungen aus verschiedenen Disziplinen wie der
Tourismuswissenschaft, der Literaturwissenschaft, der Soziologie, der Geografie oder Padagogik —
um nur einige zu nennen — fortgefiihrt und erganzt werden.

Da es sich bei der hier vorliegenden Analyse der fiinf Berliner Kinder-Stadtfiihrer vorwiegend um
eine deskriptive Arbeit handelt, bleiben auch entsprechend viele Fragen noch offen. Z. B. inwieweit
halt die spatere Reise-Wirklichkeit der kindlichen Erwartung durch einen Stadtfiihrer fiir Kinder
stand? Handelt es sich in den Stadtfiihrern vielleicht nur um eine kursorische Ansammlung von
inszenierten Erlebnissen, die wenig mit einer tatsdchlichen Aneignung des Stadtraumes zu tun ha-
ben? Wo findet sich das Authentische einer Stadt, auf das Besucher*innen ja stets aus sind? Wie
werden die Stadtfiihrer von den Kindern iiberhaupt rezipiert? Die Liste von Fragen kénnte hier be-
liebig weitergefiihrt werden. Speziell in Bezug auf die padagogischen und didaktischen Bestandteile
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und Konzepte, welche ein wesentliches Merkmal von Kinderbiichen sind, konnte hier keine Riick-
sicht genommen werden und konnte als Gegenstand fiir eine weiterfitihrende Analyse dienen. Sicher
ist: Auf die Forschung in Bezug auf Stadt- und Reisefiihrer fiir Kinder warten noch ein paar interes-
sante und spannende Aufgaben.
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Zusammenfassung

Mebhr als die Halfte der Weltbevolkerung wohnt heute in Stadten und die globale Urbanisierung ist
kaum mehr aufzuhalten. Trotzdem oder vielleicht gerade deshalb boomt der Stadtetourismus der-
zeit. Immer mehr Menschen verbringen ihren Urlaub in einer der Metropolen dieser Welt und im-
mer individualisierter kommen die Angebote der Tourismusindustrie fiir Stidtereisende daher.
Diese Entwicklung haben auch die Verlage und Autor*innen von Reiseliteratur und Kinder- und
Jugendliteratur erkannt und ein entsprechendes Angebot von Stadtfithrern explizit fiir Kinder ge-
schaffen. Auch wenn das Reisen oder der Tourismus die Grundlage der Kinder-Stadtfiihrer bilden
und man sie ihres sachlichen Inhaltes wegen in den Regalen des Buchhandels unter der Reiselitera-
tur findet, so sind sie doch optisch und sprachlich den klassischen Sachbilderbiichern fiir Kinder
viel ndher. Genrespezifisch sind die Stadtfiihrer deshalb ein Hybrid aus Kinder- und Jugendliteratur
und Reiseliteratur; Sie sind sowohl Bildungs- als auch Gebrauchsgut.

Gegenstand dieses Beitrags sind fiinf unterschiedliche Kinder-Stadtfiihrer fiir Berlin, die aus kul-
turwissenschaftlicher Perspektive analysiert werden. Dabei steht die Metropole Berlin nicht im Mit-
telpunkt der Arbeit, sondern die Grossstadt an sich bzw. die Urbanitat, wie sie sich in den
Stadtfiihrern darstellt. Untersucht werden anhand der Quellen sowohl der Inhalt (Themen, Texte,
Bilder) als auch die sprachlichen und nichtsprachlichen Elemente. Neben einer Bestandsaufnahme
des vorhandenen Wissens sowie von Theorieangeboten und Methoden aus verschiedenen Diszipli-
nen wird auch der Versuch unternommen, die Stadtfiihrer fiir Kinder innerhalb der Kinder- und
Jugendliteratur einzuordnen. Abschliessend werden einige Uberlegungen angestellt, welche Konse-
quenzen Kinder-Stadtfiihrer hinsichtlich der Rollenerwartungen und Verhaltensmuster fiir eine
reale Reise haben konnten.
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Drei Meter im Abseits?
Die Horspielwelt der Teufelskicker
im Kinderzimmer

Von Michael Weber
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Einleitung

Der Fussball ist die dominierende Sportart in Europa. Vor allem bei Welt- und Europameister-
schaftsendrunden befinden sich nicht nur die grossen Stdadte in einer Art Ausnahmezustand. In Fan-
Meilen trifft sich ein mehr oder weniger interessiertes Publikum, um gemeinsam Fussball-Partien zu
schauen. Gewinnt dann die richtige Mannschaft, kommt es zu Autocorsos und Hupkonzerten. Die
offiziellen Veranstalter UEFA! und FIFA?, welche im Wechsel die Turniere austragen lassen, versu-
chen sich mit jeder weiteren Ausgabe selbst zu {ibertreffen: noch modernere Stadien, noch spektaku-
larere Siegesferien und noch spannendere Kameraeinstellungen. Fiir Sommer 2020 war zum ersten
Mal eine Europameisterschaftsendrunde geplant, deren Spiele in den unterschiedlichsten Landern
iiber den gesamten Kontinent hinweg hatte ausgetragen werden sollen. Doch dann kam alles an-
ders. Die Corona-Pandemie machte der UEFA und allen fussballinteressierten Zuschauer*innen
einen dicken Strich durch die Rechnung. Bis zum Friihling 2020 wiére es nicht denkbar gewesen,
dass der Fussball iiber Monate einfach aus den Medien verschwindet. Der Lockdown, welcher fast

1 Union of European Football Associations.

2 Fédération Internationale de Football Association.
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alle europdischen Lander kurzzeitig zu einer Art Stillstand gebracht hat, stoppte auch den Fussball —
fast unvermittelt. Fiir einige Fans fiel ein elementarer Lebensinhalt vom einen auf den anderen Tag
weg. Fiir die grosse Mehrheit aber war der Fussball zu jener Zeit kaum von Interesse. Zu stark prag-
te die Ungewissheit rund um die aktuellsten Covid-19-Entwicklungen den Alltag. Die Fussball-
medien, ein eigener Medienzweig, der sich auf den Fussball spezialisiert hat, sah sich selbst in seiner
Existenz bedroht. In der ARD-Sportschau diskutierten die unterschiedlichsten Vertreter*innen der
Fussballclubs und Verbéande, wie es in ihren Augen denn weiter gehe — wahrend und nach dem
Lockdown. Aus Mangel an aktuellen Spielen zeigte das deutsche Fernsehen Pokalspiele vergangener
Jahre zur besten Sendezeit. Eine Fernsehwoche ohne ,Livespiel’ scheint ein Ding der Unmoglichkeit
zu sein. Doch woher kommt diese Versessenheit auf den Fussball? Klar ist, wir Europder*innen
werden geradezu mit Fussball als einzige landeriibergreifend anerkannte Sportart sozialisiert — sei
es nun, dass man ihn aktiv im Verein spielt, oder passiv im Fernsehen schaut. Diese Sozialisation
war im 20. Jahrhundert vor allem fiir die Jungen selbstverstandlich. Erst mit der Jahrtausendwende
und dem Vorgeplankel rund um die Weltmeisterschaft 2006 in Deutschland wurde der Fussball
auch fiir die Madchen als ,relevant’ erkldrt. Der vermeintliche Mannersport, ,wo Mann eben noch
Mann sein darf’, wurde zum kindertauglichen Familienevent hochstilisiert. Zeitgleich befand sich
insbesondere Deutschland in einer Art PISA-Schock®. Nachdem der weltweite Qualifikationstest
unter Schiiler*innen vor allem im Lesen fiir Deutschland katastrophale Ergebnisse geliefert hatte.
Padagog*innen und Lehrer*innen sahen die Schuld in den fiir Jungen uninteressanten Lesestoffen.
So konnten sie sich mit den schwachen Jungenfiguren nicht identifizieren. Eine , neue Jungenlitera-
tur” sollte her, welche explizit auf die Interessen der Jungen zugeschnitten sein muss. So sollen Jun-
gen auch in der Freizeit lesen und Freude daran entwickeln. Und was lag da naher als der
vermeintliche Jungensport Fussball?

Mit der Buchserie Die Wilden Fussballkerle startete Joachim Masannek 2002 einen Grosserfolg, der im
Medienverbund tiber Jahre hinweg die Kasse klingeln liess. Da im Vorfeld zur Fussballweltmeister-
schaftsendrunde 2006 der Fussballverband und die Bundesregierung alles daransetzte, eine massive
Fussball-Euphorie in der deutschen Bevolkerung zu wecken. 2005 folgte im Fahrwasser der erste
Band von Die Teufelskicker von Frauke Nahrgang. 2006 nahm sich dann der Horspielverlag Europa
der Serie an und begann aus den Biichern die Horspielserie Teufelskicker zu kreieren. Dabei setzte sie
auf bekannte Stimmen. So spricht beispielsweise Oliver Rohrbeck, der sonst den Justus Jonas in Die
drei ??? gibt, Trainer Norbert. Ein weiteres Merkmal der Horspielserie sind die sogenannten
,Liveschaltungen’ — kurze Abschnitte, in denen der Radioreporter Ulli Potofski das Spielgeschehen
der Teufelskicker kommentiert. Untermalt sind diese Passagen mit stimmungsvollem Publikum. Mit
diesen beiden Strategien scheinen die Horspielmacher*innen bei Europa ins Schwarze getroffen zu
haben. Obwohl bei der Buchserie nach 16 Banden Schluss war, gibt es bereits iiber 80 Horspiele von
Teufelskicker. In diesem Beitrag soll nun untersucht werden, welche Realitdten die Horspielserie
vermittelt. Denn durch das regelmassige Horen der gleichen CDs oder MP3, bleiben nicht nur die
Geschichten hangen. Es sind auch die dort vermittelten gesellschaftlichen Realitdten, welche sich
direkt auf die soziale Umwelt der kindlichen Horer*innen auswirken. Anders als in den 1980er-
Jahren, als fast alle Kinder Horspiele horten, ist dieses Medium unterdessen vergleichsweise selten
in deutschsprachigen Kinderzimmern anzutreffen. Am ehesten erhalten Kinder im Vorschulalter

3 Programme for International Student Assessment.
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und jene in den ersten Schuljahren Horspiele von ihren erwachsenen Bezugspersonen zur Verfii-
gung gestellt.

Die Horspielserie Teufelskicker, die sich vornehmlich an Kinder zwischen sechs und acht Jahren rich-
tet, wird im Folgenden inhaltlich analysiert. Da sich die vermittelten Realitdten stark auf die kindli-
chen Realitiaten niederschlagen, wird besonderes Augenmerk auf die zwischenmenschlichen
Komponenten gelegt. Auffallend ist dabei, dass Freundschaft zwischen den Kindern kaum Thema
ist. Vielmehr geht es tatsachlich vor allem um Fussball, um das gemeinsame Spielen und Gewinnen.
Dass dabei die Madchen selbstverstandlich mitspielen diirfen, erstaunt, denn eigentlich wiirde in
der ,neuen Jungenliteratur’ der Grundsatz gelten, dass der Fussball der klassische Ort der hegemo-
nialen Méannlichkeit ist. Madchen, werden nicht wirklich akzeptiert. Erst wenn sie zu one of the boys
werden, diirfen sie mitspielen. Und es zeigt sich, dass der erwartete Androzentrismus in der Teufels-
kicker-Fussballrealitat tatsachlich fehlt. Jedoch strotzt die Welt rund herum von einer markanten
wertkonservativen Heteronormativitdt, in der jeder Normausbruch bestraft wird. Besonders auffal-
lend ist dies bei jenen Episoden, welche Gender, Sexismus oder Rassismus zum Thema haben. Die
dortigen Geschichten verurteilen jegliche Form von Ausgrenzung, leben sie jedoch stets gleichzeitig
aktiv vor. So dass nicht die propagierte Realitdt ins Kinderzimmer durchbricht, sondern eher die
gelebte, ausgrenzende. Einen vertieften Blick wirft dieser Beitrag ausserdem auf die vermittelte
Fussballmedienrealitdt. Denn diese ist stets nur ein Konstrukt, das mit dem Alltag der Profisport-
ler*innen nichts zu tun hat.

Warum ist Fussball bloss so zentral?

Es soll ja tatsachlich Menschen in der Mitte unserer Gesellschaft geben, die sich schlicht nicht fiir
Fussball interessieren. Dabei muss es sich aber um eine marginale Minderheit handeln, wenn man
der umfangreichen Sekundarliteratur rund um das Phanomen ,Fussball’ Glauben schenken darf, die
sich vor allem seit der Jahrtausendwende geradezu aufgetiirmt hat. Denn der Fussball besitzt unter-
dessen in der deutschsprachigen Forschung zur Alltagskultur eine unbestreitbare Vorreiterstellung.
So sagen beispielsweise der Sportpolitikwissenschaftler Jiirgen Mittag und der Medienforscher Jorg-
Uwe Nieland bereits 2007: ,,Fussball ist ein globales Massenphdnomen, das nicht nur wahrend
Weltmeisterschaften die Bevolkerung in einen frohlich-rauschhaften Erregungszustand versetzt,
sondern fast allerorten zu einem gesamtgesellschaftlichen Ereignis ersten Ranges geworden ist.”4
Laut Kultur- und Literaturwissenschaftler Hartmut Bohme sei Fussball ein popkulturelles Gross-
kunstwerk, das zu einem grandiosen Patchwork geworden sei, welches ,sich aus den religidsen
Uberlieferungen beliebiger Kulturen bedient“s. Von einer eigentlichen ,Entgrenzung des Fussballs”
spricht Medienwissenschaftler Markus Stauff 2007. Er sieht vor allem die mediale Vervielféltigung
als Grund fiir diese Entgrenzung, die sehr weit greife:

4 Mittag/Nieland 2007, 10.
5 Bohme 2009, 161.
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Weit iiber die von den Veranstaltern der Weltmeisterschaft betriebenen und lizenzierten Projekte
hinaus findet eine weitgehend anonyme Entgrenzung des Fussballs statt, die entscheidend fiir die
kollektive Wahrnehmung und auch die Faszinationskraft des Fussballs ist.6

Auf diese fortschreitende Entgrenzung des Fussballs verweisen auch der Politikwissenschaftler Mo-
ritz Ballensiefen und (abermals) Jorg-Uwe Nieland in ihrem gemeinsamen Aufsatz aus dem Jahr
2008. Sie sehen diese Entgrenzung in direktem Zusammenhang mit den Prozessen der , Kommerzia-
lisierung und Medialisierung”” des Fussballsports. Markus Stauff geht sogar noch weiter: Diese
Entgrenzung sei eine stets bestehende Wechselwirkung zwischen Fussball und anderen gesellschaft-
lichen Teilbereichen:

Gesellschaftliche Praxisbereiche greifen auf die Intensitdten, die Emotionen, die Bedeutungsinhalte
des Fussballs zuriick, die zumindest zum Teil erst durch diesen Zugriff geschaffen oder zumindest
definiert werden, wiahrend — in der Umkehrung — der Fussball in der Ausweitung auf und An-
dockung an andere Gesellschaftsbereiche sich seiner Potenziale und seiner spezifischen Relevanz ver-
sichert.

Diese Entgrenzung ist also erst moglich, da der Fussball es schafft, Emotionen und Bedeutungsin-
halte zu erschaffen, die einzigartig zu sein scheinen. ,Nicht nur quantitativ, gemessen an der Zahl
seiner Anhéanger, sondern auch qualitativ, in der Intensitat der leidenschaftlichen und &sthetischen
Erfahrungen, die sich mit ihm verbinden, hat er nichts seinesgleichen.”® Der Germanist Oliver
Lubrich gerét in seinem Aufsatz von 2007 ebenso ins Schwarmen, wie die Kulturwissenschaftlerin
Ute Seiderer: , Fussball hat hierzulande allmahlich den Beliebtheitsgrad des italienischen calcio er-
reicht, und zwar nicht nur was seine Rezeption betrifft, sondern auch die Erregtheit, mit der Jung
und Alt 6ffentlich dariiber debattieren.”!? So sei der Fussball zum Leitthema geworden, iiber das
sich plotzlich die unterschiedlichsten Biirger*innen verstdndigen konnten, die zuvor nur stumm
nebeneinander gesessen seien.

Wer nun einwendet, dass die Darstellung der Entgrenzung und deren gesellschaftliche Relevanz
mitunter {ibertrieben dargestellt sind, hat womoglich Recht. Denn all jene Texte sind in der zweiten
Halfte der 2000er-Jahre entstanden und stehen unter dem Eindruck der Fussball-Weltmeisterschaft
2006, die als ,Sommermaérchen’ in den deutschsprachigen Medien kolportiert wurde (mehr dazu
spater). Dass es auch ohne den allgegenwartigen Fussball geht, hat eindriicklich die im Friihling
2020 iiber allem stehende Corona-Pandemie bewiesen. Pl6tzlich waren aktuelle Infektionszahlen
wichtiger als die Resultate der zunachst noch laufenden Fussball-Ligen. Und der allgemeine Protest
gegen deren Unterbriiche und Abbriiche waren so minim, dass dem Fussball offensichtlich die
Grenzen seiner Entgrenzung aufgezeigt wurden. Trotzdem ist anzunehmen, dass das breite Interes-
se spdtestens bei der nachsten reguldren Europameisterschaft!! wieder da sein wird. Denn der be-

6 Stauff 2007, 299.

7 Ballensiefen/Nieland 2008, 229.

8 Stauff 2007, 301.

° Lubrich 2007, 417.

10 Seiderer 2009, 106.

11 Die eigentlich fiir Sommer 2020 geplante Fussball-Europameisterschaft wurde wegen der Corona-Pandemie auf Sommer 2021

verschoben.
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rithmte Soziologe Norbert Elias hielt bereits 1983 fest, dass es beim Fussball um ,,ein Kunstwerk, ein
kollektives Kunstwerk, das sich [...] erst allmahlich entwickelt hat“!?, handelt. Dieses Kunstwerk
wird sicher nicht durch eine kurze ,Verschnaufpause’ in populdrkulturelle Vergessenheit geraten,
sondern vermutlich durch die globale Krise gestarkt wieder seinen Platz als Spitzenreiter einfor-
dern. Doch sind seine Entgrenzung und die damit verbundenen gesellschaftlichen Auswirkungen
durchaus auch etwas Tempordres, das vor allem wahrend der grossen Turniere zu Tage tritt. Also
dann, wenn sich zahlreiche Menschen, bei denen der Fussball sonst im Alltag keine Rolle spielt, vor
Fernsehern und auf Fan-Meilen versammeln, um mitzufiebern.

Zum Fussball-Fan ,werden’

Der Fussball-Sport besitzt — wie jede andere Sportart — zwei Arten des Konsums: eine aktive und
eine passive. Schon kleine Kinder konnen, ohne dabei die Spielregeln allzu genau auszulegen,
enormen Spass am Fussballspielen haben. Der Grund liegt in der Einfachheit des Spiels. Alles, was
es grundsatzlich braucht, ist ein Ball - fiir den ,Rest’ (Torumrandungen, Spielfeldbegrenzungen,
Gegenspieler, etc.) geniigt Improvisation. Ahnlich einfach zugénglich ist der passive Konsum des
Fussballs. Es braucht ein spannendes Spiel zweier Mannschaften, um mitfiebern zu kénnen. Auch
hier ist die genaue Regelkenntnis keine Voraussetzung fiir gute Unterhaltung. Doch gerade diese
Regeln sind es, die den Spass der unbeteiligten Zuschauer*innen erhalten. Norbert Elias fiihrt aus,
dass erst durch klare Regeln ein Kampfspiel, wie es der Fussball ist, zu einem Genuss werden kon-
ne.’ Der Grund liege in unserer hohen zivilisatorischen Sensibilitat. Diese sei gross genug, ,,dass wir
ein Kampfspiel mit Schwerverletzten und Toten eigentlich nicht ertragen wiirden”!*. Und so lage
der grundlegende Sinn der iiber die Jahrhunderte verfeinerten Spielregeln darin, die am Spiel betei-
ligten Menschen gegen schwere Verwundungen und dauernde korperlich Schaden zu schiitzen.
Gleichzeitig sollen sie aber auch dafiir sorgen, dass die Spannung im Spiel erhalten bleibt. Ein mog-
lichst ausgeglichenes ,faires’ Spiel ist das Ziel. Dennoch schwingt auf beiden Seiten auch immer eine
gewisse spiirbare ,Bedrohung’ mit. Zum einen ist unklar, ob sich alle Beteiligten wirklich an die
Regeln halten. Zum anderen gibt es auch eine Gefahr im iibertragenen Sinn: Die Gefahr des gemein-
schaftlichen Verlierens. Da gentigt ein individueller Fehler und die gegnerische Mannschaft hat
plotzlich die Gelegenheit, ein Tor zu schiessen. Die Gefahr eines Gegentreffers liegt in der Luft -
und somit die Spannung. Auch wenn keine eigentliche Gefahr fiir Spieler*innen bestehe, 16sten eben
diese , gespielten Ereignisse”, so Elias weiter, wirkliche Erregung und Spannung aus: ,,Die Erregung
steigt und 10st sich am Hohepunkt. Die Gefahr ist vorbei. Man atmet auf. Die Losung der Spannung
hat einen begliickenden, einen reinigenden Effekt. Aristoteles nennt es Katharsis.”!*> Die gleiche
Form der Anspannung ist es, wenn die eigene Mannschaft ein Tor schiesst und sich dadurch die
Gefahr einer drohenden Niederlage verkleinert. Mittels simulierter Gefahr wird also beim Fussball
Spannung und Entspannung ausgeldst.

Diese begliickenden Gefiihle der Spannungslosung erleben nicht nur die Spieler*innen auf dem
Platz. Auch das Publikum kann daran Teil haben. Dazu miissen die Zuschauer*innen jedoch fiir
eine der beiden spielenden Mannschaften sympathisieren oder sich gar mit ihr identifizieren. Ge-
schieht eine solche Identifikation, wird man Anhanger*in oder schlichtweg zum Fan. Als Fan ist

12 Eljas 1983, 13.

13 Vgl. Elias 1983, 13-16.
14 Eljas 1983, 13.

15 Elias 1983, 20-21.
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man Teil einer , kollektiven Identitat”. Sportwissenschaftler Michael Groll erklart diesen Zustand
wie folgt:

Die Kinder und Jugendlichen bekennen sich zu ihrer eigenen Mannschaft und treten in einen
Wettstreit mit dem anderen Team, das es zu schlagen gilt. Fussballclubs vertreten ihre Stadt oder Re-
gion und Nationalmannschaften stehen stellvertretend fiir das ganze Land.'¢

Diese mitunter temporare Identifizierung zur eigenen Mannschaft vollziehen auch Erwachsene —
wenn auch im Schnitt etwas weniger fanatisch. Aber nur durch diese Identifikation eines Teils der
Bevolkerung erhalten Fussballspiele erst ihre gesellschaftliche Brisanz: ,,Fussball braucht kein Publi-
kum, sondern Fans, die solche in treuer Anhénglichkeit oder temporar, etwa fiir die Dauer eines
Turniers, sein konnen.”!” Und diese Identifikation beinhaltet immer zwei Komponenten: Zum einen
die Uberzeugung, dass man die ,richtige’ Mannschaft unterstiitzt und somit zu den ,Guten’ gehért,
zum anderen der Glaube an den moglichen Sieg:

Einen echten Fan treibt nicht der Glaube daran, ein gutes Spiel zu sehen, ins Stadion. Was hatte er
davon, wenn die eigene Mannschaft am Ende trotzdem verliert. Es ist der Glaube daran, dass die
eigene Mannschaft (endlich) gewinnt, am Ende vielleicht Meister wird, aufsteigt, nicht absteigt oder
ein anderes ersehntes Saisonziel erreicht. Der Glaube nahrt sich von der Hoffnung, die den wahren
Fan umtreibt.!8

Was der Theologe Frank Weber hier ausfiihrt, zeigt sehr gut die immer wieder beschriebenen Paral-
lelen zwischen Fussball und Religion auf. Vor allem mittels Ritualen und Talismane, wie dem Fan-
schal, soll das Gliick auf die eigene Seite gezwungen werden. Entsprechend passend ist die
Herkunft des Worts Fan. Dieses stammt vom lateinischen Fanaticus ab und bedeutet ,, von der Gott-
heit ergriffen”. Die Mannschaft und somit die kollektive Identitat wird also als etwas Grosseres mit-
unter Gottgleiches begriffen und entsprechend geehrt und sogar mittels Gewalt verteidigt. Auch
wenn verschiedene Autor*innen immer wieder auf die ,Schonheit des Spiels” hinweisen und diesen
als Hauptgrund fiir den Erfolg des Fussballs angeben, ist offensichtlich, dass die Asthetik hochstens
als positiver Verstarker bei der Beliebtheit herangezogen werden darf. So ist Bodenturnen bei-
spielsweise der ,schonere’ Sport und die korperliche Leistung ist um einiges beeindruckender als
jene im Fussballspiel. Der Fussball aber schafft es, wie kein anderer Sport, Emotionen in der breiten
Masse auszuldsen. Er lebt von Emotionen und diese werden nur ausgeldst, wenn man entweder
selbst spielt oder mit einer Mannschaft sympathisiert.

Nun wird niemand als Fussball-Fan geboren — auch wenn es bereits Sduglingskleidung von allen
professionell gefiihrten Fussballvereinen gibt. Es erfolgt immer eine mehr oder weniger aktiv ge-
steuerte Erziehung zum Fussball-Fan: ,Die Europder werden geradezu mit Fussball sozialisiert:
Wenn die Viter nicht selbst aktiv waren, so sind sie zumindest in der Regel passionierte Fernseh-
fussballgucker.”!* Wie die drei Medienwissenschaftler Holger Schramm, Marko Dohle und Chris-
toph Klimmt festhalten, seien es in erster Linie die ménnlichen Kinder und Jugendlichen, die vor

16 Groll 2007, 177.

17 Bohme 2009, 162.

18 Weber 2004, 141.

19 Schramm/Dohle/Klimmt 2004, 122.
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allem von den eigenen Vitern an den Fussball herangefiihrt wiirden — und zwar sowohl an das ak-
tive Spielen, wie auch an das passive Schauen. Gleichzeitig ist der Fussball auch im Freundeskreis
und in der Schule ein wichtiges Thema, ,sei es als Lerninhalt im Sportunterricht, als Pausenbeschaf-
tigung auf dem Schulhof, als nachmittagliche Freizeitbeschaftigung in der Clique oder als Ge-
sprachsthema am Montag nach einem Ligaspieltag“?. Die soziale Bedeutung des Fussballs ist also
bereits bei Kindern sehr ausgepragt. Je nach Umfeld konnen sie sich dem Fussball kaum entziehen —
besonders da, wie Sozialpsychologe Gerhard Vinnai festhilt, , traditionelle soziale Bindungen, wie
sie von Kirchen, den Organisationen der Arbeiterbewegung oder dem Vereinswesen gestiftet wer-
den, in der Gegenwart zunehmend an Bedeutung verlieren”?!. Der Fussballsport werde, so Vinnai
weiter, zum sozialen Kitt, der die Gesellschaft zusammenhalte und eine Illusion eines gemeinsamen
sozialen Raums erzeuge. Diese relativ neue Form der ,Gesinnungsgemeinschaft” beobachtet auch
Christian Bromberger bei Feldforschungen im Stadion: Die normalen Hierarchien wiirden unter den
Fans auf der Tribiine aufgelost: , Das Fussballmatch schafft einen Communitas-Sinn, der im alltagli-
chen Leben verloren gegangen oder unterminiert worden ist.“?> Und so liegt man dort mitunter ju-
belnd in den unbekannten Armen fremder Fans oder trostet sich gegenseitig bei ungliicklichen
Niederlagen — denn gewinnen klappt auch bei der besten Mannschaft nicht immer. Es ist offensicht-
lich, dass dieser Communitas-Sinn auch ausserhalb des Stadions — wenn auch weniger ausgepragt —
im Zusammenhang mit Fussballspielen anzutreffen ist. So erkennt sich diese Gemeinschaft auf kur-
ze Zeit gegenseitig auf der Fanmeile oder auf dem Weg zum Stadion an den passenden Fanutensi-
lien.

Vielleicht auch deshalb folgen viele Fans nicht nur einer Mannschaft, sondern haben ein zweites
oder drittes Team mehr oder weniger stark in ihr Herz geschlossen: ,So ist es im Fussball durchaus
iiblich, dass Fans ihre Sympathien mehrfach vergeben, auf heimischer Ebene fiir ihren Stammverein
und auf europdischer Ebene fiir einen anderen ausldndischen Spitzenclub.”?* Hinzu kommen noch
Sympathien fiir die eigene oder eine fremde Nationalmannschaft. Diese temporare Gesinnungsge-
meinschaften bestehen in der Regel nur im unmittelbaren Zusammenhang mit Spielen des eigenen
Vereins, gleichzeitig sind sie im Alltag (in der Regel) kaum relevant. Dennoch besteht innerhalb
dieser kollektiven Identitdt in der Fankurve ein festes Band, welches die versammelten Menschen
zusammen kniipft: Die (mehr oder weniger) gemeinsamen Erinnerungen an gewonnene Pokale,
legendare Siege und ungerechte Niederlagen. Michael Groll bringt hier das Konzept des , kol-
lektiven Gedachtnisses” (entliehen von Maurice Halbwachs) und das Konzept der , Erinnerungsor-
te” ins Spiel:

Pierre Nora versteht Erinnerungen als reale oder imaginare Orte, sogenannte Erinnerungsorte. Sie
sind Eintrage ins kollektive Gedachtnis und rufen bei einer Gruppe von Menschen gemeinsame As-
soziationen und Emotionen hervor. Kollektive Erinnerungen verbinden historische Fakten mit As-
soziationen, Urteilen und Gefiihlen und geben ihnen auf diese Weise Sinn und Bedeutung.?

20 Schramm/Dohle/Klimmt 2004, 122.
21 Vinnai 2010, 144.

22 Bromberger 2003, 297-298.

23 Groll 2007, 179.

24 Groll 2007, 178.
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Es besteht also innerhalb einer kollektiven Identitit ein Konsens, wie die Vergangenheit des eigenen
Vereins gelesen werden soll und was als Erinnerungsort im kollektiven Gedédchtnis und somit zur
Identitdtsbildung des eigenen Vereins taugt. Diese Erinnerungsorte schweissen die temporare Ge-
meinschaft weiter zusammen und dienen der Vergewisserung, was man gemeinsam erreicht hat.
Der lange Schatten der WM 2006

Ein Erinnerungsort, der rund um die Weltmeisterschaft (WM) 2006 in Deutschland immer wieder
angefiihrt wurde, war das Wunder von Bern. Der gleichnamige Film von Regisseur Sonke Wortmann
aus dem Jahr 2003 kann als eigentlicher Startschuss zur Wiederentdeckung dieses Erinnerungsorts
fiir Fussball-Deutschland angesehen werden. Die deutsche Fussballnationalmannschaft hatte 1954
an der Weltmeisterschaft in der Schweiz im Final als Aussenseiter die favorisierte ungarische Mann-
schaft geschlagen. Ein wichtiger Bestandteil dieses Erinnerungsortes ist, dass er nicht mal ein Jahr-
zehnt nach dem verlorenen Zweiten Weltkrieg (und dem Ende aller Graueltaten des Dritten Reichs)
liegt. So habe man ,endlich’ wieder stolz sein diirfen, deutsch zu sein, wie sich zahlreiche Zeit-
zeug*innen in unzédhligen Fernseh-Dokumentationen erinnern, die zum Erinnerungsort Wunder von
Bern im Fahrwasser des Films und im Vorfeld der WM 2006 entstanden sind. Diese kollektive
,Traumaiiberwindung” entspricht laut Sozialwissenschaftler Roland Binz jedoch mitnichten der
Realitét: , Erst zum 40. Geburtstag 1994 schrieb der Journalist Jiirgen Busche dem WM-Gewinn von
1954 plotzlich eine mythische Qualitat zu und sprach von einer ,Zasur in der deutschen Nach-
kriegsgeschichte.”?> Der WM-Sieg sei 1954 bereits nach einer Woche kein Thema mehr gewesen in
Deutschland. Vielmehr sei die heutige Perspektive auf das Wunder von Bern vor allem dem Marke-
ting zum Film zu verdanken. Um , die friiher tiblichen Protestreflexe”?® gegen das nationale Thema
des WM-Siegs von vornherein auszuschliessen, spannte man SPD-Bundeskanzler Gerhard Schroder
als Zugpferd ein. Dieser gab an, bei einer Privatvorfiihrung der Rohfassung des Films , echte Bun-
deskanzlertrinen” geweint zu haben.?”. ,Und die grosse Mehrheit der deutschen Presse schwelgte
vom WM-Sieg, als habe dieser tatsdchlich dem Land sein Selbstwertgefiihl zuriickgegeben. Das war
kein ,Wunder’, sondern eine Glanzleistung der Marketing-Abteilung des Filmverlags.”?

Ebenso konstruiert und idealisiert ist der Erinnerungsort des Sommermirchens — wie die WM 2006 in
Deutschland in der deutschen Presse bezeichnet wurde: ,Die Welt zu Gast bei Freunden” lautete
das 2002 bekannt gegebene offizielle Motto des Turniers. In den vier Jahren bis zum eigentlichen
Turnier wurde der Fussball geschickt auf unterschiedliche Weise zum Thema gemacht, um das Inte-
resse und die Vorfreude auf das Turnier zu steigern. Fussball wurde zum breiten Thema in der Ge-
sellschaft und somit auch in der Forschung und in der vielfaltigen Medienlandschaft. Die zentrale
Rolle iibernahm dabei das Fernsehen. Dieses hat sich seit den 1950er-Jahren zum Leitmedium des
Fussballs entwickelt: ,Das Fernsehen ermoglichte so die passive Anteilnahme eines Massenpubli-
kums und schuf ein wichtiges Charakteristikum des modernen Fussballs“?, so Fan-Forscher Chris-
tian Bott. Besonders beliebt beim Publikum sind die Liveiibertragungen: ,So sind die
Fernsehsendungen mit den hochsten absoluten Zuschauerzahlen aller Zeiten in Deutschland aus-
nahmslos Fussball-(Lander)spiele.”3® Gerade die Direktiibertragungen bieten mit ihrem offenen En-

25 Binz 2004, 308.

26 Binz 2004, 302.

27 Vgl. Binz 2004, 302.

28 Binz 2004, 309.

29 Bott 2015, 52.

30 Mittag/Nieland 2007, 10.
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de jene von Elias beschriebene Erregung und Spannung: ,, Wir brauchen offenbar zur Entspannung
eine Spannung.”?! Ziel der Direktiibertragung ist es, die Eigendynamik des Spiels fiir ein moglichst
breites Publikum zuganglich zu machen. Hierzu hat sich ein , international festgelegtes Regel-
werk“32 herauskristallisiert. Das einzige, was laut Ute Seiderer neben den Originalaufnahmen nétig
sei, ware eine Kommentierung aus dem Off. Welche Macht diesem Off-Kommentar zukommen
muss, offenbart die Einschatzung des Philosophen Gunter Gebauer zur Livetibertragung:

Die Zuschauer selbst werden durch die Art der Fernsehprésentation angetrieben, gleichsam ange-
feuert, ihr Bestes zu geben — ihre hochsten Bewertungen, ihre intensivsten Gefiihle, und sie werden
dazu prapariert, das gesendete Ereignis in ihre Erinnerung aufzunehmen.3?

Obwohl auch die Regie mittels Schnitt, Kameraeinstellungen und Wiederholungen zur Inszenierung
beitragt, ist es klar der Off-Kommentar, der aus einem guten Spiel ein Ereignis macht, das in Erinne-
rung bleibt. Und dazu gibt es nur ein Mittel: die Dramatisierung.

Die tigliche Dosis Fussballmedienrealitat

Nun ist die Liveiibertragung nur eine von diversen Spielarten, wie Fussball im Fernsehen prasen-
tiert wird. In Sportsendungen, in der Spiele zusammengefasst gezeigt werden, ist der Eingriff der
Regie durch die offensichtliche Gewichtung der Szenen bedeutend grosser. Auch diese Sendungen
gehoren zum ,Pflichtprogramm’ eines Teils der Bevolkerung. Dabei wird in diesen Sendungen mehr
gezeigt als blosse Spiele-Zusammenfassungen. Kleine und grosse Geschichten sdaumen die Sendun-
gen. Kulturwissenschaftler Georg Spitaler zieht Parallelen zu Seifenopern: ,Wie im Fall des Fernseh-
Melodramas fiihrt der Fussball eine Vielzahl von narrativen Sub-Plots ein, erzahlt die Geschichten
von Teams, Spielern und Funktiondren, wobei immer wieder auch neue Darsteller eingefiihrt wer-
den.”? In Sendungen wie der Sportschau (ARD) oder dem aktuellen Sportstudio (ZDF) wird dem Pub-
likum eine ,Sportmedienrealitdt”> geboten. Dabei sei, so Kommunikationswissenschaftler Helmut
Scherer weiter, offensichtlich, dass die alltagliche Realitat mit der Realitat des Sports wenig zu tun
hétte. Auch Soziologe Thomas Alkemeyer streicht hervor, dass der Fernsehfussball nicht ein Abbild
der Realitat sei:

Zur Erhohung seiner Affektivitat und Anschlussfahigkeit wird der Sport im Fernsehen spektakular
inszeniert und in narrative Kontexte eingebettet, die das Geschehen als eine gerichtete Abfolge von
Handlungen oder Entscheidungen verantwortlicher Handlungstrager erscheinen lassen und durch
Verweise auf die ,reale Realitit’ beglaubigen. Dem Zuschauer wird so ein an bekannte Deutungsmus-
ter, Handlungs- und Subjektmodelle anschliessender und dadurch orientierender Definitions- und
Deutungsrahmen angeboten.?

31 Elias 1983, 20.

32 Seiderer 2009, 107.

33 Gebauer 2002, 307.

34 Spitaler 2006, 142.

35 Scherer 2004, 215.

36 Alkemeyer 2008, 103-104.
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Durch den regelmassigen Konsum dieser Sportsendungen ist das Publikum also nicht nur tiber die
Resultate der Spiele informiert, sondern taucht auch ein in eine Sportmedienrealitit, die sich drama-
turgisch (zumindest in ihren Nebenschauplatzen) tatsdachlich nicht von einer Seifenoper unterschei-
det. Hinzu kommt, , dass die Rezipienten anders als bei vielen anderen Sportarten iiber die meisten
Mannschaften ein bestimmtes Wissen haben und affektive Beziehungen positiver oder negativer Art
bilden kénnen“¥. Fans erhalten also hier ihrer kollektiven Identitat der eigenen Mannschaft einen
(mehr oder weniger) neutralen Spiegel vorgehalten — wobei es zu Konflikten kommen kann. Denn
die Selbstwahrnehmung als die ,Guten’ wird natiirlich hier nur bis zu einem bestimmten Punkt re-
flektiert.

Diese Fussballmedienrealitdt erlaubt ein Eintauchen in eine vom Alltag losgeloste Zweitwelt. Gera-
de durch das Aufkommen des Internets ist diese Zweitwelt seit der Jahrtausendwende jederzeit und
iiberall verfiigbar. Schnell kann man zum Experten oder seltener zur Expertin eines Fachgebiets
werden. Das Expertentum sei laut Georg Spitaler eine typisch mannliche Art der Vergemeinschaf-
tung im Fussball: , Es erhoht das Vergniigen — die pleasures — des Sportkonsums, jene kulturelle
Kompetenz zu besitzen, um die detailreichen Informationen und Einschédtzungen der Journalisten
und Kommentatoren zu verstehen.”*® Bereits in den 1990er-Jahren entstanden eigene Fernsehsen-
dungen, um diesem Bedjiirfnis des Expertentums gerecht zu werden. Wie bei einer Politik-Arena
sitzen unterschiedliche Vertreter*innen (meist mannlich) der Fussballwelt in einem Studio mit Pub-
likum und fachsimpeln iiber diverse Themen der Fussballmedienrealitit — hdufig sogar ohne Bezug
zu einem bestimmten Fussballspiel. Diese tiberraschend langlebigen Sendungen richten sich an ein
Nischenpublikum, weshalb sie auch vornehmlich auf Sportsendern laufen. Eine Ausnahme bildete
Waldis Club. Der Sportmoderator Waldemar Hartmann prasentierte wahrend den WM 2006 und
2010 und den Europameisterschaften 2008 und 2012 eine solche Expertenrunde auf dem offentlich-
rechtlichen Sender ARD. Zur WM 2014 in Brasilien wurde das Format beerdigt — wohl auch, weil
das Sommermarchen, das jeden Schnipsel Fussball zu purem Gold werden liess, unterdessen acht
Jahre auf dem Buckel hatte. Denn grundsatzlich gelten fiir den Fussball die gleichen marktwirt-
schaftlichen Regeln, wie fiir jeden anderen Bereich auch: Was sich verkauft, wird weitergefiihrt oder
ausgebaut. Was nicht lauft, wird abgesetzt. Wie bereits beschrieben, eréffneten sich im Vorfeld zur
WM 2006 durch das (mitunter kiinstlich) gesteigerte Interesse am Fussball in der Bevolkerung neue
Vermarktungsfelder. So sprangen beispielsweise auch Verlage auf den durch die WM-Veranstalter
sorgsam angeschobenen Zug auf, die man so nicht erwartet hitte, wie Carsten Tergast in der Fach-
publikation BuchMarkt Anfang 2006 festhalt: ,Mit der WM in hiesigen Gefilden ist alles anders ge-
worden. Kaum noch ein Verlag, der nicht vom langsam steigenden Hype profitieren mochte, kein
Aspekt des runden Leders, der nicht in Buchform ausgeleuchtet wiirde.”** Neben naheliegenden
Produkten wie Biografien von beriihmten Spielern oder Trainern oder Bildbanden zu grossen Tur-
nieren oder Spielen veroffentlichten die Verlage auch eher skurrile Werke wie Gedichtbande, Eng-
lisch-Lehrmittel oder ein Ratgeber-Buch mit ,,Schminktipps fiirs Finale”4.

Fussball und Literatur gelten bei zahlreichen Literaturkritikern als unvereinbar: , Allenthalben
scheint ein Konsens zu herrschen: Fussball ist Unkultur, eine Gegenwelt der Kunst, die Antithese

37 Schramm/Dohle/Klimmt 2004, 130.
38 Spitaler 2006, 146.

3 Tergast 2006, 80.

40 Vgl. Tergast 2006, 82.
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des Literarischen“4!, wie Oliver Lubrich festhalt. Das Problem, das der Fussball — oder der Sport im
Allgemeinen — mit der Literatur hat, ist der schier unmdgliche Medientransfer: ,Es ist ja auch wirk-
lich so, dass ein hochdramatisches Fussballspiel nicht addquat in der Literatur oder im Theater ab-
gebildet werden kann.”4? Lehrer Maurice Flatscher wirft im Kapitel ,Sport” des Padagogik-Buchs
Attraktive Lesestoffe (nicht nur) fiir Jungen Nick Hornbys Fever Pitch: A Fan’s Life aus dem Jahr 1992 als
ersten ernsthaften Fussballroman ein. Dieser habe das Genre der Sportliteratur eigentlich geebnet.*®
Flatscher hilt zudem fest, dass , die Sportliteratur als wissenschaftlich weitgehend unbestelltes
Feld“# gilt. In der Regel dient der Fussball in Romanen® als , Vehikel und Staffage”4. Das bedeutet,
dass der Sport lediglich ein Aufhédnger ist, um eine Liebes- oder Kriminalgeschichte zu erzahlen. Mit
dem stetig wachsenden Interesse am Fussball nach der Jahrtausendwende wurde er auch als Thema
fiir Lesestoff fiir Kinder (vornehmlich Knaben) entdeckt. So 16se das Thema Sport Faszination bei
den Jungen aus. , Die typischen Sport-Texte [...] eignen sich auch deshalb zur Lesemotivationsférde-
rung von Jungen, weil sie vornehmlich mannliche Protagonisten aufweisen, die anspruchsvolle,
actionreiche und spannende Herausforderungen bewaltigen miissen.”4” Und so erschien im Jahr
2002 der erste Band der Erfolgsserie Die Wilden Fussballkerle von Joachim Masannek und 2005 der
erste Band der Teufelskicker von Frauke Nahrgang. Der Hohepunkt der medialen Verarbeitung des
Themas war 2006 erreicht: ,, Allein im WM-Jahr 2006 sind - je nach Les- und Zahlart — in Deutsch-
land zwischen 800 und 950 fussballbezogene Publikationen erschienen.”?

Teufelskicker entern die Kinderzimmer

Die in diesem Beitrag untersuchte Horspiel-Serie Teufelskicker ist der bereits beschriebenen Vor-WM-
Euphorie rund um das Thema Fussball entsprungen. Die 1951 geborene Autorin Frauke Nahrgang
veroffentlichte 2005 Band 1 der unterdessen 16 Bande umfassenden Buchserie Die Teufelskicker, die
im Miinchner Kinder- und Jugendliteraturverlag cbj erschienen ist. Die Serie richtet sich an Kinder
ab acht Jahren. Im Portrait auf der Website zur Horspielserie Teufelskicker wird Frauke Nahrgang als
,grosser Fussballfan” bezeichnet. ,Jeden Samstag begleitet sie ihre Kinder auf den Sportplatz. Sie
weiss also, wovon sie spricht, wenn ,Die Teufelskicker’ zum Match antreten!“#. Ob die Serie in Auf-
trag des cbj-Verlags oder in Eigeninitiative der Autorin entstanden ist, konnte nicht in Erfahrung
gebracht werden. Sicher ist: Schon vor 2005 schrieb Frauke Nahrgang Fussballbiicher fiir Kinder wie
beispielsweise Doppelpass und Limonade (2000) oder Tobias bleibt am Ball (2002). Der letzte von ihr
verfasste Roman von Die Teufelskicker erschien 2014. Parallel dazu veroffentlichte sie von 2014 bis
2016 ebenfalls im cbj-Verlag die achtteilige Ableger-Serie Teufelskicker junior. Der Ableger richtet sich
an Kinder im Erstlesealter und erzéhlt Geschichten mit denselben Protagonist*innen wie Die Teufels-

41 Lubrich 2007, 418.

42 Leis 2002, 141.

4 Vgl. Flatscher 2018, 243-244.

44 Flatscher 2018, 245.

45 Das gleiche gilt {ibrigens auch fiir den Sportfilm, wie Moitra 2007, 358 festhalt.
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kicker. Sekundarliteratur beider Buchserien ist schlicht inexistent. Das gleiche gilt auch fiir die Hor-
spieladaption von Europa, welche in diesem Aufsatz analysiert wird.

Europa ist wohl der einflussreichste Horspiel-Verlag im deutschen Sprachraum. 1965 revolutionierte
der Verlag den Horspielmarkt. Die Verantwortlichen probierten ,Schallplatten giinstiger anzubieten
als die etablierte Plattenindustrie”®. Fiir fiinf Mark brachten sie diverse Marchen wie etwa das Rot-
kippchen heraus. ,Low-Price-Produktionen fiir Kinder erforderten damals — wie heute — eingangige,
leicht konsumierbare Unterhaltungsstoffe, die sich moglichst schon in anderen Medien bewéhrt
haben und die sich in hohen Auflagen absetzen lassen.”! Dementsprechend sei es nahezu zwangs-
laufig gewesen, die Kindermassenliteratur auszuwerten und schon friih Serien von Enid Blyton fiir
Horspielproduktionen zu nutzen. Als die Musikkassette im Jahr 1969 aufkam, erleichterte dies die
Handhabung fiir Kinder. Die Nachfrage nach Kinderhorspielen stieg dadurch zusatzlich. So setzte
Europa damals ,,in erfolgreichen Jahren bis zu 500 000 Stiick pro Titel ab”52. In den 1970er-Jahren
wurden auch éltere Zielgruppen angesteuert. Europa verodffentlichte Abenteuer-, Fantasy- und Kri-
minalserien fiir 8- bis 12-jahrige Kinder, wie beispielsweise Blytons Fiinf Freunde. Spater kamen noch
die beiden ebenfalls bis heute produzierten Serien Die drei ??? und TKKG hinzu. Besonders in den
1980er-Jahren waren die Horspielkassetten dieser drei Serien in fast allen Kinder- und Jugendzim-
mern im deutschen Sprachraum allgegenwartig. Die sogenannten Kassettenkinder pflegten einen
anderen Umgang mit dem Medium Horspiel als noch deren Eltern, wie Stefan Kohler in seiner Ab-
handlung iiber die mediale Entwicklung des Horspiels und Horbuchs von der Weimarer Republik
bis zur Gegenwart festhalt: , Die heute 30- bis 40-jadhrigen Rezipienten sind seit ihrer Kindheit mit
dem Medium vertraut, wissen seine Starken zu schatzen und gehen vorurteilsfrei damit um.”* Die-
se in der Kindheit erworbene Medienkompetenz ist wohl auch ein Hauptgrund fiir den sogenannten
,Horbuchboom’, der zwischen 1995 und 2005 einsetzte und dem Freis 2008 in einer Studie auf den
Grund ging. Kinder machen das Horen

oft zur Sekundartatigkeit (beim Spielen, Hausaufgabenmachen, Aufraumen etc.) zur Gerduschkulisse,
die gleichwohl Geborgenheit und Vertrautheit schafft, Einsamkeit ertraglicher macht und in Kon-
fliktsituationen auch zur Stabilisierung beitragt, so kann das Horspiel doch gerade bei den letztgen-
annten Funktionen wichtige medienpadagogische, psychologische und soziologische Aufgaben

erfiillen.54

Erwachsene, die diese Medienkompetenz als Kind nicht erworben haben, konsumieren Horspiele
anders. Es ist also anzunehmen, dass das dauernde Konsumieren von Horspielen zumindest gleich
starke Einfliisse auf die Entwicklung von Kindern hat, wie das Lesen von Biichern. Doch dazu mdis-
sen die Horspiele eben auch regelmassig gehort werden. Denn heute besteht eine bedeutend grosse-
re Medienvielfalt im Kinderzimmer als noch vor 40 Jahren. In den 1980er-Jahren konsumierten
Kinder bis spat in die Pubertdt hinein Horspiele — auch weil es neben Biichern und Comics der ein-
zige Weg war, mehr oder weniger altersgerechte spannende Geschichten zu konsumieren. Anfang
der 1990er-Jahren kam es dann zu einem Bruch. , Die Gruppe der 9- bis 13-Jdhrigen wendete sich in

50 Heidtmann 2002, 108.
51 Heidtmann 2002, 108.
52 Heidtmann 2002, 108.
53 Kohler 2005, 83.
54 Kohler 2005, 85.
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kurzer Zeit fast vollstandig vom Kinderhorspiel ab.”>> Computer- und Videospiele und die Zeichen-
trickserien des Privatfernsehens 19sten Die drei ??? und TKKG ab. Die Horspielverlage verjiingten
bis zur Jahrtausendwende ihr Programm. Medienwissenschaftler Horst Heidtmann hielt 2002 fest:
,Heute zielt ein erheblicher Teil der Gesamtproduktion bereits auf Kinder ab dem zweiten Lebens-
jahr.”

In Bezug auf Fussball-Horspiele ist Heidtmanns Einschadtzung tibertrieben. Zwar gibt es einzelne
Horspiele fiir Dreijahrige, die meisten sind jedoch offiziell erst ab sechs Jahren frei gegeben — so wie
auch die Teufelskicker. Fiir Kinder ab drei Jahren soll beispielsweise die Fussballfolge von Meine
Freundin Conni (2008) bereits geeignet sein. Fussball ist auch in einzelnen Folgen anderer bekannter
(klassischer) Horspielserien wie Benjamin Bliimchen, TKKG oder Die drei ??? immer mal wieder das
zentrale Thema. Jedoch stets (wie auch in der Literatur {iblich) als Vehikel und Staffage. Eigentliche
Fussball-Serien gibt es im Horspielbereich kaum. Zwar existieren Horspiele von Die Wilden Kerle. Es
handelt sich dabei aber um adaptierte Tonspuren der gleichnamigen sechs Kinospielfilme, welche
auf den Biichern von Die Wilden Fussballkerle™” basieren. Zudem existiert eine Horspieladaption der
US-amerikanischen Teenie-Serie The Kicks. Auch hier handelt sich eigentlich ,nur’ um die Synchron-
spur der gleichnamigen TV-Serie erganzt durch einem Erzahler. Die Serie ist nur als Download ver-
fligbar. Solche Medienwechsel sind durchaus keine Seltenheit. Ziel ist es, dem Publikum als
Merchandising noch das passende Horspiel zum Film oder zur Serie zu verkaufen — und somit mit
dem gleichen Produkt doppelt zu verdienen. Film, Buch und Horspiel von Die Wilden Fussballkerle
sind also ein Medienverbund, indem einzelne Adaptionen die Wahrnehmung der jeweils anderen
verandern konnen, wie Kurwinkel schreibt.>® Entsprechend wurde 2010 auch ein Abenteuer der
Teufelskicker verfilmt.

Getreu dem Konzept von Europa ist davon auszugehen, dass Die Teufelskicker leicht konsumierbarer
Unterhaltungsstoff bietet, der sich bereits in anderer Form bewédhrt hat — namlich als Buchserie. Die
2006 gestartete Horspielserie heisst nur noch Teufelskicker und sie scheint ein Erfolg zu sein: Bis Ende
Juni 2020 wurden bei Europa 83 Horspiel-Folgen der Teufelskicker produziert. Es handelt sich also um
die einzige Fussball-Horspielserie auf dem deutschsprachigen Markt, fiir die eigens Geschichten
geschrieben werden. Nur 15 davon sind Vertonungen von den Originalbiichern von Frauke Nahr-
gang. Die anderen wurden laut Teufelskicker-Website ,,von Tomas Kroger und Ully Arndt, nach den
Motiven von Frauke Nahrgang verfasst“>. Hierbei wird zum einen der Autor Mathias Oestreich
unterschlagen, der zahlreiche Manuskripte verfasst hat und zum anderen der Umstand, dass bei
den Folgen von Ully Arndt die Ully Arndt Studios als Autor angegeben werden. Es ist also davon
auszugehen, dass Ghostwriter sich die Geschichten ausdenken. Entsprechende Anfragen bei den Ully
Arndt Studios blieben leider unbeantwortet. Interessant ist, dass Nahrgang scheinbar den Inhalt jeder
nicht von ihr verfassten Folge erst freigeben muss, wie Nathalie Knchr in ihrem Aufsatz zum Thema
Die drei ??? oder: Die wundersame Arbeitswelt der seriellen Horspielproduktion in kids+media heraus
streicht: ,Bei dieser Horspielserie ist das Exposé der erste Schritt zum Dialogbuch, das die Horspiel-

55 Heidtmann 2002, 109.

56 Heidtmann 2002, 109.

57 Die Serie Die Wilden Fussballkerle wurde beim Medientransfer zur Filmserie in die Die Wilden Kerle umbenannt. Es handelt sich
aber um die gleiche Serie von Joachim Masannek.

58 Vgl. Kurwinkel 2017, 18.

59 Hebben [n. d.], zuletzt abgerufen am 30. Mai 2020.
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bearbeiter erst nach Freigabe durch die Erfinderin Frauke Nahrgang verfassen.”®® Es scheint also,
dass zumindest im Jahr 2014 Frauke Nahrgang an der Weiterentwicklung der von ihr ausgedachten
Charaktere nach wie vor beteiligt war. Bei den 16 von Nahrgang verfassten Folgen handelt es sich
iibrigens nicht um die ersten Folgen der Horspielserie. Beispielsweise Buch-Band 15 (Eigentor fiir
Moritz) wurde erst als Folge 46 vertont. Der 16. und vorerst letzte Band Nahrgangs (Ein Weltmeister
fillt nicht vom Himmel) von 2014 ist (noch) nicht von Europa als Horspiel umgesetzt. Da Nahrgang
seit sechs Jahren keine neuen Geschichten mehr zur Serie geschrieben hat, ist anzunehmen, dass sie
die tragende Rolle in der Seriengestaltung und der Weiterentwicklung der Charaktere unterdessen
abgegeben hat. Es ist jedoch moglich, dass ihre vermutlich letzte Folge als 100. vertont wird®! —
schliesslich werden die Teufelskicker®> im 16. Buch Weltmeister — das Hochste, was man als Fussbal-
ler*in erreichen kann.

Eine relativ undefinierte Welt

Auch wenn die Horspielserie der Teufelskicker ab sechs Jahren freigegeben ist, stellt sich doch die
Frage, fiir welches Alter sie eigentlich konzipiert wurde. So richtet sich die Buchserie an Kinder ab
acht Jahren. Doch wie Heidtmann aufgezeigt hat, haben Kinder {iber neun Jahren kaum mehr Inte-
resse an Horspielen. Somit befindet sich Europa im Dilemma, eine enorm kleine Zielgruppe zu ha-
ben. Die Geschichten mussten also leicht verjiingt werden — ob es wirklich explizite Anpassungen
gab, oder ob die Geschichten einfach neu deklariert wurden, ist nicht klar. Sicher ist, dass die Kinder
der Teufelskicker offenbar zwischen sieben und zwolf Jahren alt sind, was aber nirgendwo explizit
erwahnt wird. In Folge 25 (1, 2, 3, Winter-Hexerei!) wird gesagt, dass Mehmets kleiner Bruder Enes in
der G-Jugend spielt: ,Um kurz nach 18 Uhr hatten die G-Junioren — die Kleinen, wie sie von den
Alteren genannt wurden, Trainingsschluss.“®* Enes ist also jiinger als sieben Jahre. Das Team der
Teufelskicker spielt folglich entweder in der D-, E- oder F-Jugend. Denn ab der C-Jugend sind laut
Moritz in Folge 9 (Talent gesichtet!) keine geschlechtergemischten Mannschaften mehr zuldssig:
,Weil du nur noch bis zur C-Jugend bei uns mitspielen darfst. Dann kannst du hochstens noch bei
den Frauen rum kicken.”* Die Spieler*innen sind aber tendenziell am oberen Rand dieses Alters-
spektrums anzusiedeln, da sich Catrina in Folge 25 in den 16-jahrigen G-Junioren-Trainer verliebt
und mit diesem danach auch ein Rendez-Vous hat. Wir gehen also davon aus, dass die Kerngruppe
der Teufelskicker etwa 10 Jahre alt ist. Dies entspricht der Zielgruppe der sechs bis achtjahrigen Kin-
der. Denn die Kinder identifizieren sich am liebsten mit Protagonist*innen, die zwei bis drei Jahre
alter sind als sie selbst.

Als akustisch vermittelte Literatur eroffnen Horspiele und Horerzahlungen zudem Raume zur Imagi-
nation eigener Handlungs- und Identitatsentwiirfe. Wie zahlreiche Arbeiten im Kontext der Kinder-

60 Kndhr 2014, 65.

61 Bei Europa ist es liblich, dass bei ,runden’ Folgen wie 50 oder 100 eine Spezialfolge herausgegeben wird. So war beispielsweise die
50. Teufelskicker-Folge Ballzauber! (2014) eine Doppelfolge mit zwei CDs statt einer.

62 In diesem Beitrag werden die Mddchen und Jungs der Mannschaft haufig kurz als Teufelskicker bezeichnet — wohlwissentlich, dass
es eigentlich Teufelskicker*innen wiaren. Da es sich aber um einen festen Begriff handelt, wird bei Teufelskicker auf eine gendergerech-
te Schreibweise verzichtet.

6 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 2, #00:01:28-44#.

64 Nahrgang 2007, Kapitel 1 #00:02:49-8#.
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medienforschung belegen, ist die Identifikation mit Medienfiguren fiir kindliche Entwicklungs- und
Lernprozesse zentral.t>

Wie die Professorin fiir Medienbildung Anja Hartung weiter ausfiihrt, niitzten die zuhdrenden Kin-
der die vermittelte Narration und die darin vorkommenden Figuren als Materialfundus zur Bewal-
tigung von Entwicklungsaufgaben und Alltagsanforderungen. Dabei wiirden die Vorlagen der
Medien ,nicht einfach ungebrochen {ibernommen. Madchen wie Jungen greifen hieraus vielmehr
Facetten nach Massgabe individueller Bediirfnisse und Vorstellungen heraus, die sie variieren, ver-
andern und erweitern.”®® Das bedeutet, dass jedes Kind etwas anderes aus dem gleichen Horspiel
ziehen kann. Den Einfluss solcher Geschichten fiir Kinder hebt auch Ina Brendel-Perpina in ihrem
Aufsatz Aufwachsen mit Medien — Medienwelten heute hervor:

Die Verarbeitung von Medien miindet schliesslich in eine Umsetzung in Denken und Handeln der
Subjekte, sodass durch den Einfluss der selektierten und wahrgenommenen Medien Umstrukturier-

ungen vorhandener Bewertungskriterien und Handlungsweisen erfolgen konnen.¢”

Und auch der bekannte Germanist Hans-Heino Ewers verweist auf die ,schopferische Leistung
von Popularititsmedien und unterstreicht deren Einfluss auf den Alltag;:

Kindermedienwelten, von mir verstanden als die in Kindermedien zur Darstellung gebrachten Kind-
heitsentwiirfe und Weltvorstellungen prégen, so mein Fazit, in betrachtlichem Masse die kindlichen
Rezipienten und deren Betreuer und bewirken damit eine Formatierung realer Lebenswelten. Sie sind
neben anderen Machten beteiligt an der kulturellen Konstruktion von Kindheit im modernen Sinn, die
zunachst eine Vision, eine Fiktion darstellt und dann schrittweise zu einer sozialen Realitiat wird.®®

Die Rollenbilder, Weltentwiirfe und Handlungsanweisungen, die in Kinder- und Jugendmedien
vorgelebt werden, beeinflussen also mittel- bis langfristig die Realitdt, in der sich die Kinder bewe-
gen. Insbesondere bei Horspielen, die immer und immer wieder (nebenher) gehort werden, ist der
Einfluss auf den Alltag wohl noch um einiges grosser als bei einem Buch, welches einmal gelesen
wurde.

Doch wie sieht nun eine Kindermedienwelt aus, die in erster Linie aus Fussball besteht, wie sie in
Teufelskicker prasentiert wird? Grundsatzlich muss gesagt werden, dass natiirlich — wie in der Sport-
literatur tiblich — in den Horspielen nicht nur Fussball gespielt wird: , Die Darstellung des Sports
(Wettkdmpfe, Spiele oder auch Rennen) nimmt in den Sportgeschichten nicht immer den iiberwie-
genden Teil ein.””% So tritt beispielsweise der Fussball bei Horspielfolge 15 (Spuk im Vereinsheim!)
sehr stark in den Hintergrund. Es handelt sich eher um eine Gespenster- und Detektivgeschichte, bei
welcher der Fussball eigentlich iiberfliissig ist. Die Handlung wirkt, als sei sie zunéachst fiir eine an-
dere Serie erdacht worden und erst nachtraglich fiir die Teufelskicker adaptiert — kein Wunder exis-

5 Hartung 2014, 367.

¢ Hartung 2014, 367.

¢7 Brendel-Perpina 2017, 5.
8 Ewers 2017, 58.

6 Ewers 2017, 61.

70 Flatscher 2018, 248.
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tiert keine Buchvorlage Nahrgangs zu dieser Folge. Die Folge 15 stellt allerdings eine grosse Aus-
nahme dar. Die Serie Teufelskicker funktioniert nicht ohne Fussball. Deren Kindermedienwelt ist
stark mit der Fussballmedienrealitdt verkniipft.

Oberstes Ziel in jeder Folge ist das Erreichen eines sportlichen Ziels. In der Regel steht diesem Ziel
ein zwischenmenschliches Problem im Weg, das gelost werden muss. Entsprechend stehen diese
zwischenmenschlichen Probleme im Mittelpunkt. So wird die Serie zu einer Art Fussballseifenoper
fiir Kinder, jedoch mit dem Umstand, dass jede Geschichte fiir sich einen eindeutigen Abschluss hat
und auf Cliffhanger verzichtet wird. Die Figurenentwicklung ist zudem sehr begrenzt. Das Team
wachst zwar stetig durch neue Spieler*innen an. Teilweise sind diese Figuren aber fiir die weiteren
Folgen nicht mehr von Interesse. Der in Folge 42 (Kénig der Keeper!) extra eingefiihrte Ersatztorwart
Dennis, der dort die Hauptrolle spielt, hat danach keinen Auftritt mehr. In Folge 67 (Paula im Ab-
seits!) wird nebenbei erwédhnt, dass er schon vor einigen Wochen weggezogen ist. Dennis wurde als
Figur geopfert, weil es fiir Folge 67 nétig war, dass die Teufelskicker keinen Torwart oder keine Tor-
wartin haben. Einzelne Kinder sind zeitweilig ein Paar, was aber nach wenigen Folgen jeweils wie-
der vorbei ist. Auch die vielen gewonnenen Titel und denkwiirdigen Spiele sind jeweils kein Thema
mehr in spdteren Folgen. Es werden also keine intertextuelle Erinnerungsorte erschaffen. Es gibt
aber durchaus den Verweis auf den Erinnerungsort der WM 1954: In Folge 7 (La Ola mit Opa!)
schwelgt der Grossvater von Moritz in den Erinnerungen an das , Wunder von Bern”. Andere ,,Er-
innerungsorte” explizit auch ,negative” werden aber konsequent vermieden.

Auch die namenlose Ortschaft, in dem die Geschichten der Teufelskicker spielen, scheint nicht vorbe-
lastet zu sein. Sicher ist, er liegt irgendwo siidlich von Hamburg und rund herum sind noch kleinere
(erfundene) Dorfer mit Namen wie , Hinterbriick””! oder , Schmalstadt””2. Grosse und Ausgestal-
tung des Orts, in dem der SV Blau-Gelb spielt, wie der Verein der Teufelskicker eigentlich heisst, wird
unterschiedlich definiert. Gleich in der ersten Folge (Moritz macht das Spiel!) ist er geradezu unbe-
deutend, wie es Protagonist Moritz in der ersten Szene der Serie selbst ausdriickt: ,,Was soll einem
hier gefallen? Hier kann man Kiihe melken und Wildschweine jagen, in diesem Kaff hier. Ich will zu
meinen Freunden nach Hamburg.””® Die etwas spater folgende Beschreibung durch den Erzahler
bestatigt diesen Eindruck:

Gedankenverloren lief Moritz durch enge Dorfstrassen, an Ackern und Bauernhéfen vorbei. Dann ein
kleiner Supermarkt mit Postfiliale, ein Frisor, eine Telefonzelle neben einem Parkplatz, ein Schild auf
dem {iiber einem Pfeil Sportplatz zu lesen war.”*

Im Verlauf der Serie scheint der Ort unbestimmt zur Stadt zu wachsen. Bald ist er genug gross, um
einen zweiten Club mit eigenem Stadion — den VfB — zu beheimaten. Die Teufelskicker und deren
Erzrivale V/B teilen sich nun eine Stadt mit zahlreichen zuvor nicht erwahnten Geschiften, wie der
Erzdhler zu Beginn der Folge 20 (Doping im Spiel?) ausfiihrt:

In der Heimatstadt der Teufelskicker ging ein wunderschoner Spatsommertag zu Ende. Die sinkende
Sonne warf lange Schatten auf die Geschifte in der Hauptstrasse. Die Drogerie, die Backerei, die

71 Ully Arndt Studios 2012a, Kapitel 2, #00:02:09-64.
72 Ully Arndt Studios 2013a, Kapitel 3, #00:00:09-2#.
73 Nahrgang 2005, Kapitel 1, #00:01:20-2#.
74 Nahrgang 2005, Kapitel 1, #00:04:23-04.
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Apotheke und da war auch auf einmal ein neuer Laden, der gerade erst eréffnet hatte. ,High Energy’
stand in zackigen Neonbuchstaben iiber dem Eingang. Jetzt gab es auch hier ein Fitnessstudio.”>

Es handelt sich natiirlich nach wie vor nicht um eine Grossstadt, wie das haufig in der Serie referen-
zierte Hamburg, doch zeigt die Vielzahl an Laden, dass es sich um eine Kleinstadt handeln muss. Im
krassen Gegensatz dazu steht die geradezu lacherlich kleine Zahl von Einwohner*innen. Der Gross-
vater von Moritz spricht in Folge 41 (Rettet Blau-Gelb!) von ,,648 Wahlberechtigten“7®, welche der
Bezirk habe. Es ist also offensichtlich, dass die Grosse der Heimatstadt an die zu erzdhlende Ge-
schichte jeweils angepasst und bewusst dehnbar gehalten wird.

Rassismus, Erpressung und Wettmafia

Der Ort ist aber stets genug gross, um Konkurrenz zum VfB zuzulassen und um in Geschéften die
Dinge des Alltags kaufen zu konnen. Und die Kleinstadt hat sogar ihren ,eigenen’ Randstandigen,
der in Folge 19 (Viel Wirbel um Schorschi!) wie folgt von Moritz beschrieben wird: ,Dieser speckige
Mantel und dann die langen Haare und der Rauschebart. Sieht aus wie ein — Penner.””” Teamkame-
radin Catrina korrigiert sofort: ,Penner sagt man nicht! Das heisst Obdachloser.””® Und auch das ist
eigentlich nicht korrekt. Schorschi, wie der Randstdndige genannt wird, wohnt, wie er selbst sagt,
,in einer alten Gartenlaube am Stadtrand. Direkt neben der stillgelegten Schuhfabrik. Schon seit 20
Jahren.”” Stillgelegte Fabriken bedeuten immer auch Arbeitslosigkeit — die in der Serie jedoch kaum
thematisiert wird. Mit Schorschi wird die verwahrloste Arbeitslosigkeit angeschnitten, denn er wird
von den Kindern als ,,schmutzig“® beschrieben. Zudem , mieft“8! er. Es stellt sich heraus, dass er der
grosste Fan der Teufelskicker ist und er freundet sich im Verlauf der Folge 19 mit den Kindern an.
Am Ende wird er zum Platzwart des SV Blau-Gelb und fester Bestandteil der Serie. Sein Mief oder
seine ungepflegte Erscheinung sind in spdteren Folgen kein Thema mehr — obwohl er immer noch in
seiner Laube (wohl ohne Wasseranschluss) lebt. Das bedeutet, dass alleine die geregelte Arbeit als
Platzwart all seine (sonstigen) Probleme gelost hat und ihn als ehemaligen Randstandigen wieder in
die Mitte der Gesellschaft eingegliedert hat. Dies hat er den Kindern zu verdanken, die als bessere
Erwachsene allen Hilfsbediirftigen zur Seite stehen. Dieses Schwarz-Weiss-Malen erinnert stark an
die Horspielserie TKKG, die ebenfalls bei Europa erscheint und bereits tiber 200 Folgen hat. TKKG
lebt von Gewalt, Action und Stereotypen.82 Auch wird dort die Bezeichnung ,Penner’ gerne abschat-
zig fiir allerlei obdachlose Bosewichte genutzt, welche darauf zunachst verddchtigt und danach von
TKKG-Anfiihrer Tim (frither Tarzan) verpriigelt werden. Der Soziologe Frank Miinschke hat sich
intensiv mit Normabweichungen bei TKKG auseinandergesetzt: , Die Zuschreibung krimineller
Energien geht innerhalb der Reihe einher mit dem jeweiligen sozialen Umfeld bzw. dem sozialen
Lebensraum einer Figur. Wer in einem schébigen Stadtviertel oder in einem maroden Haus lebt, ist
in den seltensten Fallen positiv konnotiert.”%3

75 Ully Arndt Studios 2010b, Kapitel 1, #00:01:30-14#.
76 Ully Arndt Studios 2013b, Kapitel 1, #00:03:08-74#.
77 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 1, #00:03:12-2#.
78 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 1, #00:03:15-8%#.
79 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 2, #00:03:38-5#.
80 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 8, #00:00:39-1#.
81 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 2, #00:02:39-8%#.
82 Vgl. Weber 2014, 74.

83 Miinschke 2016, 86.
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Auch bei Teufelskicker ist die Normabweichung ein Thema. Nur sind hier die Rollen vertauscht.
Auch wenn Moritz ihn zundchst ebenfalls ,Penner’ nennt, so wird gleich durch Catrina klargestellt,
dass diese Wortwahl nicht korrekt ist. In der folgenden Handlung wird Schorschi von den Teufelski-
ckern nicht mehr sprachlich herabgesetzt. Die beiden ,Bosewichte’ vom VfB hingegen teilen aus: , Ist
Blau-Gelb jetzt so ‘ne Art Penner-Verein geworden?“#, fragt VfB-Stiirmer Mark. Darauf verteidigen
die Teufelskicker ,ihren’ Schorschi gegeniiber Mark und dessen VfB-Freund Richard: Klassenkamerad
Mark wird danach als , fies“® bezeichnet. Catrina macht als Schuldigen seinen dlteren Freund
Richard aus: ,Das kommt bestimmt von diesem Richard. Er ist echt ein ganz tibler Typ.”% Es wird
also auch hier klar gestellt, wer die Guten und wer die Bosen sind, was es dem kindlichen Publikum
leichter macht, Sympathien und Antipathien fiir bestimmte Charaktere und eine kollektive Identitat
zu entwickeln. Anders als bei TKKG scheint auf den ersten Blick hier aber das nicht-biirgerliche Um-
feld Schorschis zweitrangig zu sein. Er wird dennoch zu einem Freund. Durch die gleichzeitige Be-
seitigung aller nicht biirgerlichen Ideale (Arbeitslosigkeit, Gestank, Schmuddeligkeit) wird die Figur
des Schorschi aber sozial aufgewertet. Erst durch seine Lauterung ist er ein wirklicher Freund, was
als Vermittlung von Wertvorstellung verstanden werden kann.

Hilfsbereit gegeniiber Schwachen verhalten sich Moritz und Kapitdn Niko ebenfalls, als sie in Fol-
ge 7 (La Ola mit Opa!) den dunkelhdutigen Jungen Timo kennen lernen, der am Bahnhof von zwei
Jungen wegen seiner Hautfarbe bedroht wird. Es entsteht dieser unbeholfene Dialog;:

Niko: Wer bist du? #00:00:53-2#

Timo: Timo. Meine Eltern kommen aus Simbabwe. #00:00:56-3#

Niko: Simba was? #00:00:56-84

Timo: Simbabwe. Das liegt in Afrika. Ich bin aber in Deutschland geboren. Wer seid ihr? #00:01:03-0457

Binnen weniger Satze wird zundchst mit Nachdruck auf die Fremdartigkeit von Timo verwiesen,
indem er die Herkunft seiner Eltern selbstverstandlich zu seinem Namen hinzu sagt. Nikos Aussage
,Simba was?” unterstreicht diese Fremdartigkeit noch. Danach wird jedoch sofort relativiert, dass er
in Deutschland geboren — also doch kein Fremder sei. In der Folge entsteht ein Gespréch, in wel-
chem die drei Kinder feststellen, dass sie alle drei Fussball und explizit auch den Hamburger Sport-
verein (HSV) lieben. Sie sind also binnen weniger Momente bewusst Teil mehrerer kollektiver
Gemeinschaften. Timo erkldrt den beiden Teufelskickern seine bedrohliche Lage: , Die starren mich
die ganze Zeit so an. Ich vermute, die haben etwas gegen meine Hautfarbe.”® Niko und Moritz soli-
darisieren sich mit Timo und stehen ihm bei, als die beiden Bosewichte Django und Mule den drei
gleichaltrigen Kindern den Weg abschneiden:

Django: Warum kratzt ihr die Kurve? Nur weil wir euch mal ansehen? #00:01:59-8#

Mule: Thr bleibt hier! #00:02:00-7#

Moritz: Unser Zug fahrt gleich und wir mochten unser Gepéck holen. Falls ihr nichts dagegen habt.
#00:02:05-5#

8¢ Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 2, #00:02:33-8%#.
85 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 2, #00:03:05-0#.
86 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 2, #00:03:09-5#.
87 Nahrgang 2006, Kapitel 1.

88 Nahrgang 2006, Kapitel 1, #00:01:48-8#.
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Django: Nur zu. Aber der da braucht doch gar kein Gepack. Im Urwald wird alles auf Elefanten trans-
portiert. #00:02:10-4#

Mule: (lacht) Elefanten, das ist gut! #00:02:14-0#

Django: Versteht der iiberhaupt, was ich sage? Du mich kapieri, kapieri? #00:02:17-8#

Niko: Nun lasst mal gut sein und verzieht euch! #00:02:19-9#

Timo: Niko, ich sollte ihm vielleicht sagen, dass ich seine Sprache mindestens so gut spreche, wie er.
Kann er ja nicht wissen. Weil ich doch schwarz bin. Und dass ich nicht im Urwald wohne, sondern im
schonen Hamburg, sollte ich ihm vielleicht auch verraten. #00:02:32-8#

Django: Hey, Bimbo! Nimm die Klappe ja nicht zu voll, sonst wirst du dich wundern. #00:02:36-1#
Mule: Genau! #00:02:36-1#%°

Innerhalb einer halben Minute wird Timo auf drei unterschiedliche Arten rassistisch angegriffen.
Zuniachst wird gesagt, dass er nicht nach Deutschland, sondern in den Urwald zu den Elefanten
gehort. Dann wird ihm mittels Anrede in Pseudosprache (,,Du mich kapieri, kapieri?”), die Fahig-
keit Deutsch zu sprechen, aberkannt und zum Schluss folgt noch mit dem Schimpfwort ,Bimbo’ eine
rassistische Beleidigung. Diese Haufung rassistischer Attacken bedarf einer kritischen Betrachtung.
Auch, dass das eher selten genutzte Schimpfwort ,Bimbo’ eingefiihrt und in spateren Szenen immer
wieder genutzt wird, hat einen bitteren Beigeschmack. Zwar wurde auf das Wort ,Neger’ verzichtet,
weshalb es tiberhaupt die Einfithrung eines Schimpfwortes fiir Minderheiten in einem Kinderhor-
spiel ab sechs Jahren braucht, muss aber dennoch zwingend hinterfragt werden. Ausserdem wird
Rassismus hier sehr vereinfacht dargestellt, als offen ausgetragener Konflikt.

Im Moment, in dem Django und Mule zum ersten Mal gegen Timo hetzen, sollten jedoch die Sym-
pathien der Zuhorer*innen — auch durch die zuvor abgelaufene Vergemeinschaftung iiber den Fuss-
ball — klar auf Seiten Timos liegen. Trotzdem kann diese Haufung rassistischer Angriffe, die nur
schwach kommentiert werden — auch gewissermassen als Anleitung missverstanden werden. Vor
allem, da Django und Mule bei den néachsten Aufeinandertreffen mit Timo fast permanent auf die
gleiche Weise weiter poltern diirfen. Es wird auf diverse Arten vorgemacht, wie man rassistisch
hetzt. Als Reaktion wird aber nur Ignorieren und Entkréften gezeigt. Am Ende der Folge rettet Timo
im Stil von TKKG-Anfiihrer Tim/Tarzan (die Ahnlichkeit im Namen kann kaum Zufall sein) mittels
Gewalt die ihm geistig unterlegenen Django und Mule vor einer Priigelei, worauf die beiden sich fiir
ihren Rassismus (und dafiir dass sie ihm einen Diebstahl in die Schuhe geschoben haben) entschul-
digen. Die Kinder regeln das abermals unter sich. Die in der Geschichte vorkommenden Erwachse-
nen (Trainer, Eltern, Grosseltern) werden nicht involviert — auch nicht als moralische Instanz,
welche Rassismus grundsatzlich verurteilt.

Rassismus ist nur selten ein Thema bei Teufelskicker. Im Team spielen neben den Kindern mit offen-
sichtlich deutschen Wurzeln wie Moritz, Catrina, Alex, Niko oder Olli auch die beiden tiirkisch-
staimmigen Spieler Serkan und Torwart Mehmet. Die unterschiedliche Herkunft spielt eigentlich
keine Rolle. In Folge 9 (Talent gesichtet!) traumen die Kinder sogar davon, an der WM 2022 gemein-
sam in der deutschen Nationalmannschaft zu spielen. Serkan sagt: ,, Wir machen alle platt, werden
Europameister, Weltmeister!“*° Die unterschiedliche Herkunft wird erst in Folge 23 (...im Unter-
grund!) zum Thema. Ein Teil des Teams dussert den Verdacht, dass Mehmet (in dieser Szene abwe-

89 Nahrgang 2006, Kapitel 1.
% Nahrgang 2007, Kapitel 1, #00:02:24-8%.
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send) zusammen mit zwei dlteren tiirkischen Kollegen, die ebenfalls tiirkische Mitschiilerin Cetin
erpresst. Dies, nachdem Moritz beobachtet hat, wie Mehmet einen Briefumschlag erhalten hat:

Serkan: Mehmet? Wieso Mehmet? #00:00:47-6#

Catrina: Wegen des Briefumschlags? #00:00:49-2#

Serkan: Du vermutest ernsthaft, dass Mehmet da mit drinhdngt? #00:00:51-8#

Moritz: Naja, er hat einen Briefumschlag bekommen. Cetin? #00:00:54-5#

Serkan: Du spinnst! #00:00:55-54

Moritz: Ich weiss, es klingt komisch. Aber ich hab’ einfach so ein dummes Gefiihl. #00:00:59-7#

Alex: Na, so ganz sauber sind mir die beiden Achtklédssler auch nicht. Aber deswegen sind sie doch
nicht gleich Erpresser. #00:01:04-8#

Serkan: Und Mehmet schon gar nicht! #00:01:06-2#

Moritz: Ihr hattet sehen sollen, wie der eine Typ geguckt hat, bevor er Mehmet den Umschlag gegeben
hat. #00:01:10-3#

Alex: Hm. Wirklich seltsam. #00:01:11-7#

Serkan: Moment mal Leute. Stopp! Stopp, halt! Nur weil die Tiirken an unserer Schule zusammen
rumhéangen und irgendwas austauschen, heisst das nicht, dass sie Verbrecher sind. #00:01:20-6#

Alex: Vor allem kann ich nicht glauben, dass Mehmet krumme Dinger dreht. #00:01:22-9#%

Catrina: Es war doch auch nur eine Beobachtung von Moritz, wir... #00:01:25-6#

Serkan: (fillt ins Wort) ... wollen Cetin helfen, ja. Volle Zustimmung! Gegen solche fiesen Gemeinheiten
miissen wir uns wehren. Aber deswegen gleich alle Tiirken pauschal zu verurteilen ist falsch — aber
typisch deutsch. #00:01:37-8#

Moritz: Ah, Serkan, nein, nein! So meint’ ich das doch nicht. #00:01:41-2#

Catrina: Du weisst, dass das Unsinn ist, Serkan! #00:01:43-4#

Serkan: (genervt) Wundert mich, dass ihr tiberhaupt helfen wollt. Ist ja keiner von euch, der da erpresst
wird. #00:01:47-2#

Alex: Es ist doch egal, wer hier zahlen soll. Sowas gehort sich einfach nicht. #00:01:50-5#

Serkan: Fuir euch sind die Auslédnder doch immer die Bosen. Guckt einfach mal Nachrichten. Nur weil
wir an andere Werte, an eine andere Religion glauben... #00:01:59-1#

Catrina: (unterbricht) Du weisst, dass das Unsinn ist, Serkan! #00:02:01-3#

Alex: Es gibt genauso viele Deutsche, Amerikaner, Italiener, die ungesetzliche Dinge tun. #00:02:05-6#
Serkan: Nur weil Mehmet einige Tage schlechte Laune hat und jetzt irgendwelche (Denkpause) Sam-
melbildchen austauscht, kann man ihn und die beiden Grossen da, doch nicht als Erpresser ab-
stempeln. #00:02:15-1#

Moritz: So hab’ ich ‘s aber nicht gemeint. #00:02:16-7#

Serkan: Es klang aber so. #00:02:17-6#

(Schritte entfernen sich) #00:02:18-8#!

Anders als noch in Folge 7 wird hier Rassismus klar verurteilt. Interessanterweise wirft hier der
gebiirtige Tiirke Serkan seinen deutschen Teamkamerad*innen vor, rassistisch zu sein und nennt es
,typisch deutsch”, was ja die gleiche Verallgemeinerung ist, die er anprangert. Dieser Gegenangriff
wird danach nicht mehr thematisiert, so dass das Vorurteil , alle Deutschen sind rassistisch” nicht

91 Qestreich 2010, Kapitel 7.
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entkraftet wird. Bald kommt raus, dass weder Mehmet noch die beiden alteren tiirkischen Acht-
klassler etwas mit der Erpressung zu tun haben. Zwei Deutsche mit den Namen Dustin und Tonne
sind fiir die Erpressung verantwortlich, was Serkan nochmals in dieselbe Kerbe hauen lasst. Mittels
geheimer Aufnahmen schaffen es die Kinder die Ubeltéter alleine — ohne Unterstiitzung Erwachse-
ner — zu liberfithren. Am Ende wird Trainer Norbert die Kinder noch ermahnen, solche Alleingange
zu vermeiden und ihn beim néchsten Mal beizuziehen — was aber gewiss nicht passieren wird. Die
Kinder 16sen all ihre Fille stets alleine. Hochstens wenn Lebensgefahr wie am Ende von Folge 20
(Doping im Spiel?) besteht, wird Trainer Norbert beigezogen, denn es wird mit geladenen Pistolen
mit Mord gedroht.

Verbrechen und Politikverdrossenheit

Wie bereits gezeigt, ist die Welt der Teufelskicker keine heile. Es existieren Rassismus und Verbre-
chen. Und die Kinder helfen als die ,Guten’ den ,Schwachen’ und legen den ,Bosen’ das Handwerk.
So gehen sie beispielsweise in Folge 33 (Falsche Pfiffe!) gegen die Wettmafia vor oder stellen in der
Grossstadt einen Punk in der U-Bahn, der zuvor eine Geige gestohlen hat (Folge 27, Seitenwechsel!).
Jedoch wird nur in rund einem von zehn Horspielen ein Verbrechen begangen. Diese seltenen De-
tektiv- oder Verfolgungsgeschichten erinnern an andere Kinder- und Jugendhorspielserien wie
TKKG, nur fehlt bei den Teufelskickern die dort iibliche Gewalt, denn ,,[d]iese offensichtliche Zur-
schaustellung von Gewalt in Kinder- und Jugendmedien ist aussergewohnlich”2. Nun kommt es
vereinzelt vor, dass auch in Teufelskicker gepriigelt wird. Dies wird jedoch — anders als bei TKKG -
niemals als probates Mittel der Konfliktlosung dargestellt. Physische Gewalt wird — nicht nur auf
dem Fussballplatz — bei den Teufelskickern ungern gesehen. Auch die erwachsenen Figuren vergrei-
fen sich nicht kérperlich an den Kindern in der Serie. Dennoch beschranken sie die Kinder manch-
mal in ihrer Freiheit. So darf der neu zugezogene Roberto auf Geheiss des Vaters nicht bei den
Teufelskickern mitspielen, sondern muss zum VfB. Das kommentiert Mehmet wie folgt: , Kann man
denn da gar nichts machen? Polizei? Kinderschutzbund?“® Aber es hilft nichts. Gegen Entscheide
der Eltern sind die Kinder machtlos. Das gilt auch fiir andere Respektspersonen wie Trainer Norbert
oder den Hauptsponsor. Die Entscheidung gilt — solange, bis die Kinder die Erwachsenen mittels
guter Argumente oder Offenbarung von Tatsachen umgestimmt haben.

Politiker (bei Teufelskicker stets ménnlich) werden auffallend negativ dargestellt. Die Politik unter-
stiitzt die Kinder nie von sich aus. Erst durch massive Eigeninitiative konnen die Teufelskicker jeweils
ihre Interessen gegeniiber von Politikern und Behdrden durchringen. Sie setzen dabei auf problem-
orientierte Partizipation. So werden beispielsweise Unterschriften gesammelt oder es wird demons-
triert. Eine gewisse Politikverdrossenheit schwingt stets mit. So ist der Biirgermeister in der Folge 32
(Sammelfieber!) nur an der Publicity interessiert, welche ein Bild mit ihm und dem Trainer der Teu-
felskicker verspricht, nicht aber an den Problemen des Teams. In Folge 41 (Rettet Blau-Gelb!) macht
der Opa von Moritz keinen Hehl aus der Ablehnung des Biirgermeister-Kandidaten Adalbert von
Breck:

Opa Seeler: Ah, der aussichtsreichste Kandidat, leider. Ich verstehe nicht, was alle an dem finden. Also
entschuldigt, Kinder. Wahlgeheimnis hin oder her — meine Stimme kriegt der nicht. #00:04:27-9#%
Moritz: Wieso denn nicht, Opa? #00:04:29-2#

92 Weber 2014, 73.
9 Nahrgang 2013, Kapitel 9, #00:08:04-6#.
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Opa Seeler: Weil ihn die Biirger dieser Stadt und ihre Belange nicht interessieren. Auch wenn er das
den Leuten vorgaukelt. Mich kann er nicht tduschen. #00:04:38-6#°

Bessere, vermeintlich aufrichtige Gegenkandidat*innen werden gar nicht erst eingefiihrt. Und tat-
sachlich entpuppt sich der Politiker nach der Wahl als Egoist, der am Ort des Stadions des SV Blau-
Gelb ein Einkaufszentrum bauen will. Erst durch massive Proteste der Biirger*innen, welche natiir-
lich die Kinder organisiert haben, kann der Abriss des Stadions in letzter Minute verhindert werden.
Diese Art der Selbstermdchtigung hatte auch aus der Serie Benjamin Bliimchen stammen konnen, wie
Oliver Emde 2016 festgehalten hat: ,In weiten Teilen werden in den Horgeschichten Beispiele einer
sogenannten problemorientierten Partizipation geschildert, in denen sich die Akteur*innen fiir die
Losung eines akuten Missstands einsetzen oder gegen eine bestimmte politische Entscheidung mo-
bilisieren.”*

Ahnlich wie Opa Seeler seien bei Benjamin Bliimchen die beiden Helden Otto und Benjamin gegen-
iiber dem Politiksystem und deren Reprasentation kritisch eingestellt. Autorin Elfie Donnelly wen-
det ,sich damit gegen elitetheoretische und entscheidungszentrierte Vorstellungen von Demokratie,
in der die Beteiligung der Staatsbiirger*innen auf regelmassig stattfindende Wahlen reduziert
wird“%. Ahnliche Tendenzen — wenn auch nicht so ausgeprigt — sind auch bei Teufelskicker erkenn-
bar.

Hexenzauber und Voodoo: Eine Prise Magie

Diese Selbstermachtigung der Kinder ist ein grosses Thema bei Teufelskicker: Durch grossen korper-
lichen und zwischenmenschlichen Einsatz stellen sie Verbrecher (stets méannlich), beeinflussen die
Politik und gewinnen Pokale. Manchmal konnen sie sogar die Gesetze der Physik ausser Kraft set-
zen — zumindest scheint es so. In der Folge 25 (1, 2, 3, Winter-Hexerei!) schaffen es Catrina, Elena und
Rebekka, dass es weisse Weihnachten gibt. Mittels des Zauberspruchs , Flocken, Flocken, Flocken —
lasst euch locken, locken, locken!”?” schaffen sie es, dass es am gleichen Tag noch zu schneien be-
ginnt. Zundchst spotten die Jungs iiber die vermeintliche Hexerei. Niko sagt beispielsweise: ,,Hah,
sind die jetzt vollig gaga?“*® Keines der Kinder glaubt nach eigener Aussage daran, dass ein solcher
Hex-Spruch tatsachlich funktioniert. Trotzdem schliesst Catrina mit Niko die Wette ab, dass es wirk-
lich zu schneien beginnt. Als dann wegen der Unmengen an Schnee das grosse Spiel der Teufelskicker
abgesagt werden soll, stehen die drei Madchen plotzlich in den Augen der Jungs als die Schuldigen
fiir die Misere da. Ob der Zauberspruch wirklich genutzt hat, wird nie aufgelost. Der direkte Zu-
sammenhang — insbesondere, da die Madchen noch einen ,, Gegen-Hex-Spruch” anwenden — ldsst
Zauberspriiche als Moglichkeit der Wetterbeeinflussung im Raum stehen. In der Folge 42 (Konig der
Keeper!) erhalt Ersatztorwart Dennis von seinem kauzigen Onkel Schrotti ein altes Paar ,magischer’
Handschuhe. Prompt spielt er viel besser und ldsst keine Tore mehr zu. Vor dem grossen Spiel er-
fahrt Dennis, dass sich Schrotti die magische Geschichte hinter den Handschuhen bloss ausgedacht
hat — es also reiner Aberglaube ist. Darauf verliert Dennis sein Wettkampfgliick und spielt wieder so
schlecht, wie zu Beginn der Folge. Erst durch den moralischen Aufbau des Teams schafft es Dennis

94 Ully Arndt Studios 2013b, Kapitel 1.

9% Emde 2016, 24.

% Emde 2016, 24.

97 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 1, #00:07:48-44#.
98 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 1, #00:08:06-34#.
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im entscheidenden Augenblick wieder Topleistungen abzurufen und den Teufelskickern den Sieg zu
sichern.

In einem dritten Beispiel dreht es sich um Voodoo-Zauberei. Platzwart Schorschi fertigt von allen
Kindern der Teufelskicker kleine Voodoo-Puppen an. Damit will er in Folge 50 (Ballzauber!) die Ein-
heit und Freundschaft wiederherstellen. Diese wurde zuvor vom intriganten Ben im Auftrag des VfB
zerstort. Platzwart Schorschi erzahlt den Kindern — und somit den Zuhorer*innen- in einer langen
Riickblende, wie er als junger Mann in Brasilien selbst seine Freundschaft mittels Voodoo gerettet
habe. Mehr noch: Durch einen Voodoo-Zauberspruch habe er dann mit seinen beiden Freunden
einen Blitz beschworen. Der Einschlag habe einen Baum gefillt. Dieser sei dann quer iiber einem
reissenden Fluss gelegen, was den Dreien, die sich kurz vor einem Sturz in den Wasserfall befunden
hétten, das Leben gerettet habe. Im Verlauf der Folge kommen die Kinder und Schorschi in eine
dhnliche Situation. Auch hier wendet Schorschi nun seine Voodoo-Magie an, was zwei Kindern
(vermutlich) das Leben rettet. Am folgenden Tag findet die folgende Reflexion statt:

Moritz: Unsere Rettungsaktion gestern, das war ja wohl cooler, als im besten Actionfilm. #00:03:51-4#
Niko: Direkt oscarreif, wiird” ich sagen. #00:03:53-5#

Rebekka: Ich hab” nochmal nachgedacht und mir fiel etwas auf. Die Sache mit dem umgestiirzten Baum
iiber dessen Stamm wir uns in Sicherheit gebracht haben, war genau wie in deiner Geschichte,
Schorschi. #00:04:02-64

Mehmet: Stimmt! Wirklich ein irrer Zufall. #00:04:05-0#

Schorschi: (unsicher) Hm.. Ah.. Also um ehrlich zu sein, die Sache mit dem Baum, der vom Blitz gefallt
wurde, hab” ich in meiner Geschichte nur dazu erfunden. Damit sie etwas dramatischer klingt.
#00:04:16-24#

Catrina: Ach so? #00:04:17-0#

Schorschi: Pablo, Francisco und ich sind damals einfach ins Wasser gesprungen und zum Ufer gesch-
wommen. #00:04:21-34

Rebekka: Hab ich’s doch gewusst. Das klang irgendwie ausgedacht. #00:04:24-7#

Schorschi: Naja, aber nun wo’s wirklich passiert ist, kann ich ja stattdessen mit unserem Abenteuer
prahlen. #00:04:30-1#

(allgemeines Lachen) #00:04:34-0#

Niko: Aber jetzt mal im Ernst, Schorschi. Kannst du wirklich zaubern? #00:04:37-6#

Mehmet: Klar kann er das! Du hast doch selbst gesehen, wie er durch seine Beschworungsformel den
Blitz dazu gebracht hat, in die Kastanie einzuschlagen. #00:04:45-1#

Rebekka: Tja, langsam glaube sogar ich daran. #00:04:48-5#

Schorschi: Ehrlich gesagt, ich weiss es selber nicht. Vielleicht war der Blitzeinschlag ja auch bloss ein
Zufall. #00:04:53-4#

Jackie: Jetzt versteh ich gar nichts mehr. #00:04:54-8#

Schorschi: Manchmal muss man nur fest an etwas glauben, dann stehen die Chancen gut, dass es auch
wirklich passiert. #00:04:59-94%

Hier wird — wie bereits beim Schneezauber - offengelassen, ob der Voodoo-Zauber funktioniert hat,
oder ob es reiner Zufall war. Auch steht abermals der Zusammenhang zwischen Spruch und Wir-

99 Ully Arndt Studios 2014, Kapitel 6, CD 2.
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kung im Raum und wird durch Schorschi zuséatzlich noch unterstiitzt — frei nach dem Motto, der
Glaube kann Berge versetzen. Und dies ist ja die eigentliche Kernaussage hinter allen drei ,Magie-
Fallen’: Durch den Glauben an die eigenen Krifte kann alles erreicht werden. Diese Kernaussage
passt hervorragend zum eigentlichen Grundmotto der Teufelskicker, das lautet: ,Gemeinsam sind
wir stark” (mehr dazu spater). Interessant ist im Magie-Zusammenhang die Figur des Trainer
Norbert als intermedialer Verweis. Dieser wird namlich gesprochen von Oliver Rohrbeck, der in
Horspielkreisen eine Beriithmtheit ist. Leiht er doch bereits seit 1979 der Figur des Justus Jonas von
Die drei ??? die Stimme. Die drei Krimi-Detektive haben ebenfalls beim Horspielverlag Europa be-
reits tiber 200 Falle gelost und gelten seit den 2000er-Jahren als Kult'®. Ein besonderes Markenzei-
chen der Fille der drei ??? ist es, dass auch libernatiirliche Ereignisse stets einen natiirlichen
Ursprung haben, der in der Regel von den drei Detektiven ermittelt und offen gelegt wird!?!. Feder-
fiihrend mit seiner Logik und seinem Spiirsinn ist da vor allem Justus Jonas, der keine {ibernatiirli-
chen Ereignisse fiirchtet. Bei den Teufelskickern spielt Trainer Norbert sowohl in Folge 25 als auch 50
eine ungewohnt untergeordnete Rolle und wird jeweils (als einziger) nicht tiber die vermeintliche
Magie ins Bild gesetzt. In Folge 25 (1, 2, 3, Winter-Hexerei!) fragt er zwar nach, weshalb nun die
Maidchen schuld am Schnee sein sollen, erhalt aber keine Antwort. In Folge 50 (Ballzauber!) ist
Norbert sogar komplett abwesend. Er hat bei einem Wettbewerb gewonnen und befindet sich des-
halb an der WM 2014 in Brasilien. Erst gegen Ende kommt er zuriick und gibt sich auch in einer
personlichen Ansprache an die Horer*innen ahnungslos:

Ich war ja leider die ganze Zeit am anderen Ende der Erdkugel und habe gar nicht so richtig mit-
bekommen, was in der Heimat eigentlich los war. Irgendwie werd” ich das Gefiihl nicht los, dass
wihrend meiner Abwesenheit eine ganze Menge passiert sein muss. Die Kinder haben so seltsame
Andeutungen gemacht. Wahrscheinlich wisst ihr mehr als ich. Naja, ich muss mich halt gedulden, bis

die Kinder mir von ihren Erlebnissen berichten.102

Die Kinder erleben also nur ohne ihr Vorbild Trainer Norbert tibersinnliche Abenteuer. Und bei den
Handschuhen ist es Trainer Norbert selbst, der darauf pocht, dass dies nur ein Aberglaube sei. Das
kann kein Zufall sein und der Verweis zum beriihmten Justus Jonas und den drei ??? liegt auf der
Hand. Denn auch wenn die sechs- oder achtjahrigen Kinder noch keine tiefe Verbindung zum ,Ju-
niordetektiv” Justus Jonas haben, so haben dies doch sehr wohl deren Eltern. Und Kindermedien
werden im Kinderzimmer ja von allen Familienmitgliedern wahrgenommen.

Ein Reporter aus einer anderen Medienrealitit

Trotz einzelner ,fauler Zauber” bleibt die Welt der Teufelskicker eine rationale. Solch ungeloste Mys-
tery-Elemente wie in den Folgen 25 oder 50 sind rar. Ubernatiirliches findet eigentlich nicht statt —
mit einer grossen Ausnahme: In jeder Folge gibt es mindestens zwei mehrminiitige Abschnitte, in
denen ein Kommentator im Stil eines Radio-Reporters ein Fussballspiel kommentiert. Die Passagen
sind jeweils akustisch abgetrennt von der restlichen Geschichte. So ertont meistens ein Pfiff, eine Art

100 Vgl. z. B. Kndhr 2014.

101 Dem Autor sind mit den Horspielfolgen 14 (... und das Bergmonster) und 194 (... und die Zeitreisende) nur zwei Ausnahmen dieser
Regel bekannt. In diesen beiden Fallen kénnen die drei ??? das iibernatiirliche Ratsel nicht aufldsen. So bleiben sie selbst und das
Publikum im Ungewissen {iber die mysteriésen Hintergriinde.

102 Ully Arndt Studios 2014, Kapitel 8, CD 2, #00:04:47-64.
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Bewegungsgerdusch und ein Jingle zu Beginn und Ende der ,Liveiibertragung’ durch den Kommen-
tator. Diese Sprechrolle {ibernimmt der Fussballreporter Ulrich ,Ulli* Potofski — ein klassischer Ver-
treter der Fussballmedienrealitdt. Wie bei einer realen Radiotibertragung vermittelt er seine Texte
moglichst impulsiv und spannend. Dabei ist die Tragweite des Spiels egal, wie ein Beispiel aus der
ersten Folge der Teufelskicker (Moritz macht das Spiel!) zeigt. Im Garten von Mehmets Eltern schiesst
Moritz auf zwei Teppichstangen und Mehmet probiert die Bélle zu halten. Folgende Szene spielt
sich ab:

Moritz: Nicht schlecht. Komm gib zuriick! Machen wir ‘n kleines Spiel. Wollen wir mal sehen, wer von
uns mehr draufhat. #00:00:54-0#

Mehmet: Meinetwegen. Dann komm! #00:00:55-5#

Moritz: Und los! #00:00:56-4#

(Tritt auf Ball. Bewegungsgeriusch, Jingle, Publikumsgeriusche) #00:01:02-7#

Kommentator: Man kann es jetzt fast einen personlichen Zweikampf nennen, der sich zwischen Torhii-
ter Mehmet und dem Stiirmer Moritz entwickelt. Beide wollen es nun wissen. (Fangerdusche, Horner,
Trommeln etc.) Es ist unglaublich, wie der Keeper diesen einen scharf getretenen Ball eben mit einem
Hechtsprung aus der Luft gepfliickt hat. Noch hélt er den Ball, als wollte er ihn nicht hergeben. Doch
schon gibt er das Leder wieder frei. Die beiden Kontrahenten spielen sich den Ball immer wieder zu.
(Pfiffe) Das Leder rollt von Fussspitze zu Fussspitze. Jeder wartet auf einen plotzlichen Angriff des
Gegners. Moritz gibt dem Ball eine neue Richtung. Er kehrt dem Torhiiter den Riicken zu, stoppt den
Ball und schiesst aus der Drehung Richtung Tor. (Stimme wird immer hoher, Publikum immer lauter)
Doch der Ball geht vorbei. Abstoss vom Tor. Wieder greift Moritz an, schiesst diesmal aufs rechte Eck.
Aber der Torwart reicht mit den Fingern dran, abgewehrt. Moritz hat sich wieder das Leder geholt.
Ein neuer, unbarmherziger Versuch des Stiirmers mit dem unfehlbaren Torinstinkt, ein gewaltiger
Schuss gegen die Latte, der Ball springt direkt zuriick auf die Fussspitze des Stiirmers, der nicht lange
iiberlegt. Mehmet macht eine Schwalbe, kommt nicht an den Ball und stolpert iiber das lang
gestreckte Bein des Angreifers, Foulspiel wird reklamiert. Aber der Ball geht ins Aus. Moritz hat nun
wieder den Ball, er zogert, tduscht an, verstolpert sich. Ohne Problem kann der Keeper ihn stoppen.
Der spielt den Ball zuriick, stellt sich zwischen die Pfosten und erwartet nun den nachsten Schuss.
Eine knisternde Spannung erfiillt das ganze Stadion. Die zu Tausenden von weit her angereisten Fans
wissen, wenn dieser Moritz draufhélt, dann verfehlt er nur selten sein Ziel. Dann geht das Leder oft
ins Netz. Er hat den Ball nun vor sich abgelegt, konzentriert geht er einige Schritte zurtick, verharrt
einen Moment, lauft an und (Publikum wird lauter) gehalten! Gehalten! Sensationell! Dieser Mehmet
hat den Ball gehalten, den ich ohne Ubertreibung als unhaltbar bezeichnen wiirde (Pfeiff-Marsch der
Teufelskicker spielt im Hintergrund). Welch ein Talent, welch ein grosses Talent und wie sehr kann sich
Blau-Gelb gliicklich schitzen, diesen Torhiiter im Kasten zu haben. Was haben sie ihm alles zu
verdanken, was hat er heute wieder alles geleistet. Er hechtet, faustet, springt — nein — man muss
sagen, er fliegt dem Ball entgegen. Was fiir eine Leistung (Schiedsrichterpfiff erklingt). Mehmet und
Moritz — zwei grosse Fussballer — haben die Fans nicht enttduscht (Bewegungsgerdiusche). Sie tragen ih-
ren Namen zurecht: Die Teufelskicker! (Musik verklingt, Jingle, Stille) #00:03:26-0#%

(Vogelgezwitscher) Mehmet: Ich muss langsam rein. #00:03:27-6#

Moritz: Gut, ich geh dann wieder riiber. #00:03:29-3#103

103 Nahrgang 2005, Kapitel 6.
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Diese rund zweieinhalbminiitige Sequenz entreisst das Publikum zum ersten Mal aus der bisherigen
Kindermedienrealitédt hinein in eine Fussballmedienrealitdt. Diese Dualitdt der beiden Realitdten
schafft eine Vereinbarkeit von Literatur und Fussball (iiber den Umweg Horspiel). Kommunikati-
onswissenschaftler Helmut Scherer streicht vor allem die folgenden Punkte hervor, wenn es um die
Darstellung der Medienrealitat geht: ,, Emotionalitat wird erreicht durch ,Verstarkungen aller Art’:
sprachliche Bilder, Ausrufe und Anreden, expressive Wortstellungen und kurzatmige Syntax.”1%4
Genau das treffen wir hier ebenfalls an. Auffallend sind hier auch die Fachjargon-typischen Syno-
nyme wie ,Leder’ fiir Fussball oder ,Kasten’ fiirs Tor. Nun ist der Kommentator aber nicht der einzi-
ge, der dem Spiel zwischen Moritz und Mehmet beiwohnt. Er wird begleitet von einem
Schiedsrichter und ,Tausenden’ von Fans, welche weit angereist sind ins imaginére Stadion, obwohl
sich die beiden Spieler ja eigentlich nur im Garten von Mehmets Eltern befinden.

Diese tosenden Fans sind immer Teil solcher Liveschaltungen und offenbar auch fiir die Teufelskicker
wahrnehmbar. Moritz erklart in Folge 19 (Viel Wirbel um Schorschi!) wahrend des Trainings: ,Oh,
stellt euch bloss den Jubel im Stadion vor, wenn uns der Freistosstrick im Spiel gelingt.”1% Wahrend
der Ubertragungen wird also offensichtlich eine Fussballmedienrealitit inszeniert. Der Kommentar
ist jeweils neutral gehalten,er spricht das Publikum (Horer*innen) stets direkt an und begleitet die
Teufelskicker und alle anderen Mannschaften allgegenwartig. So ist der Reporter beispielsweise auch
dabei, als einige Kinder der Teufelskicker in Folge 39 (Gipfelstiirmer!) in einem Schulferienlager in den
bayrischen Alpen sind. Dort kommt es zu einem Freundschaftsspiel gegen Jugendspieler des FC
Bayern Miinchen. Da es dort keine ebene Wiese gibt, findet das Spiel im Viehstall statt:

Erzihler: In Gedanken bereiteten sie sich schon auf das Fussballmatch im Viehstall vor. Am
Nachmittag war es dann endlich soweit. #00:00:33-9%

(Jingle — Beginn Sportiibertragung) #00:00:39-3#

Kommentator: Herzlich willkommen liebe Zuhorer zu einem Fussballspiel, wie man es bisher noch
nicht gesehen hat. Mitten in den majestdtischen Bergen Oberbayerns, (Meckern einer Ziege, Grunzen von
Schweinen) treten heute zwei Mini-Teams gegeneinander an: Das der Teufelskicker (Kuhglocken) gegen
das des FC Bayern Miinchen (Meckern einer Ziege). Als Spielfeld dient eine geraumige Scheune. Bitte
lassen Sie sich wahrend der Reportage nicht durch Tierlaute irritieren. Es kann schon sein, dass sich
mal ein Huhn oder gar ein Schwein auf das Spielfeld verirrt. #00:01:07-1#

(Hiihner schreien hysterisch) #00:01:08-2#

Kommentator: Huch, was ist das denn? Jetzt hab” ich sogar ein Huhn hier in der Sprecherkabine.
(Lautes Gackern des Huhns, Rascheln von Heu) Raus! Raus! Kusch, kusch! Raus, raus, raus! Ich bin hier
der Kommentator. Das Spiel geht los. #00:01:17-1#4106

Durch die Interaktion mit dem Huhn verbindet sich die fiktive Medienrealitat mit der diegetischen
Realitat und der Kommentator samt Sprecherkabinen scheinen vor Ort zu sein. Des Weiteren han-
delt sich beim Reporter um eine Person, die tatsdchlich in der Welt der Teufelskicker lebt. In Folge 81
(Gras fressen!) trifft der Kommentator auf einem Bio-Hof, auf welchem Schorschi nach einer Mei-
nungsverschiedenheit mit dem Club-Prasidenten (in dieser Folge) arbeitet, die Teufelskicker. Hier

104 Scherer 2004, 222.
105 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 1, #00:02:58-84.
106 Ully Arndt Studios 2012b, Kapitel 2.
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komme er jede Woche einmal mit seinem Lastenfahrrad vorbei und kaufe ein.!’” Im Stil eines Wei-
sen gibt er den Kindern Ratschldge und wird dabei zum ersten Mal mit Namen genannt. Der Repor-
ter heisst Ulli. Es handelt sich also um den realweltlichen Sportreporter Ulli Potofski, der hier die
Medienrealitat durchbricht. Alle Kinder kennen ihn und nennen ihn im Chor den ,,Radio-
Kommentator“108,

Der Kommentator entspringt also weder der Imagination eines bestimmten Teufelskicker-Kindes,
noch ist er Teil einer Meta-Ebene. Er lebt schlicht und einfach in einer anderen Realitat, auf welche
das Horspiel sich bezieht. Er ist in der Fussballmedienrealitdt zuhause. Und diese existiert offenbar
— anders als der auktoriale Erzahler — sowohl in der Welt der Teufelskicker als auch in der Welt der
Horer*innen. Gleichzeitig wurde zuvor aufgezeigt, dass die Fussballmedienrealitdt nur wenig mit
der Realitédt des Sports zu tun hat. Dennoch ist sie die gewohnte Art und Weise, wie man dem Pub-
likum weltweit Fussball prasentiert. So schafft es die Serie Teufelskicker den Fussball auf eine authen-
tische — weil vertraute — Art und Weise wiederzugeben. Wie zuvor beschrieben wurde, lasst der
Fussball ja eigentlich keinen Medientransfer in die Literatur zu. Natiirlich handelt es sich bei den
Horspielen der Teufelskicker nicht (mehr) um Literatur, sondern um eine Weiterentwicklung der
Buchserie zum Horspiel. Aber genau diesen Medientransfer und die Einbindung der Fussball-
medienrealitdt in die Serie ist wohl der Grund, weshalb die Horspielserie so viel erfolgreicher zu
sein scheint als die zu Grunde liegende Buchserie. Das Treffen zwischen Ulli Potofski und den Teu-
felskickern zeigt, dass die Kinder der Serie offenbar die gleiche Fussballmedienwelt konsumieren,
wie ihre sechs- bis achtjahrigen Horer*innen. Auch wenn mitunter bezweifelt werden muss, ob das
junge Publikum bereits geniigend durch die Medienfussballwelt sozialisiert wurde, um die kurzen
Sportreportagen als Fussballmedienrealitdt wahr zu nehmen. Vermutlich ist es eher so, dass einige
der sechs- bis achtjahrigen Kinder gerade eben durch diese Sportreportagen sozialisiert und auf ein
Leben als Passivfussballer*innen vorbereitet werden. Zur Verschmelzung der Fussballmedienreali-
taten passt, dass der reale Ulli Potofski nach 15 Jahren kommentieren der Teufelskicker-Spiele zu die-
sem Cameo-Auftritt kommt und sozusagen die vierte Wand, wie sie in der Theater- und
Filmwissenschaft genannt wird, durchbricht. Er findet also als realer Mensch in der erfundenen Teu-
felskicker-Realitat statt und besuche diese mindestens einmal wochentlich, um sich frisches Bio-
Gemiise zu holen: ,Klar, gesunde Erndhrung ist nicht nur fiir Sportler wichtig, sondern auch fiir
Sport-Reporter“!”, meint er dazu. Die Fussballmedienrealitat existiert bei Teufelskicker teilweise auch
ohne die Liveschaltung. So spielen Mehmet und Moritz in Folge 1 (Moritz macht das Spiel!) gegenei-
nander in Mehmets Garten:

Moritz: Stell dich zwischen die beiden Teppichstangen. Ich schiess dir ‘n paar drauf. #00:00:29-8#
(Ball prellt, Mehmet stohnt, Netzgerdusch) #00:00:32-5#110

Hier ist die Landung des Balls im Netz zu horen, obwohl Moritz nur auf Teppichstangen schiesst.
Auch wenn dieses Netzgerausch ein Regiefehler verstanden werden konnte, ist es dennoch ein Be-
weis, dass die Fussballmedienrealitdt die Welt in Teufelskicker immer wieder iiberraschend durch-
dringen kann.

107 Vgl. Ully Arndt Studios 2020, Kapitel 32.

108 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 32, #00:00:48-3#.
109 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 32, #00:00:59-24.
110 Nahrgang 2005, Kapitel 6.
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Gemeinsam sind wir stark

Dass Ulli Potofski eine so wichtige Rolle spielt in der Produktion Teufelskicker, ist kein Zufall. Auf
Buchtipps.de verrdt Potofski, der selbst Fussballbticher fiir Kinder schreibt, weshalb es wichtig sei,
dass Kinder so frith wie moglich mit dem Fussballspielen beginnen wiirden. Nicht unbedingt, weil
es Fussball sei und Potofski am liebsten Fussballspiele moderiere, sondern weil er glaube, dass es
fiir Kinder wichtig sei, einen Mannschaftssport auszuiiben. Das schule das Sozialverhalten und
,bringt den Kindern spielerisch das Teilen bei“!'!. Doch es macht einen Unterschied, ob die Kinder
selbst in einem Fussballteam spielen oder passiv einer Serie zuhoren, in der Kinder gemeinsam ein
Team bilden. Denn die Horer*innen haben bei Teufelskicker keine Moglichkeit aktiv auf das Gesche-
hen der Geschichte einzuwirken. Damit — wie von Potofski gewiinscht — das Sozialverhalten verbes-
sert werden kann und das Teilen gelernt wird, muss dieses eindriicklich vorgelebt werden.
Alternativ kann gezeigt werden, was passiert, wenn sich die Kinder untereinander egoistisch verhal-
ten. Denn anders als Tennis oder Skirennfahren ist der Fussball vor allem ein Mannschaftssport, in
dem man nur im Zusammenspiel mit anderen Menschen Erfolg haben kann. Eine alte Fussball-
Weisheit lautet , Elf Freunde miisst ihr sein, wenn ihr Siege wollt erringen”!'2. Und nicht nur die
Fussballmedienrealitat bestatigt dieses Sprichwort. Es zeigt sich immer wieder im Fussball, dass
durchschnittliche Mannschaften durch eine gute Teamharmonie iiber sich hinauswachsen kénnen.
Und natiirlich auch, dass Mannschaften trotz individueller Topspieler*innen nicht harmonieren und
deswegen auch nie wirklichen Erfolg haben. Nun gehort gerade dieses Bilden und Aufrechterhalten
einer ,schlagkraftigen Truppe’ zu den Grundvoraussetzungen, um als Team im Sportroman die
Hiirden zum Erfolg meistern zu konnen: , Diese Hindernisse konnen in vielen Texten jedoch nur
gemeinsam iiberwunden werden, das heisst, dass sich in diesen Situationen der Teamgeist formt
und eine Mannschaft entsteht. Dabei werden in den Texten Werte des Sports wie Kameradschaft,
Loyalitdit und Durchhaltevermogen transportiert.”!13

Und ebenso ist es auch bei den Teufelskickern. In jeder Folge sind sie mit mindestens einem neuen
Problem konfrontiert, welches sie (in der Regel) nur gemeinsam l6sen konnen. Dass sich die Mann-
schaft als Gemeinschaft versteht, bezeugt der Umstand, dass sich die Teufelskicker eigentlich nur als
,wir’ oder ,uns’ bezeichnen. Dies fiithrt mitunter zu einem durchaus tibertriebenen Gefiihl, was ,wir’
alles erreichen konnen: Wie bereits erwahnt, sagt Serkan in Folge 9 (Talent gesichtet!): ,,Wir machen
alle platt, werden Europameister, Weltmeister!“114 Dieses Selbstverstandnis, dass man als Team alles
schaffen kann, was man mochte, zieht sich durch die gesamte Serie — und tatsachlich wird das zu
Beginn jeder Folge mehr oder weniger explizit auserkorene Ziel stets erreicht — und zwar als Team.
Ein Hindernis, das daher regelmassig auftaucht, ist die Storung der Teamharmonie. In der Regel
liegen einer solchen Storung entweder personliche Probleme einzelner Teufelskicker zugrunde, oder
es handelt sich um eine bewusst von aussen gestartete Intrige, um den Mannschaftsgeist anzugrei-
fen — also ein Angriff auf die kollektive Identitat. Interessant ist, dass die Teufelskicker trotz des funk-

111 Schmellenkamp 2014, zuletzt abgerufen am 30. Mai 2020.

112 Dieser Spruch war in den Sockel der so genannten Victoria-Statue eingraviert. Sie war von 1903 bis 1944 die Vorgéangertrophae
der heutigen Meisterschale des Deutschen Fussball-Bundes (DFB).

113 Flatscher 2018, 246.

114 Nahrgang 2007, Kapitel 1, #00:02:24-8#.
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tionierenden Teamgefiiges grundsatzlich offen fiir neue Spieler*innen sind — welche ja stets durch
ihr Einbrechen in die Gruppe die Teamharmonie gefdhrden. So darf beispielsweise regelmassig auch
Mehmets kleiner Bruder Enes bei den Teufelskickern mitspielen und wird so zum erweiterten Be-
standteil des Teams. Dabei kommt er auch zu ,Ernstkampf-Einsdtzen’. Wobei sich der G-Junior so
gut anstellt, dass er sogar Tore schiesst. Enes ist es iibrigens auch, der den ,verwahrlosten” Schorschi
in Folge 19 (Viel Wirbel um Schorschi!) als erster anspricht und den anderen Teufelskickern vorstellt.
Serkan befindet darauf: ,Ganz schon mutig, dein kleiner Bruder, Mehmet.”!!5 Der erst sechsjahrige
Enes entspricht alterstechnisch also den (theoretisch) jiingsten Horer*innen der Serie und bietet
dadurch abermals eine neue Form von Identifikationsfigur.

Wie wichtig die funktionierende Teamharmonie ist, wird in der Doppelfolge 50 (Ballzauber!) aufge-
zeigt. Der Intrigant Ben erschleicht sich getarnt als Journalist das Vertrauen der Teufelskicker. In Ein-
zelinterviews hetzt er sie jeweils gegeneinander auf, indem er die Qualitédt des Interviewpartners
oder der Interviewpartnerin enorm hervorhebt und jene eines anderen Teufelskickers oder des ge-
samten Teams massiv schmalert. Am Beispiel von Moritz und Niko zeigt sich gut, wie wenig es
braucht, um Unfrieden zu stiften:

Ben: Bitte lacheln, Moritz! #00:02:08-1#

Moritz: Alles Kklar. #00:02:09-6#

(Gerdiusche vom Fotoapparat) #00:02:09-9%

Ben: Als Spieler bist du echt der totale Kreativposten. Ob du nun iiber die Mitte kommst, oder {iber
die linke Seite... (ausatmen) Puh! Du bist echt universell einsetzbar. #00:02:19-0#

Moritz: Danke! Cool, dass dir das aufgefallen ist. #00:02:21-7#

Ben: Leider sind deine Mitspieler oft nicht in der Lage deine Ideen auf dem Platz zu erkennen.
#00:02:25-44#

Moritz: (zogert) Ach ja? Findest du? #00:02:27-3#

Ben: Naja nehmen wir zum Beispiel Niko. Er ist zwar Kapitan und glaubt, dass er der Spielmacher
ware, aber im Grunde bist du das doch, der eurem Spiel die Impulse gibt. #00:02:36-8#

Moritz: Naja, wenn du’s sagst. #00:02:38-7#

Ben: Du solltest zusehen, dass du irgendwann den Verein wechselst. Erwachsen und richtig gut
werden, kannst du nur, wenn du auch Spieler um dich hast, die dir das Wasser reichen konnen.
#00:02:47-6#

Moritz: Hm, meinst du? #00:02:48-9#

Ben: Du wirst sehen. Dann bist du eines Tages Kapitan. #00:02:52-1#

(Ansatz von Musik bezeichnet Szenenwechsel) #00:02:54-84#

Ben: Bitte recht freundlich, Niko! #00:02:56-0#

Niko: Aber gern! #00:02:56-9#

(Gerdiusche vom Fotoapparat) #00:02:59-64

Ben: Auf dem Platz hast du echt das gewisse Etwas. Kein Wunder, dass euer Trainer dich zum Ka-
pitan gemacht hat. Ohne deine ordnende Hand war’” das Team echt voll der Hithnerhaufen. #00:03:09-
34

Niko: (lacht) Wenn du meinst. #00:03:10-94

115 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 1, #00:03:41-3#.
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Ben: (lacht) Im Ernst. Du bist deinen Mitspielern echt um Meilen voraus. Aber wachsen und richtig gut
werden, kannst du nur, wenn du auch Spieler um dich herum hast, die dir das Wasser reichen kon-
nen. #00:03:21-7#

Niko: Achja? #00:03:22-6#

Ben: Na klar! Man steckt ja auch nicht ein Rennpferd mit lauter Eseln in einen Stall. #00:03:27-6#
(Ansatz von Musik bezeichnet Szenenwechsel) #00:03:30-04116

Diese einfachen Manipulationsversuche geniigen, damit sich das Team kurz darauf komplett zer-
streitet. Erst durch Voodoo-Magie und das gemeinsame Uberwinden eines Hindernisses kann die
Harmonie im Team wiederhergestellt werden. Wenn man beachtet, mit wie wenig Aufwand hier
die stets propagierte Freundschaft der Teufelskicker zeitweise zerstort wurde, wird klar, dass es nicht
wirklich eine Freundschaft ist, welche die Kinder verbindet. Es ist viel eher eine Zweckgemein-
schaft, um moglichst erfolgreich Fussball spielen zu konnen — wie die Grossen.

Ein bisschen Liebe

Daten von 6- bis 13-jahrigen Kindern haben gezeigt, dass das Thema ,Freundschaft’ ganz zuoberst
auf der alltdglichen Interessensliste rangiert — weit vor der Nutzung irgend eines Mediums.!'” Zwi-
schenmenschliche Beziehungen sind — und zwar geschlechtsunabhédngig —, was in diesem Alter
wirklich zentral ist. Entsprechend sinnvoll ist es also auch, das Thema in Kinder- und Jugendserien
zu behandeln. Denn wie bereits gesagt, ware Freundschaft (oder zumindest Kameradschaft) die
Grundlage, um erfolgreich einen Mannschaftssport auszuiiben. Elementarer Bestandteil von
Freundschaften sind Vertrauen und das gegenseitige Zeigen von Emotionen. Diese Emotionen fin-
det man bei Teufelskicker natiirlich zundchst mal auf dem Spielfeld — oder besser gesagt, in der Fuss-
ballmedienrealitdt. Aber auch abseits davon sprechen die Kinder ihre Sympathien offen aus und
bezeichnen klar, wer Freund*in und wer Feind*in ist. Doch was geschieht, wenn aus Freundschaft
Liebe wird? Oder hat die Liebe keinen Platz in der Welt der Teufelskicker? Natiirlich hat auch hier die
Fussballmedienwelt abermals die Nase vorn. Die Liebe zum Fussball zieht sich wie ein roter Faden
durch die Geschichten der Teufelskicker. Liebe wird vor allem am ,Fan-sein’ fest gemacht. Liebe zwi-
schen zwei Menschen ist selten ein Thema. Verliebtsein noch eher. Die Folge 25 (1, 2, 3, Winter-
Hexerei!) hat diese Schwarmerei zum Thema. Verteidigerin Catrina hat die Hauptrolle und schreibt
zu Beginn der Folge in ihr Tagebuch, dass sie sich neben weissen Weihnachten noch etwas wiinscht:

(Weihnachtsmusik — Oh du Frohliche als Hintergrundmusik — Midi-Bliser) #00:01:27-5#

Catrina: Liebes Tagebuch [...] Ich wiinsche mir, dass dieser schwarzhaarige, exotisch aussehende Junge
aus der 9B mich auf dem Pausenhof endlich mal anguckt. Immer wenn ich den auf dem Schulhof
sehe, kriege ich total Herzklopfen. Ob ich will oder nicht. Ich weiss selber nicht, was im Moment mit
mir los ist. Sonst stand der Fussball doch immer an erster Stelle. Aber in letzter Zeit spukt dauernd
dieser Junge in meinem Kopf herum. Ich glaube, ich habe mich total verkna... #00:02:29-4#

(Klopfen an der Tiir) #00:02:29-7#

Mutter: (gedimpft durch die Tiir) Catrina #00:02:31-0#118

116 Ully Arndt Studios 2014, Kapitel 7, CD 1.
117 Vgl. Brendel-Perpina 2017, 7.
118 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 1.
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Auch wenn Catrina es wegen einer Unterbrechung nicht ausspricht. Sie ist ,verknallt’ und dies
mochte sie unter allen Umstanden fiir sich behalten. In der darauffolgenden Szene ist sie mit ihrer
Oma am Weihnachtspldtzchenbacken. Die Oma ahnt, dass da was im Busch ist und fragt mehrmals
nach:

Catrina: (seufzt) #00:03:29-0#

Oma: Was seufzt du denn so? Stimmt was nicht? #00:03:32-94

Catrina: Ach nichts. #00:03:34-3#

Oma: Nun mal raus mit der Sprache. Wir konnen doch immer tiber alles reden. #00:03:38-8#
Catrina: Naja — es ist bloss — ich wiinsch mir so sehr weisse Weihnacht. #00:03:44-0411°

Catrina offenbart ihre Liebe zundchst niemandem. Nur die Horer*innen wissen davon. Dann gesteht
sie es Enes, den sie {iber seinen neuen Juniorentrainer (ihren Schwarm) auszufragen probiert. Er
reagiert mit Spott:

Enes: Ah! (lacht) Jetzt dammerts mir. Du stehst auf ihn. #00:03:28-5#

Catrina: (energisch) Quatsch! #00:03:29-4#

Enes: Ausgerechnet du hast dich verknallt. Die disziplinierte Abwehrchefin, die sonst nichts als Fuss-
ball, Fussball und nochmals Fussball im Kopf hat. #00:03:37-4#

Catrina: Ja, stimmt. Du hast Recht. #00:03:39-9#

Enes: Ja, sowas kann jedem mal passieren. #00:03:45-3#120

Enes zieht hier den Schluss, dass der harte Fussball und die sanfte Liebe kaum zusammenpassen,
um gleich darauf zu sagen, dass sich verlieben etwas ganz Natiirliches sei. Mit anderen Worten sagt
der Sechsjahrige (!) hier, was fiir die gesamte Serie gilt. Liebe kann zwar vorkommen, gehort aber
nur bedingt in die Welt von Teufelskicker. Entsprechend ist sie — dhnlich wie Verbrechen —nur in
einzelnen Folgen ein Thema. Und - so viel sei hier bereits verraten — stets heterosexuell.

Vom Feind zum Freund und zuriick

Wahrend nun die zwischenmenschliche Liebe nur sehr selten Thema bei Teufelskicker ist, so findet
deren Gegenpart — der Hass — doch sehr wohl in fast jeder Folge Platz. Denn um ein freundschaftli-
ches ,Wir-Gefiihl’ entwickeln zu kénnen, braucht es auch ein ,Gegeniiber’ — ein ,die’. Als ,Gegen-
modell’ wird bei Teufelskicker der VfB aufgebaut. Die ,Wir-Bildung’ (in-group) — und somit eine
kollektive Identitdt — funktioniert nur durch eine ,, Unterscheidung von Fremden und Anderen (out-
group), als Code der Exklusion. Gerade im Fussball zeigt sich dies iiberdeutlich, wenn Mannschaften
gegeneinander antreten”!?!. Am starksten ist diese Abgrenzung von in- und out-group sicherlich in
einem ,Derby’ ausgeprégt. Denn diese Partien erhalten durch die 6rtliche Nahe der beiden invol-
vierten Vereine eine besondere Brisanz. Bei Teufelskicker ist dies beim Spiel des SV Blau-Gelb gegen
den V/B der Fall. So erwahnt beispielsweise in Folge 36 (Geisterspiel!) der Vater eines Jungen, der
Pyrotechnik im Stadion geziindet hat, dass sie eine VfB-Familie seien. Es scheint also ein regelrechter
Bruch durch den Ort zu gehen — dhnlich wie in vielen Stadten, in denen zwei Vereine in der obers-

119 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 1.
120 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 2.
121 Groll 2007, 181.
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ten Liga spielen. Als Romer*in ist man entweder fiir die AS Roma oder fiir Lazio und in Hamburg
entweder fiir den HSV oder den FC St. Pauli. Zu Beginn ist der V/B der reichere, versnobte Club. Das
andert sich aber mit Folge 17 (Der Milch-Millionar!). Hier steigt der neu zugezogene Milch-
Industrielle Herr Kaiser als Sponsor und Mézen bei den Teufelskickern ein. Ob er auch den SV Blau-
Gelb oder nur das Team der Teufelskicker unterstiitzt, ist unklar. Sicher ist, dass sein Engagement die
Vorzeichen dandert und die Teufelskicker nun die (bedeutend) wohlhabendere Mannschaft sind. In
Folge 80 (Der Kommerzclub!) beschweren sich die Spieler des VfB (Madchen spielen dort keine mit)
iiber fehlendes Geld fiir eine neue Tribiine. Sie seien neidisch auf die Teufelskicker und ihren ,stein-
reichen Sponsor Herr Kaiser”1?2. Der im Fussball gerne gezogene Vergleich von David gegen Goliath
fallt hier klar aus. Die Teufelskicker verfiigen als ,Goliath” iiber bedeutend grossere finanzielle Mittel
als ihre ,Erzfeinde’. Grundsatzlich sympathisiert das unvoreingenommene Publikum bei solchen
Partien jedoch mit dem ,David’, der sich dem iibermachtigen Gegner dennoch stellt. Damit die H6-
rer*innen nicht mit dem VfB, sondern den Teufelskickern sympathisieren, wird stets hervorgehoben,
dass die Teufelskicker die ,Guten’ sind und der VfB die ,Bosen’. Personifiziert wird dieses Bose durch
Mark — einem Mitschiiler einiger der Teufelskicker. Der VfB-Stiirmer wird bereits in der ersten Folge
als unsympathisch und arrogant dargestellt, so dass es dem Publikum nicht schwerfallt, ihn nicht zu
mogen. Er wird dann auch immer mal wieder mittels hinterhaltiger Aktionen entsprechend in Szene
gesetzt. In den bisher verwendeten Beispielen beobachtet er beispielsweise in Folge 19 (Viel Wirbel
um Schorschi!) heimlich das Training der Teufelskicker, um deren neue geheime Freistossvariante aus-
zuspionieren, oder er beauftragt Ben in Doppelfolge 50 (Ballzauber!) Zwietracht bei den Teufelskickern
zu sden. In der frithen Folge 3 (Holt euch den Cup!) ist Moritz gezwungen, zeitweise im gleichen
Team wie Mark zu spielen. In dieser Folge findet namlich eine Schul-Stadtmeisterschaft statt. Dabei
zeigt sich, dass nach anfanglichen Problemen ein Zusammenspiel moglich ist. Moritz und Mark
harmonieren sogar vortrefflich und haben sich zeitweise gar angefreundet. Am Ende der Folge —
und nach dem Gewinn der Stadtmeisterschaft — gehen beide wieder zuriick in ihre jeweiligen
Teams. Trotz gegenseitigem Appell zur Beibehaltung ihres Verhéltnisses sind die beiden schon ab
der nédchsten Folge wieder Feinde. Die Ordnung ist wiederhergestellt.

Wer beim VfB spielt, gilt von vorneherein als Unsympath*in. Ganz gemadss der Logik der kollektiven
Identitat, welche zu den Teufelskickern aufgebaut wurde, empfinden die Horer*innen diese als die
Guten und driicken ihnen die Daumen. Der VB {ibernimmt den Gegenpart und steht fiir das Bose
oder die ,Anderen’. Kommen neue (fussballspielende) Kinder in den Ort, miissen diese sich fiir ei-
nen der beiden Vereine, also in- oder out-group entscheiden. Welche Tragweite dies haben kann,
zeigt Folge 46 (Eigentor fiir Moritz!). Der neu zugezogene Spanier Roberto ist ein hervorragender
Stiirmer. Entsprechend wird er von beiden Clubs umworben. Bei den Teufelskickern wiirde dies je-
doch einen Stammplatzverlust fiir Moritz bedeuten, weshalb er nicht findet, dass Roberto zu ihnen
stossen soll. Als dann klar wird, dass sich Roberto fiir den V/B entschieden hat, ist Moritz und das
restliche Team (dennoch) stocksauer. Roberto, der mit einigen der Teufelskicker in die Klasse geht,
wird dort geschnitten und ignoriert. Er ist durch seine Entscheidung zum Feindbild geworden. Ein-
zig mit dem VfB-Spieler Mark ist er nun ,befreundet’ — nur dass diese sich gegenseitig eigentlich
nicht mogen. Es handelt sich also (auch) dort um eine Art Zweck-Kameradschaft. Dann stellt Moritz
unter vier Augen Roberto zur Rede: ,Was willst du? Das ist wohl eher die Frage. Du hast uns [hier
meint Moritz wohl die kollektive Identitdt; M. W.] eine Menge zu erklaren.”1?® Es zeigt sich, dass

12 Vgl. Ully Arndt Studios 2019, Kapitel 5.
123 Nahrgang 2013, Kapitel 9, #00:04:13-04.
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Roberto gerne zu den Teufelskickern gestossen ware, dass sein Vater aber Geschaftsfreunde beim VfB
habe und deshalb ihn beim Erzrivalen gegen seinen Willen angemeldet hétte. Fiir den neu zugezo-
genen Roberto eine Tragodie, die er seinem neuen Freundeskreis nicht offenbaren mochte: , Ich
wusste einfach nicht, wie ich es euch sagen soll. Dann habe ich eine Woche krank gefeiert. Ich dach-
te, es findet sich vielleicht von allein. Tzzz! Na egal. Jetzt werdet ihr mich sowieso auf ewig has-
sen.”12¢ Da Roberto an der Vereinswahl gemass eigener Aussage unschuldig ist, befinden sich die
Teufelskicker in einer Art Dilemma, wie in der folgenden Szene klar wird. Moritz hat das gesamte
Team bei sich zuhause versammelt, um Robertos Situation zu schildern:

Alex: Das gibts doch nicht! #00:07:50-94

Serkan: Robertos Vater hat wohl nicht alle Tassen im Schrank. #00:07:53-54

Catrina: Dass man mit Eltern Scherereien hat, ist ja ganz normal. Aber das ist echt das Letzte!
#00:08:00-0#

Mehmet: Kann man denn da gar nichts machen? Polizei? Kinderschutzbund? #00:08:04-6#

Rebekka: Vergiss es! #00:08:05-4#

Enes: Immerhin etwas Gutes hat die Sache. #00:08:08-0#

Mehmet: Wie bitte? #00:08:08-7#

Enes: Naja, Roberto hat das alles gar nicht bloss gespielt. Er ist wirklich so nett, wie wir dachten.
#00:08:12-94#

Catrina: Oh nein! #00:08:14-1#

Rebekka: Was hast du denn, Catrina? #00:08:16-1#

Catrina: Enes hat Recht. Wir miissen einen VfB-ler nett finden. (traurig) Ist das nicht schrecklich? Dabei
miissten wir doch Feinde sein. #00:08:25-1#

Serkan: Ja, wie war’s mit Teilzeitfeinde? #00:08:28-6#

Moritz: Was soll das denn sein? #00:08:30-4#

Serkan: Na ganz einfach. Wenn ein Derby ansteht, dann hassen wir uns. Wie richtige Feinde eben. Und
den Rest der Zeit kommen wir prima miteinander aus. #00:08:38-4#

Rebekka: (schreit) Tatsdchlich! Das ist es! #00:08:40-6#

Catrina: Dann muss ich ihn in der Schule auch nicht mehr ignorieren. #00:08:43-3#125

Das Konzept, dass man die Spieler*innen des Erzrivalen hassen muss, wird hier bereits sechsjahri-
gen Kindern eingeimpft. Da das neu zugezogene Kind fiir die Vereinswahl nichts kann, wird es nur
zu einem Feindbild zweiter Klasse — einem , Teilzeit-Feind” und dies, obwohl es offenbar , nett” ist.
Hier sit Frauke Nahrgang in ihrem bisher letzten vertonten Teufelskicker-Buch einen selbstverstand-
lichen Hass auf alles, was der kollektiven Identitdt zu wieder lauft. Das ist eigentlich eine Sichtwei-
se, die dem Grundgedanken des volkerverbindenden Fussballs komplett zuwiderlduft. Man findet
sie eher in Fankurven, als in realen Fussballvereinen. Auch wenn Roberto nicht nur zum Teilzeit-
Feind, sondern auch zum ,Teilzeit-Freund’ erklart wird, farbt sein Engagement beim VfB schnell auf
ihn ab. Er wird zu einer Art gemildertem Mark, der zwar nicht gleich hinterhaltig, aber dennoch
nun zur out-group gehort und somit nicht mehr Teil der kollektiven Identitdt ist. Es scheint aber,
dass Roberto auf Mark einen positiven Einfluss ausiibt. So mischen sich in spateren Folgen in der

124 Nahrgang 2013, Kapitel 9, #00:06:36-5#.
125 Nahrgang 2013, Kapitel 9.
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Schule die beiden Gruppen vermehrt und verbringen dort freiwillig Zeit miteinander. Mark wird
also auch zu einer Art Teilzeit-Feind.

Kaum Vorbilder - aber dafiir Rebekka

Die Kinder der Teufelskicker sind in den meisten Situationen auf sich alleine gestellt. Es gibt kaum
erwachsene Vorbilder. Die Eltern finden kaum Platz in den Horspielen und wenn, dann verursa-
chen sie meistens eher Probleme, als die Kinder zu unterstiitzen. Paradebeispiel sind die Eltern von
Moritz, die sich vor der 1. Folge trennen. Die Mutter zieht zusammen mit Sohn Moritz von Ham-
burg in ihr Heimatdorf zu ihrem Vater. Danach ist die Mutter vor allem damit beschaftigt, die Tren-
nung zu verarbeiten und iiberldsst das Kind sich selbst. Ihr Vater, Opa Seeler, probiert sich Moritz
anzunehmen. Der passionierte Kegler beginnt sich fiir Fussball zu interessieren und wird zeitweise
sogar zusammen mit einem Kegelbruder Aushilfstrainer bei den Teufelskickern. Moritz’ Vater bleibt
vorerst in Hamburg zusammen mit seiner neuen Partnerin, von der er sich aber bald wieder trennt.
Der Kontakt zu Moritz beschrankt sich auf einzelne Telefonate. In Folge 8 (Doppelter Einsatz fiir Mo-
ritz!l) probiert die unterdessen verflossene Geliebte Moritz gar fiir ihre personlichen Interessen ein-
zuspannen, um wieder mit seinem Papa zusammen zu kommen. Im Verlauf der Serie verbessert
sich die Beziehung von Moritz’ Eltern— ein Paar werden die beiden aber nicht mehr. Der Erzahler
bringt es in der ersten Folge (Moritz macht das Spiel!) auf den Punkt, wenn er sagt: , Er musste an
seinen Vater denken, der fiir Moritz nun genauso tiberfliissig geworden war, wie sein HSV-Trikot
oder die Sporttasche.”!? Denn der Vater wird in der Serie kaum prasent sein. Eine Ausnahme ist der
Fussball, denn der Vater von Moritz ist Juniorentrainer. Wenn Moritz mit seinen Teufelskickern
Hamburg besucht (z. B. Folge 7 [La Ola mit Opa!] oder Folge 26 [SOS aus Schweinesand!]), ist sein
Vater prasent — ansonsten ist er inexistent. Auch die Mutter bleibt eine eigentliche Leerstelle. Sie
findet trotz raumlicher Nahe kaum Platz im Leben von Moritz und probiert auch nicht, sich fiir das
grosse Hobby ihres Sohnes zu interessieren. Somit ist der Opa die einzige wirklich verfiigbare inner-
familidre Bezugsperson fiir Moritz. Auch ausserfamilidr fehlen erwachsene Bezugspersonen. Sowohl
Sponsor Herr Kaiser als auch SV-Blau-Gelb-Club-Prasident Herr Hinze schauen nur auf den person-
lichen, respektive den unternehmerischen Vorteil. Die individuellen Kinder der Teufelskicker interes-
sieren sie nicht. Daneben hat Moritz noch seine Lehrpersonen (Frau Pirosky in den Folge 1 bis 3 und
ab Folge 22 Herr Laubmiihlen) und Trainer Norbert. Wahrend Frau Pirosky Moritz hilft, seinen
Platz in der Klasse und im Ort zu finden, hat Herr Laubmiihlen kaum Einfluss auf Moritz und die
anderen Kinder. Norbert hingegen tritt als vaterlicher Freund auf, der sich gerne aller Probleme der
Teufelskicker annimmt. Er spricht auch mal ein Machtwort, wenn etwas nicht korrekt lauft. In der
Regel ist er aber iiber das, was neben dem Platz passiert, nicht wirklich informiert — geschweige
denn involviert. Der ehemalige Randstandige Schorschi wird eher als Freund denn als Erwachsener
oder gar Vorbild inszeniert.

Die Kinder sind in ihrer Freizeit also komplett auf sich allein gestellt und erleben ihre erwachsenen
Bezugspersonen eigentlich nur in ihrer entsprechenden Umwelt — ndmlich im Verein, in der Schule
oder bei sich zu Hause. Eine besondere Rolle nimmt hier das gleichaltrige Madchen Rebekka ein. Sie
selbst wird von den anderen Kindern gerne als ,Streberin’ bezeichnet. In der ersten Folge ist sie
deswegen unbeliebt beim Rest der Klasse (out-group). Frau Pirosky beauftragt Rebekka, Moritz in
den ersten Wochen in der Schule etwas zu unterstiitzen. Dadurch freundet sie sich mit Moritz an

126 Nahrgang 2005, Kapitel 1, #00:04:23-04.
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und erhalt Selbstbewusstsein. Unter Tranen beichtet Rebekka am Ende der 1. Folge, wie sie darunter
leidet, dass sie von den anderen Jungs als ,,blode Streberin” abgetan wird. Darauf verspricht Moritz,
der durch sein Fussball-Talent bald Teil der Teufelskicker (in-group) wird, zu ihr zu halten und neben
ihr sitzen zu bleiben. In Folge 2 (Eine knallharte Saison!) bietet Rebekka, die als Einzelkind bei ihrer
alleinerziehenden Mutter lebt, nun abermals Hilfe an. Mittelfeldregisseur Niko hat von seinem Va-
ter ein Fussballverbot auferlegt bekommen, bis er seine Leistungen in der Schule verbessert. Die bei
Niko verhasste Rebekka gibt ihm nun Nachhilfe und Niko darf weiterspielen. Mehr noch - die zu-
vor nicht fussballinteressierte Rebekka wird Fan der Teufelskicker und besucht kiinftig die Spiele der
Mannschaft. In spateren Folgen steigt sie sogar zur Co-Trainerin auf und wird dadurch selbst Teil
der in-group. Dennoch wird sie immer wieder an ihren Sonderstatus erinnert, wie in Folge 9 (Talent
gesichtet!): Mehmet reagiert auf ihre Kritik wie folgt: ,Was du denkst, spielt nun wirklich keine Rol-
le, Rebekka. Du bist ‘ne Oberstreberin und meinetwegen die Beste in der Klasse. Aber von Fussball
hast du keine Ahnung.”“1?” Darauf zeigt Rebekka, ihr durch die neue Aufgabe gewonnenes Selbst-
bewusstsein:

Hor zu Mehmet, rede nicht so “nen Blodsinn! Ich war all die letzten Monate bei jedem Spiel als eure
Betreuerin dabei und hab ‘ne Menge von Fussball mitgekriegt. Und ich weiss, was ich sage. Ihr Jungs
solltet die Leistung meiner Freundin Catrina mal n” bisschen mehr wiirdigen!'?

Durch ihr selbstbewusstes Auftreten und ihre wertvollen Tipps wird sie zu einem festen Bestandteil
der Teufelskicker — ohne Fussballspielen zu konnen. Sie bietet sich also als eine weitere Identifikati-
onsfigur an. Ein Kind, das zwar Fussball mag, selbst aber nicht gut spielen kann. Dass es sich aber
bei dieser Rolle des fussballerisch untalentierten Fans ausgerechnet um ein Madchen handelt, kann
kein Zufall sein, wie das nachste Kapitel zeigt.

Madchen im ,Mannersport”

Fussball gilt in der breiten Offentlichkeit nach wie vor als Mannersport. Und zwar sowohl was
Spielende als auch was das Publikum angeht. So stellt die Soziologin Carolin Kiippers fest, , dass
Fussball-Zuschauer*innen — trotz eines Frauenanteils von ca. 25% in den Stadien — als fast rein
maéannlich wahrgenommen werden und Frauen* als Fussballinteressierte nahezu unsichtbar blei-
ben”1?. Interessanterweise handelt es sich hierbei auch um eine Art blinden Fleck in der Fanfor-
schung, wie Kulturwissenschaftlerin Almut Stilzle in ihrem Werk Fussball, Frauen, Minnlichkeiten
hervorhebt: , Die Forschung zu Fussballfans weist also zwei grosse Leerstellen auf: Weder die
Mannlichkeit der Fankultur noch die Anwesenheit von Frauen im Stadion wurden bisher angemes-
sen thematisiert.“13° Hierbei unterschlagt Siilzle, die sich als Mitglied der Deutschen Akademie fiir
Fussballkultur sehr gut im Thema auskennt, dass es bereits 2011 zahlreiche Forschungen rund um
das Thema Geschlecht und Fussballfankultur gab. So beispielsweise den Sammelband Arena der
Miinnlichkeit, welchen Eva Kreisky und Georg Spitaler 2006 veroffentlicht hatten und einen vielseiti-

127 Nahrgang 2007, Kapitel 1, #00:04:50-5#.
128 Nahrgang 2007, Kapitel 1, #00:05:03-7#.
129 Kiippers 2018, 88.

130 Siilzle 2011, 20.
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gen Rundumblick zum Verhaéltnis Fussball und Geschlecht ermdglicht haben.!3! Eva Kreisky hebt im
eigenen Beitrag innerhalb dieses Buchs den Androzentrismus in der Fussballforschung hervor, wel-
cher Mensch und Mann stillschweigend gleichsetze: ,Selbst kritische Fussballforschung verharrt
also in Geschlechtsblindheit, auch wenn hie und da Fussball in einer Randbemerkung zur Manner-
sache erklart wird.”132 Insofern hat Almut Siilzle im Grundsatz Recht. Denn die Mannlichkeit der
Fankultur und Frauen im Fussballstadion sind nur Thema in Biichern und Artikeln, welche sich
explizit mit Sexismus und/oder Homophonie im Fussball auseinandersetzen. Dabei waren Frauen
immer schon Teil der Fussballwelt — bereits seit den Anfangen des modernen Fussballs Mitte des 19.
Jahrhunderts, wie die Journalistin Jennifer Topperwein in historischen Dokumenten recherchiert
hat: ,,Doch sie [die historischen Dokumente, M. W.] zeigen auch, wie iiber Jahrzehnte immer wieder
versucht wurde, Frauen aus den Stadien und der 6ffentlichen Diskussion herauszudrangen, erfolg-
reich.”1% Auch Siilzle geht ausfiihrlich darauf ein, dass die heute propagierte traditionelle Mann-
lichkeit des Fussballs nur ein Mythos ist.1** Topperwein hingegen bringt es auf den Punkt: , Die
,Maénnlichkeit’ des Fussballs wird bis heute aufrechterhalten und immer wieder neu (bewusst oder
unbewusst) konstruiert.”13

Diese Konstruktion hangt natiirlich auch stark mit der Gesellschaft und den dort (vermeintlich) er-
warteten Rollenbildern zusammen. ,,Die Kategorie Geschlecht ist in unserer Gesellschaft bipolar
konstruiert. Das heisst, wir denken Menschen (meist) auch als Mddchen/Frau oder Junge/Mann.“13¢
Wie Medienwissenschaftlerin Maya Gotz in ihrem Aufsatz zur Konstruktion von Geschlecht weiter
ausfiihrt, gehen mit diesem Wertesystem , bestimmte Deutungs- und Handlungsmuster, Voran-
nahmen und Zuweisungen einher, was nach dieser Kategorisierung richtig, weniger angemessen
oder gar unakzeptabel fiir einen Menschen ist“!¥”. So sind auch gewisse Sportarten gemdss dem
franzdsischen Anthropologen Christian Bromberger im bipolaren Geschlechtersystem klar zugewie

sen:

Die weiblichen Boxchampions, die Autorennfahrerinnen oder die Seglerinnen stehen unter dem
Verdacht des Androgynen. Den Mannern bleiben die Kontakt- und Schlagsportarten sowie die Mo-
toren vorbehalten, den Frauen jene Sportarten, die einen Schwerpunkt auf die Sorge um den Korper,
Hygiene und Anmut legen. Eine der wenigen ausschliesslich weiblichen olympischen Disziplinen ist
das Synchronschwimmen, wo bei der Bewertung der Leistung die Asthetik eine grosse Rolle spielt.!®

Diese Aufteilung zeigt, dass der Fussball in Europa offensichtlich zu den Kontaktsportarten gezahlt
wird, weshalb er den Madnnern vorbehalten scheint. In den USA ist dies anders. Dort gilt der Fuss-
ball als Frauensport — jedoch nicht, weil dort das &dsthetische Spiel im Vordergrund steht. , Er [der
Fussball, M. W.] gilt als langsam und langweilig, wahrend sich die ,wirklichen’ Méanner fiir Ameri-
can Football mit seinen abgehackten und gewaltsamen Aktionen begeistern. Die Hierarchie des

131 Vgl. Kreisky/Spitaler 2006.
132 Kreisky 2006, 27.

133 Topperwein 2010, 25.

134 Vgl. Siilzle 2011, 22-25.

135 Topperwein 2010, 30.

136 Gotz 2014, 89.

137 Gotz 2014, 89.

138 Bromberger 2006, 41.

Herausgegeben vom Institut fiir Sozialanthropologie und Empirische Kulturwissenschaft (ISEK) der Universitat Ziirich 92



kids+media
2/20 Kindermedienwelten

Sports stimmt daher hier wie dort mit der Hierarchie der Geschlechter {iberein.“1¥ Uberschreiten
nun Ménner oder Frauen diese Grenzen, geraten sie unter Generalverdacht betreffend sexueller
Identitat, wie Journalist Christian Deker festhalt:

Es wird aber gar nicht erst tiber die sexuelle Orientierung der Spielerinnen diskutiert, vielmehr seien
alle Fussballerinnen sowieso lesbisch, so das Klischee in Deutschland. Die stereotypen Vorstellungen
(Manner sind stark, Frauen sind schwach) sind auf allen Ebenen des Fussballs zu finden: bei Spiel-
erlnnen, TrainerInnen, SchiedsrichterInnen, Vereinen, Organisationen und Fans. Sexistische Diskrimi-

nierungen sind ebenso verbreitet wie Homophobie.!40

Der Grund fiir diese Vorurteile und die damit einhergehenden Diskriminierungen liegen in der he-
gemonialen Mannlichkeit begriindet. Alle Arbeiten zum Thema Geschlecht und Fussball rekurrieren
auf dieses Konzept, welches die Genderforscherin Raewyn Connell 1999 aufgestellt hat. Sie nimmt
dabei Bezug auf Pierre Bourdieus Theorie des mannlichen Habitus. So sei der ,,Fussball einer der
Hauptorte fiir die Aushandlung von Méannlichkeit“!4!. Dies, weil es sich beim Fussball, wie Eva
Kreisky aufzeigt, um ein ,mannerbiindisches Reservat” handle, in dem als einziges ausserhalb der
biirgerlichen Ehe mit Familie ,,noch echte mannliche Leidenschaften“42 moglich seien. ,,Der Fuss-
ballplatz erweist sich als Ort, der positive wie negative Emotionen zuldsst. Hier darf Mann eben
noch weinen, aber auch toben und wild um sich schlagen.”!** Dabei handle es sich, gemass Sozial-
wissenschaftler Michael Meuser um ein doppeltes Distinktions- und Dominanzverhaltnis: ,, gegen-
iiber Frauen und gegeniiber anderen Mannern“!#4. Im mannerbiindischen Reservat, welches sowohl
aktive wie auch passive Fussballer umfasst, werden also neben Frauen auch ,schwéachere’ Manner
ausgegrenzt und unterdriickt. Laut Gender-Theoretikerin Gabriele Dietze

konstruiert sich die Komplizenschaft in der gemeinsamen Versicherung der Heteronormativitat, also
der Ausgrenzung homosexueller Méanner, die angeblich die Kriterien ,richtiger’ Maskulinitat nicht
erfiillen. Homophobie ist also innerhalb dieses Denkmodells konstitutiv fiir hegemoniale Ménnlich-
keit.145

Homophobie bleibt im Fussball eine nach wie vor akzeptierte Art der Ausgrenzung, wahrend — zu-
mindest im deutschsprachigen Raum — Rassismus 6ffentlich kritisiert wird: ,,Unsere Gesellschaft
vermag mittlerweile schwule Spitzenpolitiker zu akzeptieren, aber keine schwulen Fussballer.”146
Dies zeige, so Meuser weiter, den Modernisierungsriickstand, welchen der Fussball partiell habe.
Dies sieht auch Kreisky so, welche zudem auf die merkwiirdigen Verkehrsformen eingeht, welche
in Médnnerbiinden vorherrschten:

139 Bromberger 2006, 43-44.
140 Deker 2010, 14.
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144 Meuser 2008, 120.
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146 Meuser 2008, 120.
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Treue, Ehre, Kameradschaft, Gefolgschaft, Gehorsam, Unterwerfung. Je starker soziale Normen
durch Tendenzen der Modernisierung und Okonomisierung ausgezehrt werden, desto mehr steigt
offenbar auch das Verlangen nach gesellschaftlichen Enklaven fiir Mannlichkeitsidyllen.!4”

Gerade da der Fussball ein letztes offentliches Refugium fiir die hegemonialen Ménnlichkeit zu sein
scheint, wirkt ein Aufbrechen dieser Ménnerbiinde als beinahe unmoglich.

Border work mit Nationalspielerinnen

Wie bereits aufgezeigt, durchlaufen viele deutschsprachige Kinder — vor allem die Jungen - eine
selbstverstandliche Fussball-Sozialisation. Diese beinhaltet neben dem aktiven Vorleben von inten-
sivem Konsum der Fussballmedienrealitat automatisch auch eine mehr oder weniger ausgepragte
(und mehr oder weniger reflektierte) Einfithrung in das mannerbiindische Reservat des Fussballs
und der damit verbundenen hegemonialen Mannlichkeit. Vor allem die Jungen wiirden, so Michael
Meuser, bereits friih diese aktive Herabsetzung und Ausgrenzung der Madchen mit dem Fussball in
Beziehung setzen und so border work betreiben.

Die Schiiler und Schiilerinnen nutzen vielfaltige Gelegenheiten, um die Geschlechterunterscheidung
bedeutsam zu machen und sie als oppositionale Dichotomie herzustellen. Der Fussball ist fiir die
Jungen eine bereitwillig ergriffene Gelegenheit, aktiv Grenzziehungen gegeniiber der Madchen vor-
zunehmen, wohingegen diese sich zumeist vergeblich darum bemiihen, zu den (Fussball-)Spielen der
Jungen zugelassen zu werden. Die Jungen (re-)produzieren den Fussball als mannliches Territorium
und verteidigen dieses gegen die Partizipationsbestrebungen der Madchen. Zugleich bestétigen die
Maidchen mit ihren Wiinschen mitzuspielen den Jungen, dass sie ,im Besitz’ eines wertvollen Guts
sind. Das border work ist durchdrungen von der kulturellen Hierarchie der Geschlechter.8

Die hegemoniale Mannlichkeit ist also bereits bei Kindern fest mit dem Fussball verkniipft. Auf der
Suche nach der eigenen Identitat wird diese Moglichkeit des Eintibens von geschlechtstypischen
Verhaltensformen aktiv genutzt. So lernten die Jungen, so Meuser weiter, den Wettbewerb als sol-
chen zu lieben, und es zu mogen, sich darin zu beweisen. Dadurch wiirde die distinktive wie kon-
junktive Wettbewerbsstruktur als Kernelement des méannlichen Habitus inkorpiert.'*. Gerade dieser
stete Wettbewerb ist fester Bestandteil bei Teufelskicker. Nur dass hier — anders als auf Schulhaus-
platzen tiblich — ,selbstverstandlich’ Madchen und Jungs zusammenspielen. Diese geschlechtliche
Durchmischung wird — dhnlich Rassismus/Ausgrenzung — nur in einzelnen Folgen thematisiert.
Zum ersten Mal taucht der ,Kampf der Geschlechter’ in Folge 9 (Talent gesichtet!) auf. Gleich zu Be-
ginn lastern die Jungs in der nicht geschlechtsgetrennten Umkleidekabine tiber Frauenfussball wie
folgt ab:

Niko: Und alle Blau-Gelben bleiben zusammen, Wahnsinn! #00:02:27-0#
Catrina: Geht leider nicht, Niko. #00:02:28-1#

Niko: Wieso denn das nicht? #00:02:29-0#

Catrina: Weil ich nicht dabei sein kann. #00:02:30-7#

147 Kreisky 2006, 33.
148 Meuser 2008, 117.
149 Vgl. Meuser 2008, 118.
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Moritz: Ach ja, du bist ja ‘n Madchen. #00:02:32-4#

Catrina: Schon langer Moritz, wenn du’s genau wissen willst. #00:02:35-0#

Serkan: Ach mach dir nichts draus, Catrina. Bis wir Jungs in der Nationalmannschaft spielen, hast du
sowieso aufgehort mit Fussball. #00:02:40-64

Catrina: Was? Ich hor wohl nicht recht! Wieso sollte ich? #00:02:44-2#

Mehmet: Weil du nur noch bis zur C-Jugend bei uns mitspielen darfst. Dann kannst du hochstens noch
bei den Frauen rum kicken. #00:02:49-8#

Enes: Und das kannst du ja nun wirklich nicht wollen — Frauenfussball. #00:02:53-2#

Serkan: Stinkelangweilig! #00:02:54-6#

(Allgemeines Gihnen) #00:02:56-8#

Enes: Ode sowas. #00:02:58-2#

Olli: Zuckerwatten-Gekicke! #00:02:59-7#

Serkan: Hat schon seinen Grund, dass bei den Grossen die Frauen und die Manner getrennt werden.
#00:03:03-1#

Rebekka: Das heisst nicht, dass Frauen schlechter spielen als Manner. #00:03:05-0#%

Bjorn: Ach Rebekka, Jungs sind Naturtalente, Frauen sind da ganz anders drauf. #00:03:10-4#
Mehmet: Kann man laut sagen. #00:03:11-7#

Hendrik: Jeder Junge ist schon von Natur aus Fussballer. Der eine mehr, der andere weniger. #00:03:15-
54

Niko: Obwohl, Catrina spielt auch nicht schlecht. #00:03:18-3#

Bjorn: Datfiir, dass sie ein Madchen ist, spielt sie klasse. #00:03:20-2#

(Allgemeine Zustimmung) #00:03:21-5#

Catrina: Tolles Kompliment. Leute wirklich? #00:03:24-0#

Mehmet: Catrina, du konntest fast ein Junge sein. #00:03:25-8#

(Allgemeines Gelichter) #00:03:28-0#

Rebekka: Nun kriegt euch mal wieder ein und labert nicht so ‘nen Blodsinn! Was denkt ihr eigentlich?
Ohne Catrina wiirden die Blau-Gelben lange nicht dastehen, wo sie heute sind. #00:03:34-7#

Serkan: Mal langsam, Rebekka. Keiner sagt, dass Catrina fiir uns unwichtig ist. Aber dass Jungs nun
mal besser Fussball spielen als Madchen, da brauchen wir doch nicht driiber zu reden, oder?
#00:03:43-3#

Olli: Wir Jungs konnen richtig zur Sache gehen. Das lauft anders als bei den Madels. #00:03:47-1#
Mehmet: Wir sind irgendwie kerniger. Wir haben’s besser drauf. #00:03:49-8#

Rebekka: Findet ihr, ja? #00:03:51-1#

Catrina: Ach lass doch, Rebekka. Wir haben heute gewonnen und das ist die Hauptsache. #00:03:55-2#
Rebekka: Ne, ne, Catrina! Das konnen wir Madchen nicht auf uns sitzen lassen. Ihr habt heute gewon-
nen, weil du oberstark in der Abwehr warst. #00:04:01-8#

Mehmet: He, Moment. Und was ist mit mir? Ich bin schliesslich der Torwart und hab ‘ne Menge Ding-
er gehalten. #00:04:06-1#

Rebekka: Das bestreitet keiner. Nur ohne Catrina héttest du zehn Mal mehr zu tun gehabt. Ohne sie
hatte es kein zu Null gegeben. Und an dem ersten Tor war sie auch beteiligt. Erst gewinnt sie den
Zweikampf in der eigenen Halfte, dann ihr direkter Pass auf Niko und zack! Drin war die Pille. Dank
Catrina. #00:04:22-0#150

150 Nahrgang 2007, Kapitel 1.
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Hier reproduzieren die Jungs die klassischen Vorurteile gegeniiber dem Frauenfussball auf recht
plakative Art und Weise. Wie beim Thema Rassismus, als Timo als , Bimbo” bezeichnet wurde,
schreibt Nahrgang hier dem Frauenfussball das Vorurteil , stinkelangweilig” und , Zuckerwatten-
Gekicke” zu. Auch wenn Rebekka den Frauenfussball kurz verteidigt, verzichtet sie auf eine positi-
ve Zuschreibung. Dabei wire es laut Christian Bromberger iiblich, dass jeder Sportart, je nach aus-
iibendem Geschlecht, unterschiedliche Attribute zugewiesen werden: ,Man findet also in der
mannlichen und weiblichen Ausiibung des gleichen Sports das Spiegelbild jener ,Qualitdten’, die
man iiblicherweise Mannern und Frauen zuschreibt: Gewalt und Aggressivitat auf der einen Seite,
Sanftheit und Uberredung auf der anderen.”!5!

Anstatt mittels positiver Eigenschaften die Situation zu entkréften, wird Abwehrchefin Catrina un-
ter allgemeinem Geldchter die Weiblichkeit aberkannt. Sie wird also ausnahmsweise zu one of the
boys gemacht, was sie jedoch so nicht stehen lasst. Darauf verteidigt Rebekka nicht mehr den Frau-
enfussball, sondern hebt nur noch spielerische Qualitdten von Catrina hervor. Die Abwehrchefin,
die zu diesem Zeitpunkt noch das einzige Madchen der Mannschaft ist'>2, wird im Verlauf der Folge
9 zu einem Ausnahmetalent hochstilisiert. Wegen ihr kommt extra ein Talentscout, der sie fiir die
Regionalauswahl (der Madchen) abwerben mochte. Somit vermittelt diese Folge, dass Catrina die
Ausnahme ist, welche die Regel der hegemonialen Mannlichkeit bestatigt. Jedoch bleibt sie dabei
stets ein Madchen und wird nicht zu one of the boys.

Folge 29 Miidchen-Alarm! bestatigt diese Logik. In der nachsten Folge, die Gender thematisiert, pla-
nen einige Teufelskicker in den Sommerferien ein Freundschaftsspiel Mddchen gegen Jungs. Es soll
fiinf gegen fiinf gespielt werden. Catrina und die unterdessen zum Team gestossene Elena miissen
nun drei weitere Mddchen finden, um mit ihnen eine schlagkraftige Mannschaft aufzubauen und
unter der Leitung von Trainerin Rebekka die Jungs zu schlagen. Die drei Madchen vom ,, Notaufge-
bot”“1% triefen geradezu vor Klischees. So liest eine beispielsweise noch im Buch weiter, wenn sie
wahrend des Trainings im Tor steht. Catrina sagt iiber das ,,Notaufgebot”: , Die drei sind sonst echt
nett. Aber Fussball ist echt nicht so ihr Ding.”“>* Nun befindet sich aber in der Nahe das Trainingsla-
ger der Frauen-U17-Nationalmannschaft. Die drei angehenden Nationalspielerinnen Jenny, Mona
und Alissa entdecken ein Training der Mddchenmannschaft von Catrina und Elena. Alissa fliistert
halblaut: ,Von hier oben kann man sie gut beobachten.”!%®> Darauf stellt Jenny fest: ,,Hey, das sind ja
alles Madchen.”1% , Tatsachlich, ist ja seltsam“!’, entgegnet darauf Mona. Hier wird nebenbei wie-
der hervorgehoben, dass es sehr ungewohnlich zu sein scheint, dass Mddchen zusammen Fussball
spielen — und diese Aussage kommt dann auch noch von einer Nachwuchsnationalspielerin, welche
ja regelmadssig nur mit Madchen Fussball spielt. Darauf bieten Jenny, Mona und Alissa den Teufelski-
ckern Elena und Catrina ihre Hilfe an. Denn die U17-Nationalspielerinnen haben sofort die Not der
beiden erkannt. In Abwesenheit des , Notaufgebots” sagt Mona: ,, Das Problem ist bloss... Ich mein,
ich kenn’ ja eure Jungs nicht... Aber ich fiirchte, mit den Mitspielerinnen wird es verdammt schwer

151 Bromberger 2006, 42.

152 Im Verlauf der Serie kommen weitere Madchen hinzu.
153 Ully Arndt Studios 2011, Kapitel 6, #00:06:51-3#.

154 Ully Arndt Studios 2011, Kapitel 6, #00:07:35-54#.

155 Ully Arndt Studios 2011, Kapitel 6, #00:01:14-3#.

156 Ully Arndt Studios 2011, Kapitel 6, #00:01:17-2#.

157 Ully Arndt Studios 2011, Kapitel 6, #00:01:20-7#.
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fiir euch, die Wette zu gewinnen.”1%® Diese Aussage ist eine unverbliimte Bestatigung des von Bjorn
in Folge 9 (Talent gesichtet!) gedusserten Vorurteils: , Jungs sind Naturtalente, Frauen sind da ganz
anders drauf.”!® Und der restliche Verlauf der Episode verstarkt diesen Eindruck noch weiter: Die
Jungs, welche die Herausforderung nicht ernst nehmen, geniessen die Ferien, lassen sich gehen und
essen Eis und trinken Limonade. Anders als die Madchen machen sie Trainingspause. Zudem treten
die Jungs ohne Wissen, dass sich die Madchen mit drei Nationalspielerinnen verstarkt haben, gegen
Rebekkas Team an. Die Madchen spielen mit den drei weniger talentierten Liickenbiisserinnen in
der Startaufstellung. Die mindestens vier Jahre dlteren Nationalspielerinnen verstecken sich zu Be-
ginn in einem nahegelegenen Waldchen. Die Jungs gehen zunachst in Fiihrung. Nun werden nach-
einander die drei Nationalspielerinnen fiir die Liickenbiisserinnen ins Spiel eingewechselt. Die
Maidchen gewinnen natiirlich das Spiel und die Jungs verlieren somit die Wette. Sie miissen am En-
de der Folge als Cheerleader verkleidet einen Auftritt hinlegen, was natiirlich als Schmach wahrge-
nommen wird. So miissen die Jungs einen typischen Madchensport ausiiben, was kontrar zur
antrainierten heterosozialen Dimension des border work steht: ,, Ausserhalb des Fussballs stehen den
Jungen nur wenige von den peers anerkannte Mannlichkeitspraxen offen.”1* Cheerleading gehort
sicher nicht dazu. Das Ausiiben eines klassisch weiblich konnotierten Sports zur Bestrafung der
Jungs unterstreicht die in dieser Folge tiberbordende hegemoniale Mannlichkeit. Dass es neben zwei
trainierten Madchen (Ausnahmetalente) drei mindestens vier Jahre dltere Nationalspielerinnen
braucht, um fiinf untrainierte Jungs zu schlagen, unterstreicht zusatzlich den gendertechnischen
Modernisierungsriickstand der Teufelskicker (zumindest in dieser Folge). Die Folge 29 Midchen-
Alarm! wurde {ibrigens passend zur Frauen-Fussball-Europameisterschaft, die im gleichen Jahr in
Deutschland stattfand, produziert. Geschrieben wurde sie —im Gegensatz zu Folge 9 (Talent gesich-
tet!), welche auf einem Buch von Nahrgang beruht —in den Ully Arndt Studios.

Wie zuvor erwdhnt, ware das gemeinsame Spiel von Madchen und Jungs eigentlich eine Selbstver-
standlichkeit bei Teufelskicker. Umso erstaunlicher ist, dass jeweils ebenso selbstverstandliche Auf-
flammen der hegemonialen Mannlichkeit, wenn das Thema ,Geschlecht’ zur Sprache kommt. So will
beispielsweise Ben in der Jubilaumsfolge 50 (Ballzauber!) Zwietracht bei den Teufelskickern séen. Er
zielt bei Mehmet dabei auch auf die Gender-Schiene:

Ben: Nicht alle in eurem Team spielen so souverén, wie du. Wie heisst nochmal eure Pippi Lang-
strumpf? #00:00:45-1#

Mehmet: Ha? #00:00:45-8#

Ben: Ah, ich mein die Rothaarige aus der Abwehr. #00:00:48-4#

Mehmet: Ah, Catrina. #00:00:49-3#

Ben: Ja genau. Naja, fiir ihre Haarfarbe kann sie ja nichts. Aber sie hat echt Probleme, die Abwehr
verniinftig zu organisieren. Madchen erreichen halt nie die Klasse von Jungs. #00:00:59-9#
Mehmet: (fliistert) Auch wenn’s stimmt. Das sollte man besser nicht laut sagen. #00:01:02-8#

Ben: Naja, schon klar. Keine Sorge, Kumpel! #00:01:05-6#'61

158 Ully Arndt Studios 2011, Kapitel 6, #00:07:28-1#.
159 Nahrgang 2007, Kapitel 1, #00:03:10-4#.

160 Meuser 2008, 118.

161 Ully Arndt Studios 2014, Kapitel 7, CD 1.
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Es offenbart sich, dass Mehmet nach wie vor davon iiberzeugt ist, dass Jungs besser spielen als
Maidchen. Jedoch traut er sich nun scheinbar nicht mehr, dies offen zu sagen. Es kommt also im Vo-
ranschreiten der Serie zu einer Verschiebung hin zu einer verborgenen hegemonialen Mannlichkeit.
Entsprechend reagiert Catrina auch erbost, als sie in der darauffolgenden Szene von Ben gegen
Mehmet aufgestachelt wird:

Ben: (bestitigend) Mhm. Bestimmt muss man sich als Mddchen beim Fussball auch oft bléde Spriiche
anhoren, oder? #00:01:41-2#

Catrina: Wieso fragst du? #00:01:42-5#

Ben: Naja, ganz unter uns. Mehmet zum Beispiel hat eben gerade machtig machomassig gegen dich
vom Leder gezogen. #00:01:48-7#

Catrina: (ungliubig) Ha? Was hat er denn gesagt? #00:01:51-0#

Ben: Ach naja. So von wegen, du hattest deine Abwehr nicht im Griff und so... #00:01:55-1#
(Musikjingle , Frechheit”) #00:01:57-0#

Catrina: Oh! Das ist ja ein Ding! Typisch Mehmet! #00:02:00-5# 162

Hier ist es sogar so, dass die (nie getatigte) sachliche Kritik ,,du hattest deine Abwehr nicht im Griff
und so...” als ,machomassig”, sprich sexistisch prasentiert wird. Es kommt zu einer fragwiirdigen
Verzerrung, das vermeintlich sachliche Kritik eines Jungen gegeniiber von Madchen nicht mehr
moglich ist, da dies sonst als Sexismus oder zumindest Machismus ausgelegt wird.

Jeder Normausbruch wird bestraft

Auch wenn die Kinder in Teufelskicker dariiber sprechen, was sie beschiftigt, so ist das Zeigen von
Gefiihlen — vor allem fiir Jungen — sehr ungewohnlich. Vor Kummer weinen ist selten. Eine Aus-
nahme ist Folge 46 (Eigentor fiir Moritz!). In der folgenden Szene offenbart der zugezogene Roberto,
dass sein Vater ihn zwingt, zum Erzrivalen VB, statt den Teufelskickern zu gehen:

Moritz: Aber das geht doch nicht. Du musst doch selber entscheiden kénnen, wo du spielen willst.
#00:05:01-6#

(Traurige Musik beginnt) #00:05:01-6#

Roberto: (traurig) Nicht bei meinem Vater. Der entscheidet lieber fiir andere mit. #00:05:05-6#
Moritz: (Hall) Was ist denn mit Roberto? Immer noch erkiltet? Oh nein! Der heult! Wie peinlich! Ich
schau lieber woanders hin. #00:05:16-8#'63

Als Moritz Robertos Tranen sieht, wendet er sich ab, um die Fremdscham so schnell als moglich zu
beenden. Auch diese Szene ist getrankt von hegemonialer Mannlichkeit. Abseits von Fussballplatz
und Familie ist das Zeigen von Gefiihlen verboten. Das weiss auch Roberto, wie eine halbe Minute
spater klar wird:

Roberto: (lacht zufrieden) Ich bin froh, dass ich dir endlich alles erzdhlt hab. Aber eine Sache darfst du
den anderen auf keinen Fall sagen, ok? #00:06:53-8#
Moritz: Was denn? #00:06:55-0#

162 Ully Arndt Studios 2014, Kapitel 7, CD 1.
163 Nahrgang 2013, Kapitel 9.
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Roberto: Du weisst schon. Dass ich (Pause) so ein bisschen geheult... #00:06:59-3#
Moritz: Versprochen! Dir tranen doch nur die Augen, weil du noch erkéltet bist, oder? #00:07:03-4#
Roberto: Genau! Danke! #00:07:06-3#16+

Im Universum von Teufelskicker kommt dieses unterdriickte Weinen fast schon einem Gefiihlsaus-
bruch nahe. In der Regel wird es zwischenmenschlich kaum laut, dies obwohl die Geschichten
durchaus Potential zur Eskalation boten.

Ein Beispiel, wie emotionslos der Umgang untereinander inszeniert wird, ist Folge 67 (Paula im Ab-
seits!). Hier machen in der Schule Spieler*innen des VfB und der Teufelskicker gemeinsam Front ge-
gen Paula, eine neue Schiilerin, die durch ihr burschikoses Aussehen und ihre unfreundliche Art
aneckt. Nach einem gescheiterten Versuch von Elena und Jackie mit Paula ins Gesprach zu kom-
men, ergibt sich der folgende Dialog:

Niko: Was hattet ihr den eben mit der Neuen zu bequatschen? #00:00:07-6#

Elena: Ach, wir wollten bloss nett sein, aber die macht total dicht. #00:00:10-7#

Moritz: Wundert mich nicht. Die war doch von Anfang an voll auf Krawall gebiirstet. #00:00:14-9#
Niko: Ich nenne sie ab jetzt nur noch Paule. #00:00:18-7#

Mark: (lacht) Ou ja! #00:00:19-7#

Elena: Ich weiss nicht, Jungs. Ich finde das fies. #00:00:22-4#

Moritz: Ach wieso? Ein richtiges Madchen ist sie ja irgendwie nicht. #00:00:25-6#

Mark: Ups! Passt auf Leute. (erhoht Stimmlage) Paule ist aufgestanden und kommt in unsere Richtung.
#00:00:30-0#

Roberto: Schaut ihm nicht in die Augen, sonst wird er aggressiv. (lachen) #00:00:33-8#

Mark: (dreckiges Lachen) #00:00:36-0#

Moritz: (lachen) Wie breitbeinig er geht. (lachen) #00:00:40-0#

Niko: Von welcher Affenart er wohl abstammt? Hm — ich tippe auf Gorilla. #00:00:46-5#

Roberto: Oh — uh-uh-uh (Affenlaute) #00:00:47-8#

(Iachen) #00:00:48-6#165

Dies ist der Beginn eines eigentlichen Mobbings: , Der Spitzname Paule machte unter den Schiilern
die Runde. Schon am néchsten Tag nannte die ganze Schule sie so. Paula hatte sich mit ihrer miirri-
schen, unfreundlichen Art endgiiltig ins Abseits beférdert. Was ihr aber scheinbar nichts ausmach-
te.”16¢ Hier weist der Erzahler Paula die Schuld dafiir zu, dass sie gemobbt wird. Sie habe sich mit
ihrer miirrischen Art selbst in diese Lage gebracht. Dabei fing das Mobbing schon beim ersten Auf-
einandertreffen an:

Herr Laubmiihlen: [...] Sie ist mit ihrer Mutter gerade erst neu in unsere Stadt gezogen. Deshalb hat die
Schulleitung eine Ausnahme gemacht und sie aufgenommen. Begriisst bitte Paula. #00:00:57-2#
Moritz: Wo ist sie, diese geheimnisvolle Paula? #00:01:01-1#

Herr Laubmiihlen: Ah, einen Moment (Schritte). (Tiire wird gedffnet) (Stimme von Herr Laubmiihlen leicht
leiser) Paula komm rein, steh da nicht draussen im Gang. #00:01:06-7#

164 Nahrgang 2013, Kapitel 9.
165 Ully Arndt Studios 2017, Kapitel 12.
166 Ully Arndt Studios 2017, Kapitel 13, #00:00:21-0%.
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Roberto: (lacht) Die traut sich nicht rein. #00:01:10-2#

Mark: (lacht) Kann sein, Roberto. #00:01:12-0#

Roberto: Oder, sie ist die neue Schonheitskonigin der Klasse und will ihren Auftritt besonders span-
nend machen. #00:01:17-34

(Mark und Roberto lachen) #00:01:18-4#

Celina: Glaubst du? Quatsch! #00:01:20-5#

Roberto: Hast wohl Angst, was Celina? #00:01:22-4#

(Celina pustet hérbar als Zeichen des Verneinens) #00:01:23-1#

Herr Laubmiihlen: Na komm schon rein zu uns — keine Angst. #00:01:24-9#

(Schritte)

Moritz: Das scheint ja ein besonders schiichternes Méduschen zu sein. #00:01:27-5#

(Tiire schligt zu) #00:01:28-2#

Herr Laubmiihlen: So, jetzt aber. Wir sagen hallo zu Paula Havemeister. #00:01:33-7#

Paula: (dchzt) Hallo. #00:01:34-7#

(Musik beginnt zu spielen) #00:01:34-6#

Mark: Kannst dich entspannen Celina. Das da ist sicher nicht die neue Schonheitskonigin. (lacht
zusammen mit Roberto) #00:01:40-0#

Celina: Ist das tiberhaupt ein Mddchen? #00:01:43-9#167

Paula, deren Eltern sich gerade getrennt haben, erlebt einen alptraumhaften Start in der neuen Klas-
se. Sie wird aufgrund ihrer Unsicherheit und ihres burschikosen Ausseren von Beginn an nicht ak-
zeptiert. Anders als bei Moritz, der in Folge 1 (Moritz macht das Spiel!) unter dhnlichen Umstanden in
die Klasse kam, wird Paula aber nicht von der Klasse integriert, sondern aktiv ausgegrenzt. Das
eigentliche Mobbing wird nicht thematisiert — auch der Begriff wird nicht verwendet. Das alles wird
sogar als normaler Umgang der Kinder untereinander dargestellt. Dass der Erzédhler danach Paula
noch die Schuld fiir das Mobbing gibt, zeugt von einer Blindheit diesem Thema gegeniiber. Dieses
endet erst gegen Ende der Folge, nachdem sich herausstellt, dass Paula aufgrund ihrer derzeitigen
Umstande so unfreundlich ist. Sie vertritt zudem noch den verletzten Mehmet als Torwartin in ei-
nem wichtigen Spiel und wird so zu einem Teil der Teufelskicker. Fiir den sportlichen Erfolg wird
auch diese Aussenseiterin gerne in die in-group aufgenommen. Dabei macht Paula, die in ihrem
fritheren Heimatort als Handball-Torwartin gespielt hat, zu Beginn alles, um zur out-group zu geho-
ren. So dussert sie sich noch bevor sie den Ubernamen Paule kriegt, gegeniiber den Teufelskickern
Jackie und Elena kritisch tiber Fussball:

Paula: Ich kanns echt nicht mehr horen. Alle immer nur so Fussball, Fussball, Fussball. Als ob man mit
Béllen nichts anderes machen konnte, als dagegen zu treten. #00:01:21-2#
Jackie: Komm Elena, wir gehen. Wiedersehen. #00:01:24-0#168

Wahrend Timo in Folge 7 (La Ola mit Opa!) durch sein Outing als Fussball- und HSV-Fan zu einem
Teil der kollektiven Identitdt wurde, schliesst sich hier Paula aktiv aus dieser Gemeinschaft aus.
Somit verliert sie auch bei den Horer*innen weiter Sympathie, was sich auch in der Reaktion von
Jackie und Elena zeigt. Nach der Diskreditierung des Fussballs lassen sie Paula einfach stehen. Die

167 Ully Arndt Studios 2017, Kapitel 9.
168 Ully Arndt Studios 2017, Kapitel 11.
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Passagen im Schulzimmer und auf dem Schulhausplatz zeigen aber, dass es vor allem Paulas Aus-
sehen ist, mit welchem sie aneckt. Sie ist nicht die erwartete ,, Schonheitskonigin®, sondern burschi-
kos. Die hiibsche Celina fragt sofort: ,Ist das tiberhaupt ein Madchen?” Zudem gibt sie sich nicht
freundlich und adrett, wie es das stereotype Bild eines Mddchen fordert, sondern kurz angebunden
und barsch:

Herr Laubmiihlen: Stell dich doch mal kurz vor! #00:00:01-3#

Paula: Was soll ich da gross sagen? Ich heisse Paula und bin neu in der Stadt #00:00:04-9#
Roberto: (fliistert) Sehr gesprachig ist die ja nicht. #00:00:07-3#

Moritz: ‘ne echte Stimmungskanone. #00:00:08-9#

Herr Laubmiihlen: (lacht verlegen) Komm schon. So kurz nun auch wieder nicht. Was sind deine Hob-
bys? #00:00:13-64

Paula: Hab keine. Hobbys sind doch Kinderkram. #00:00:16-5#

Mark: (Schreit halblaut auf) #00:00:17-1#

Roberto: Was is'n los, Mark? #00:00:20-3#

Mark: (Spricht mit erhorter Stimmlage) Amors Pfeil hat mich getroffen. Ich hab” mich verliebt.
#00:00:23-6#160

Marks sarkastische Einlage verrdt, dass Paula durch ihr Auftreten alles andere als attraktiv auf ihn
wirkt. Sie entspricht nicht seinem Madchen-Ideal — und der Rest der Klasse (und somit auch das
Publikum) teilt diese Ansicht und beginnt sie auszugrenzen.

Paula benimmt sich also nicht passend. ,,Das Weltmodell, das ein Text entwirft, kann als Vorstel-
lung eines Wiinschenswerten gelten. Es etabliert als wiinschenswert ausgegebene Werte- und Nor-
mensysteme, die dem Leser zur Verhaltensorientierung angeboten werden.””* Wie Literaturwissen-
schaftler Hans Krah 2016 ausfiihrt, wiirden die im Text aufgezeigten Verhaltensweisen oder
Vorstellungen als Werte gesetzt und dienten darauf der kulturellen Selbstverstandigung. , Solche
Wirklichkeitskonstruktionen haben eine wichtige Funktion fiir die Gesellschaft. Sie machen ,Reali-
tat’ erst sozial wahrnehmbar und kommunizierbar.”1”! Das bedeutet, dass in der Teufelskicker-
Realitédt die Geschlechterrollen abseits des Fussballplatzes sehr konservativ angelegt sind. Das ab-
weichende Verhalten von Paula wird mit Mobbing sanktioniert. Dabei wird vor allem auf ihre Un-
madchenhaftigkeit gezielt. Sie wird von den Jungs zu Paule, einem schlurfenden mannlichem
Halbaffen herabgestuft. Aber auch die Madchen thematisieren untereinander die Fremdartigkeit
Paulas:

Elena: Vielleicht sollten wir Madchen sie mal zu Unternehmungen einladen. #00:00:12-0#

Jackie: Zu was fiir Unternehmungen? #00:00:13-8#

Elena: Naja, was wir Madchen halt so machen. #00:00:16-9#

Jackie: Ich weiss nicht, Elena. Kannst du dir vorstellen, wie die mit uns shoppen oder Eis essen geht?
#00:00:22-7#

Celina: Never! #00:00:24-0#

169 Ully Arndt Studios 2017, Kapitel 10.
170 Krah 2016b, 47.
171 Krah 2016b, 47.
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Elena: Ah nein, nicht wirklich. Aber sie sieht sportlich aus. Ah - vielleicht will sie mal mit uns kicken.
#00:00:29-8#
Jackie: (lacht) Das schon eher. #00:00:31-4#172

Diese kurze Passage offenbart abermals die wertkonservative Realitdt in Teufelskicker. Madchen
shoppen gern oder essen Eis. Wie Folge 29 (Midchen-Alarm!) gezeigt hat, essen die Jungs ebenfalls
gerne Eis. Das heisst, dass Maddchen sein bedeutet, gerne zu shoppen. Der Fussball folgt erst in einer
zweiten Runde, als etwas, das alle gerne machen.

,Insgesamt ist es von Relevanz, wie der Text mit kulturell vorgepragtem Gender-Wissen umgeht.
Wie werden stereotype Vorstellungen, Klischees, Merkmalszuweisungen aufgegriffen und in die
eigene Argumentation integriert bzw. fiir diese funktionalisiert?”1”® Diese Frage von Hans Krah
zeigt, dass die Teufelskicker klar unter dem Stern der hegemonialen Méannlichkeit, der geschlechtli-
chen Bipolaritat und somit der Heteronormativitat stehen. Diese wird wahrend der gesamten Serie
nie in Frage gestellt. Weder Erwachsene noch die pubertierenden Kinder dussern sich je in Richtung
homosexueller (oder transsexueller) Gefiihle. Paula kann wohl als jene Figur bezeichnet werden,
welche das bipolare Geschlechterverhaltnis bei Teufelskicker am ehesten in Frage stellt. Durch ihre
burschikose Art, das kollektive Absprechen ihrer Weiblichkeit und die auffallende Betonung als das
,Andere’ konnte sie wohl (auch ohne Erwdhnung einer allfalligen Homosexualitat) als negativ kon-
notierter Figuren-Typus der Lesbe bezeichnet werden. Da zum einen bei Teufelskicker jedoch nie
mehr als heterosexuelle Kiisse moglich sind, zum anderen Paula in spateren Episoden keine Rolle
mehr spielt, eriibrigt sich an dieser Stelle eine tiefere Analyse Paulas. Ihr Charakter wurde lediglich
als Staffage eingefiihrt.

Teufelskicker sind keine Wilden Fussballkerle

Gendertechnisch ist Teufelskicker ein spannendes Feld. Die Madchen brechen selbstverstandlich in
die ,Méannerdomane’ Fussball ein und werden zu vollwertigen Mitgliedern der Mannschaft. Nur
selten tritt in der Kabine die tief im Fussball verwurzelte hegemoniale Mannlichkeit hervor — ausser
die Folge dreht sich explizit um Gender-Themen. Abseits des Fussballplatzes hingegen herrscht eine
ganz andere Realitét: ein streng konservatives Wertesystem, welches jede Form von Ausbruch aus
der Heteronormativitat mit drastischen Sanktionen bestraft. Gleichzeitig beinhaltet diese Welt aber
auch starke weibliche Figuren, wie Abwehrchefin Catrina oder Co-Trainerin Rebekka. Doch sind
diese nun die Norm oder die Abweichung? , Die Zuordnung von Figuren zu semantischen Raumen
ist daher zentral, da die Figur in einem Text immer vor der Folie der jeweiligen Weltordnung zu
sehen ist.“174 Unter diesem Blickwinkel betrachtet, haben die beiden Figuren unterschiedliche Vo-
raussetzungen. Catrina ist als gute Fussballerin und beliebte Schiilerin gut integriert. Sie ist selbst-
bewusst auf und neben dem Platz — passt also perfekt in die Weltordnung — und sie ldsst sich nicht
zu one of the boys machen. Rebekka hingegen muss sich — wie auch Moritz oder Paula — erst ihren
Platz in der Gemeinschaft erkampfen. Sie ist als ,Streberin’ zunéchst eine klare Abweichung zur
Norm und wird auch entsprechend ausgegrenzt. Durch ihr Interesse fiir Fussball und ihr Ehrenamt
bei den Teufelskickern steigt sie im Ansehen und wird in die bestehende Ordnung integriert. Die
Horspielserie bietet also zwei ,starke’ Maddchen als Identifikationsfiguren an. Ein Madchen, welches

172 Ully Arndt Studios 2017, Kapitel 11.
173 Krah 2016b, 58.
174 Krah 2016b, 61.
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aktiv Fussball spielt und eines welches passiv Fussball schaut — aber durch ihr Trainerinnenamt
dennoch aktiv am Erfolg beteiligt ist. Doch sind diese Figuren auch fiir Jungen attraktive Identifika-
tionsfiguren?

Wie bereits erwahnt, wird das Geschlecht bei Teufelskicker nur selten thematisiert. Kommt es jedoch
zu einer direkten Ansprache des Publikums, wird stets die mannliche Form genommen, wie dieses
Beispiel aus der Sonderfolge 50 (Ballzauber!) zeigt. Im Anschluss an die eigentliche Geschichte
spricht Trainer Norbert das Publikum fiir einmal direkt an: ,,Hallo liebe Horer und Blau-Gelb-Fans.
Ich bin’s nochmal, euer Norbert.”17> Dass hier die weibliche Form weggelassen wird, kann natiirlich
dem verbreiteten Androzentrismus im Fussball geschuldet sein. Es ldsst aber auch die Vermutung
zu, dass in der bipolaren Denkweise der Autorenschaft das Hauptpublikum von Teufelskicker Kna-
ben sind. Dies bestatigt auch der Umstand, dass gemischtgeschlechtliche Gruppen stets mit der
mannlichen Form bezeichnet werden.

Mit Moritz ist zumindest eine mannliche Identifikationsfigur vorhanden. Mehmet und Niko kom-
men zwar auch regelmadssig vor, unterscheiden sich von Moritz aber nicht so elementar wie Rebekka
von Catrina. Darum ist nicht klar, ob Mehmet und Niko iiberhaupt als eigenstandige Identifikati-
onsfiguren taugen. Enes, Mehmets jiingerer Bruder ist eine weitere Identifikationsfigur. Der selbst-
bewusste Sechsjdhrige konnte fiir das jiingste Publikum interessant sein. Die behandelten Themen
und Inhalte bei Teufelskicker sind vielfaltig. Laut Christine Garbe von boys&books ein gutes Mittel, um
beide Geschlechter anzusprechen. Sie hélt die folgenden Unterschiede in den Interessen der Lese-
stoffe zwischen Jungen und Madchen fest:

Maidchen bevorzugen im Durchschnitt Beziehungs-, Tier- und Liebesgeschichten, in denen menschli-
che Schicksale im Vordergrund stehen — im weitesten Sinne also psychologische Geschichten oder
human interest stories; Jungen bevorzugen Abenteuer und Aktionsreichtum (action), Herausforder-
ungen und grosse Aufgaben, an denen der Held wachsen kann. Beide Geschlechter wollen spannende
Geschichten lesen und positive Heldenfiguren, vor allem in der Kindheit; diese Heldenfiguren sind
jedoch fiir Jungen und Madchen nicht identisch; fiir Jungen sind besonders gleichgeschlechtliche
Identifikationsfiguren von grosser Bedeutung.176

Grundsatzlich lasst sich festhalten, dass Teufelskicker thementechnisch fiir beide Zielgruppen viel zu
bieten hat. Mit Folge 25 (1, 2, 3, Winter-Hexerei!) wurde gar eine eigentliche ,Madchenfolge’ kreiert.
Hier schildert Catrina mittels Tagebucheintrage in der Ich-Perspektive immer wieder ihr Verliebt-
sein:

Liebes Tagebuch, ich bin so aufgeregt. Erstens natiirlich, weil ich gespannt bin, ob unser Schneehex-
enzauber tatsdchlich klappt. Aber noch viel mehr, weil mein Schwarm jetzt endlich einen Namen hat.
(liebevoll betonend) Karim. (seufzendes Ausatmen) Karim und Catrina — das passt irgendwie gut zusam-

men. Allein schon vom Klang.!”

Gemass Christine Garbe ist das zwischenmenschliche Thema der Liebe uninteressant fiir den durch-
schnittlichen Jungen und die gleichgeschlechtliche Identifikationsfigur fehlt in dieser Folge eben-

175 Ully Arndt Studios 2014, Kapitel 8, CD 2, #00:04:47-64.
176 Garbe 2018, 19.
177 Ully Arndt Studios 2010a, Kapitel 2, #00:00:51-9%.
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falls. Es ist also nicht so, dass die Horspielserie Teufelskicker nur Jungen ansprechen mochte. Das
beweist auch die zweite weibliche Identifikationsfigur Rebekka. Sie fallt als Madchen gemass Garbe
ebenfalls als Identifikationsfigur fiir (Durchschnitts-)Jungen weg. Es fehlt also eine eigentliche Iden-
tifikationsfigur fiir den mannlichen angehenden Passivfussballer. Hier wird angenommen, dass
dieser direkt {iber die immer wieder einbrechende Fussballmedienrealitdt abgeholt wird, also durch
die regelmadssigen Livetiibertragungen.

Die Buchserie Die Teufelskicker 1asst sich oberfldchlich auf Grund ihres Entstehungszeitpunkts und
des Fussball-Genres dem Typus der sogenannten neuen Jungenliteratur zuzuordnen.

Die Neuetablierung des Genres Jungenliteratur ist eingebettet in zwei Diskursmuster, die teils nachei-
nander, teils {iberlappend verlaufen. Dies ist zum einen der Diskurs iiber die ,starken Méadchen und
schwachen Jungen’ der Kinderliteratur sowie zum anderen und auf den ersten Diskurs bezugneh-
mend bzw. sich explizit davon abgrenzend der Diskurs zur Revitalisierung starker Heldenfiguren fiir
Jungen, welcher ausgelost durch den PISA-Schock und den damit einsetzenden Leseférderboom
(insbesondere mit Zielgruppe Jungen) mit einer grundlegenden Transformation des explizit an Jung-
en gerichteten Angebots der Kinderliteratur einherging.!7s

Kerstin Bohm hat sich zunachst 2016 in ihrem Beitrag des Sammelbandes Immer Trouble mit Gender?
und 2017 in ithrem Buch Archaisierung und Pinkifizierung: Mythen von Mdinnlichkeit und Weiblichkeit in
der Kinder- und Jugendliteratur intensiv mit dieser neuen Form der geschlechtsspezifischen Kinder-
und Jugendliteratur auseinandergesetzt. Dabei hat sie ein besonderes Augenmerk auf die Buchreihe
Die Wilden Fussballkerle gelegt und die dortigen Strategien der Archaisierung analysiert. In der Folge
werden hier die wichtigsten Erkenntnisse Bohms kurz vorgestellt und mit der Horspielserie Teufels-
kicker verglichen. Als zentralen Punkt streicht Bohm hervor, dass der Medienverbund von Die Wil-
den (Fussball-)Kerle durch sein immanentes Muster an Archaisierung spezifisch an Jungen adressiert
sei.l” Ein Kernelement dieser Archaisierung sei der Riickgriff auf Mythen der Mannlichkeit unter
dem Konzept der hegemonialen Mannlichkeit. ,In den Ménnlichkeitsmythen der Gegenwart laufen
nun sowohl antike wie auch Mythen des Alltags in Trivialmythen zusammen, wie sie auch die Ge-
schlechterinszenierung der untersuchten Medienverbiinde pragen.”!8 Die Beispiele dieser Mythen
sind vielseitig. So werde auf Revolverhelden ebenso Bezug genommen, wie auf antike Helden oder
moderne Fussballhelden. Verweise auf historische Helden fehlen bei Teufelskicker ganzlich. Unter
den von Bohm zitierten Trivialmythen versteht sie Erzdhlstereotype der Trivialliteratur, die durch
ihre standige Wiederholung zu Mythen geworden sind (also beispielsweise Revolverhelden). Zwar
tauchen auch bei Teufelskicker die Kinder immer wieder in Themensettings, welche sich an Trivial-
medien wie dem Western orientieren, auf (z. B.: Folge 40 — Spiel mir das Lied vom Tor!). Das Themen-
setting dient jedoch nicht zur Erschaffung eines entsprechenden (und erstrebenswerten) archaischen
Mannlichkeitsbildes, sondern lediglich dem Ambiente, also als Vehikel und Staffage. Auch der Be-
zug auf moderne Sporthelden oder deren Erinnerungsorte sind bei Teufelskicker kaum vorhanden. Es
handle sich bei Die Wilden Fussballkerle um eine , Inszenierung von Geschlecht, hier insbesondere
von Mannlichkeit, durchgéangig im homosozialen Raum.”18! Dies obwohl ab dem dritten Buch (und

178 Bohm 2016, 133.

179 Vgl. Bohm 2017, 143.
180 Bhm 2017, 145.

181 Bohm 2017, 57.
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dem ersten Film) auch Madchen Teil des Teams von Die Wilden (Fussball-)Kerle sind. Die Méadchenfi-
guren wiirden aber mittels zweier Strategien in den homosozialen Raum eingegliedert: ,Entweder
werden sie als one of the boys inszeniert oder — im standig prasenten Kontext heteronormativer Ord-
nung — als potentielle Partnerinnen der mannlichen Figuren.”182 Diese beiden Strategien finden bei
Teufelskicker zwar bei einigen Nebenfiguren ebenfalls statt. Jedoch sind hier zumindest Catrina und
Rebekka (und auch andere Madchenfiguren) immer mehr als bloss one of the boys oder potenzielle
Partnerin.

Interessant ist die Inszenierung der Fussball-Spiele bei Die Wilden (Fussball-)Kerle. Denn dort spielt
die personifizierte Natur stets eine wichtige Rolle:

[So] erfolgt die Beschreibung des Wetters in allen Medienverbundssegmenten parallel zum
Spielgeschehen und nimmt bei einem negativen Verlauf fast apokalyptische Tendenzen an: der
zundchst wolkenlose, strahlend schone sonnige Himmel verdunkelt sich, ein Gewitter oder Nebel,
zumindest Regenwolken ziehen auf und es wird kalter. [...] Auffillig ist zudem, dass jedes Spielfeld
(ob Trainingsfeld oder Feld der entscheidenden Spiele) die Wilden (Fussball-)Kerle vor neue
Herausforderungen stellt. Der Boden erscheint immer uneben oder matschig, die Spielfelder so fantas-
tisch, dass die Tore in erhohter Position gebaut sind.s?

Bei den Spielen der Teufelskicker ist das Wetter niemals Thema — und wenn, dann ist die Behebung
der Wetterkapriolen wie in Folge 25 (1, 2, 3, Winter-Hexerei!) relevanter Bestandteil der Geschichte
und dient nicht nur der besonders archaischen Inszenierung. Das gleiche gilt fiir den Zustand der
Plétze, die bei Teufelskicker in der Regel in gut bespielbarem Zustand sind. Die Wilden (Fussball-)Kerle
handeln - getreu der referenzierten Trivialmythen — nach ritterlichen Geboten. So wiirden Spieler-
vertrdge mit Blut besiegelt. , Pures Erfolgsstreben wird hier zunachst als Verrat negiert, wahrend die
Opferbereitschaft positiv hervorgehoben wird.”!# Dabei wiirden Schmerzerfahrungen stilisiert und
als heroisch hervorgehoben. Bei Teufelskicker fehlt diese Glorifizierung von Schmerzerfahrungen.
Das Erfolgsstreben — wenn auch nicht das pure — wird dafiir positiv dargestellt. Diese unter Strapa-
zen erreichten Heldentaten werden bei Die Wilden (Fussball-)Kerle in spateren Episoden gentisslich
wieder aufgegriffen:

Die Stabilisierung des homosozialen Gefliges wird zudem durch die Strategie der Traditionsstiftung
erzdhlerisch weiter forciert. Dazu wird zum einen auf intratextueller Ebene auf bereits erlebte
Abenteuer rekurriert. [...] Zum anderen werden die inhdrenten Codes des Fussballsports und des
Fussballvereinswesens genutzt, um diese Stabilisierung auch tiiber die blosse Textebene hinaus weiter

zu intensivieren.!85

Die Wilden (Fussball-)Kerle und Teufelskicker unterscheiden sich also massiv in der Art und Weise, wie
der Auseinandersetzung auf dem Spielfeld dargestellt und spater wieder aufgegriffen wird. Interes-
sant ist, dass auch bei Teufelskicker inhdrente Codes des Fussballsports und des Fussballvereinswe-
sens genutzt werden, jedoch ohne dort die gleiche Starkung eines homosozialen Gefiiges zu

182 Bohm 2016, 136.
183 Bohm 2017, 148.
184 Bohm 2017, 148.
185 Bohm 2017, 59.
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entfalten. Denn gerade bei der Inszenierung des Teufelskicker-Fussballs ist ja die hegemoniale Mann-
lichkeit gebrochen. Entgegen Maurice Flatscher, der die Teufelskicker neben Die Wilden Fussballkerle
als Fussballserien der neuen Jungenliteratur aufzahlt'8¢, muss hier also das Fazit lauten, dass bei
Teufelskicker auf die Archaisierung der neuen Jungenliteratur, wie sie am Beispiel von Die Wilden
(Fussball-)Kerle genutzt wird, verzichtet wird — dies zu Gunsten einer vermeintlich realitatsnaheren
Inszenierung von Fussball, wie das folgende Kapitel zeigen wird.

Als Gegenstiick der Archaisierung hat Kerstin Bohm die , Pinkifizierung” ausgemacht. Dabei handle
es sich um eine Stromung, welche vor allem auf die Implementierung der Mythen der schwérme-
risch-romantischen emotionalen Liebe und der Asthetisierung der Demut zielt. Zentral ist dabei,
dass , das Prinzip der ,Pinkifizierung’ [...] den Mythos des jungenhaften Madchens per se entkraf-
tigt“1%”. Als Beispiel fiir eine solche Serie nennt Kerstin BShm Die Wilden Hiihner. Bei dieser Serie von
Cornelia Funke findet Fussball schlicht nicht statt. Anders bei Freche Midchen — freche Biicher! (diver-
se Autor*innen), welche laut Hans Krah dhnlich inszeniert seien. Dabei zeigt sich, dass dort der
Fussball etwas ist, was sich fiir Madchen nicht schickt: , Fussball und Madchensein, und letzteres
impliziert sich zu verlieben, passen also nicht zusammen, da Fussballspielen unattraktiv macht.”18
So interessierten sich die dortigen Frechen Midchen nur temporar wegen der Jungs fiir den Fussball.
Und weiter werde festgehalten, dass Fussball ,,dem Madchensein wesensmassig entgegensteht und
das Interesse daran nur eine Phase ist, die notwendigerweise voriiber geht“!®. Es ist zwar durchaus
so, dass sich in der ,Madchenfolge’ 25 (1, 2, 3, Winter-Hexerei!) der Teufelskicker Catrina temporar in
eine schwarmerisch-romantische Figur verwandelt. Der Fussball bleibt aber weiterhin fester Be-
standteil ihrer Figur. Die Riickverwandlung in die , disziplinierte Abwehrchefin, die sonst nichts als
Fussball, Fussball und nochmals Fussball im Kopf hat“!*?, ist schon vor Beginn der nachsten Folge
wieder vollzogen — als hitte sie nie stattgefunden. Insofern lasst sich diese romantisch-
schwarmerische Weihnachts-Inszenierung als Themensetting, wie jenes bei der Western-Folge 40
(Spiel mir das Lied vom Tor!), verstehen. Uber die ganze Serie betrachtet findet sich diese pinkifizierte
Inszenierungsweise bei Teufelskicker nicht. So, dass weder von einer ausgepragten Archaisierung
noch Pinkifizierung die Rede sein kann. Das Produktionsteam und die Autor*innenschaft scheint
tatsachlich beide Geschlechter als Zielpublikum ansprechen zu wollen.

Ohne Erfolg kein Spass

Wer zu einem Fussballspiel antritt, tut dies, um zu gewinnen. Es ist — wie zu Beginn dieses Artikels
beschrieben, ein Kampfspiel, welches von Spannung und Entspannung lebt. Besonders in der Fuss-
ballmedienrealitit hat dieses Gewinnen ein enormes Renommee. ,,No time for losers —’Cause we
are the Champions of the World.” singt jeweils Freddie Mercury seinen Queen-Klassiker aus den
blechern klingenden Stadionboxen bei der Pokaliibergabe. Dieses Ritual gibt es nicht nur am Ende
eines jeden Fussballweltmeisterschaftsfinales — man sieht es auch am Ende von ,Griimpelturnieren’
oder bei der Pokaliibergabe von Kinderfussballmeisterschaften. Dies impliziert, dass man selbst als

186 Vgl. Flatscher 2018, 242.

187 B6hm 2017, 152.

188 Krah 20164, 81.

189 Krah 20164, 81.

190 Ully Arndt Studios 2010a, Enes in Kapitel 2, #00:03:37-44.
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zweitbeste Mannschaft schlicht verloren hat. Das ist auch bei Teufelskicker nicht anders. Am Ende
jeder Folge gewinnt ein Team das entscheidende Spiel und steht als Siegermannschaft mit stolz ge-
schwellter Brust da. Wie mit den Verlierer*innen verfahren wird, sieht man in Folge 47 (13:0 fiir die
Teufelskicker!):

Serkan: Hey Leute, macht den Weg frei fiir die grossten Loser aller Zeiten. #00:00:17-1#
(Geliichter) #00:00:19-64#

Mehmet: Na Juri, wie fiihlt es sich an, 13 Buden in einem Spiel zu bekommen? #00:00:23-7#
Juri: Lasst uns in Ruhe. Wir wollen einfach nur in unsere Kabine. #00:00:26-9#

Serkan: (lacht) An eurer Stelle wiirde ich mich auch verkriechen. #00:00:30-3#

(Alle skandieren ,,Loser, Loser, Loser”) #00:00:34-3#

Juri: Das ist der schlimmste Tag in meinem Leben. #00:00:35-8#

(Polizeisirene im Hintergrund) #00:00:35-8#

Catrina: Hey, Leute. Jetzt hort aber mal auf! Die Jungs sind schon gestraft genug. #00:00:41-1#
Rebekka: Catrina hat Recht. Benehmt euch mal wie richtige Sportsmanner. (mitleidig) Hey Juri, Kopf
hoch! Geht erst mal duschen. Dann sieht die Welt schon wieder ganz anders aus. #00:00:50-6#
Juri: Hm. Schon war’s! #00:00:52-2#

Stefan: Diese Schmach kann auch die beste Dusche der Welt nicht wegwaschen. #00:00:55-4#1°1

Wie tief der Frust bei den beiden Verlierern Stefan und Juri sitzt, ist offensichtlich. Die Teufelskicker
verstdarken dies noch, indem sie , Loser, Loser, Loser” skandieren. Catrina und Rebekka zeigen hin-
gegen Empathie und wollen die Verlierer aufmuntern und auch darauf hinweisen, dass diese Hame
nicht sehr sportlich ist. Diese Szene unterstreicht den enormen Stellenwert, den das Gewinnen bei
Teufelskicker hat. Das zeigt sich auch daran, dass Verlieren stets einen negativen Einfluss auf die
Gemiitslage der Kinder hat: , Klar, dass diese bittere Niederlage den Teufelskickern die Wochenend-
laune ziemlich verdarb”!®?, sagt der Erzahler beispielsweise in Folge 67 (Paula im Abseits!). Entspre-
chend probieren die Kinder alles, um zu gewinnen. Neben regelmassigen Trainings gehort hier
selbstverstandlich auch dazu, dass nur die besten Kinder tatsachlich auf dem Platz stehen. Ersatz-
spieler (durchgehend ménnlich) kommen nur zum Einsatz, wenn sich jemand verletzt. Hier agiert
die vaterliche Figur von Trainer Norbert knallhart. Das Leistungsprinzip hat schon beim Kinder-
fussball oberste Prioritat. So gibt es nur ausnahmsweise Wechsel, wenn sich die eigentliche Ge-
schichte um den Kampf um einen Stammplatz dreht. Wie in Folge 4 (Stiirmer gesucht!): Hier verliert
Moritz seinen Stammplatz, weil der in den ersten drei Folgen langzeitverletzte Olli zuriick ins Team
kommt. Da Moritz nun keinen Stammplatz mehr hat, iiberlegt er sich, die Teufelskicker zu verlassen.
In Folge 46 (Eigentor fiir Moritz!) erinnert er sich in einem der raren intertextuellen Verweise daran:
,Ich hab” auch schon mal iiber einen Vereinswechsel nachgedacht, weil ich Angst um meinen
Stammplatz hatte.”1®* Denn in der Welt der Teufelskicker verliert, wer schlecht spielt oder nicht 100
Prozent Einsatz gibt, den Stammplatz und ist somit weg vom Fenster. Entsprechend sagt Moritz zu
Roberto: , Aber wenn du eine Zukunft beim VfB haben willst, darfst du nicht noch einmal so einen
Auftritt hinlegen, wie gegen Schwarzbachtal.”1%*

191 Ully Arndt Studios 2013a, Kapitel 3.

192 Ully Arndt Studios 2017, Kapitel 9, #00:00:37-0#.
193 Nahrgang 2013, Kapitel 9, #00:06:02-64.

194 Nahrgang 2013, Kapitel 9, #00:06:09-1#.
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Die Kinder spielen, um zu gewinnen und sie gewinnen also, um weiter spielen zu kénnen und nicht
ersetzt zu werden. Denn nur wer gewinnt, hat im Leistungssystem der Teufelskicker eine Chance
weiter zu bestehen — und dadurch néher an das personliche Ziel zu kommen: Profi zu werden. Be-
reits im ersten Kapitel der ersten Folge sagt Moritz: ,Das Trikot hat mein Papa mir geschenkt, damit
ich nie vergesse, wo ich mal als Profi spielen will.“?> Um Profi zu werden, verldsst Kapitan Niko in
Folge 49 (Kapitin iiber Bord!) gar die Teufelskicker. Im neuen (steinreichen) Verein versagt er aber
beim ersten Spiel und wird zum ,Wassertrager’ degradiert, worauf er gewissermassen geldutert
zuriick zu den Teufelskickern kommt. Das Leistungsprinzip bekommt sogar Trainer Norbert zu spii-
ren. In Folge 35 (Blau-Gelb gegen die Teufelskicker!) wird er vom Club-Préasidenten wegen Erfolgslo-
sigkeit entlassen — ein ungewdhnlicher Entscheid. Denn es handelt sich ja um acht- bis zehnjahrige
Kinder, die er trainiert. Aber mit diesen Massstaben darf bei Teufelskicker nicht gemessen werden da
die Kinder sich in ihrer eigenen Fussballmedienrealitdt befinden. In dieser besuchen tausende Zu-
schauer*innen deren Spiele. Schorschi erzahlt den Kindern in Folge 19 (Viel Wirbel um Schorschi!),
wie er jeweils stundenlang vor dem Stadion bettle, um sich die Eintrittskarte fiir das Spiel leisten zu
konnen: , Ich setze mich immer schon Samstagmittag vors Stadion und stelle meinen Hut auf. Dann
spiel’ ich ein bisschen Mundharmonika. Dadurch kommt meistens das Eintrittsgeld zusammen. Und
fiir ‘ne Bratwurst reichts auch noch.”1%

Die Kinder haben ihren Profi-Status in dieser Fussballmedienrealitdt also langst erreicht. Nur
schlagt dies (leider) nicht bis in ihre Realitdat durch. Denn diese entspricht zumindest finanziell ei-
nem ,normalen’ Dorfklub: So backen die Kinder beispielsweise in Folge 41 (Rettet Blau-Gelb!) Ku-
chen, um sie fiir einen Euro pro Stiick zu verkaufen. ,,Und der Erlés kommt unserer Vereinskasse
zugute”!”, sagt Catrina dort stolz.

Der Korper als Kapital

Wie bereits erwahnt, sind korperliche Schmerzen bei Teufelskicker nicht positiv konnotiert. Im Ge-
genteil: Die korperliche Unversehrtheit ist ein hohes Gut, das es zu schiitzen gilt. Denn nur durch
trainierte, gesunde Korper haben die Kinder dereinst eine Chance, Profi zu werden: , Dass der Sport
ein Disziplinarsystem ist, das produktive Korper hervorbringt, wird besonders deutlich am Leis-
tungs- bzw. Hochleistungssport.“1°® Der Sportsoziologe Robert Gugutzer hebt hervor, dass ein*e
wirklich erfolgreiche*r Sportler*in mehr benétigt, als sportliches Talent. Es braucht vor allem Leis-
tungsbereitschaft. Nur ist es damit noch nicht getan. Um wirklich dereinst vom Sport leben zu kon-
nen, muss der Korper als Kapital begriffen werden, in welches investiert werden muss. Denn der
Korper ist das Objekt, welches das finanzielle Uberleben der angehenden Profisportler*innen si-
chert. Medienforscherin Daniela Schaaf hat mit dem , sportlichen Talent” und der , physischen At-
traktivitat” zwei individuelle Kapitalarten bei aufstrebenden Sportstars herausgestrichen. Mit Hilfe
von Bourdieus Kapitaltheorie erklart sie, wie sich nun diese beiden Kapitale in Einkommen ver-
wandeln:

Auf die Vermarktung von Sportlerinnen bezogen, lassen sich also das sportliche Talent und die phy-
sische Attraktivitat (das inkorporierte kulturelle Kapital) auf den relevanten Markten in Form von

195 Nahrgang 2005, Kapitel 1, #00:02:38-7#.

196 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 2, #00:01:04-0%#.
197 Ully Arndt Studios 2013b, Kapitel 1, #00:02:54-94.
198 Gugutzer 2011, 41.
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Siegpramien respektive lukrativen Werbevertragen in monetédres Einkommen umwandeln (in
O0konomisches Kapital).'?

Dass Schaaf hier nur von weiblichen Korpern spricht, liegt daran, dass sich die wissenschaftlichen
Untersuchungen zur Darstellung von Korpern in der Sportmedienrealitdt in der Regel auf die Ana-
lysen von Frauenkorpern beschranken. Eine Ausnahme bildet hier Guido Zurstiege, der mit seinem
Aufsatz Minnliche Attraktivitit. Zur persuasiven Codierung eines Faszinationstyps die These aufstellt,
dass auch der mannliche Kérper im Rahmen sportlicher Aktivitdt kiinstlich attraktiviert werde: ,Es
gibt sie also, die méannliche Augenfalle, den zum Zweck der Betrachtung geformten Mann, und es
gibt ihn bereits seit geraumer Zeit.”?? Es ist also davon auszugehen, dass das Kapital der korperli-
chen Attraktivitat bei beiden Geschlechtern vorhanden ist — wenn auch unterschiedlich gewichtet.
Durch die ausgepréagte Heteronormativitdt des Sports scheinen Korpern, die klar ausserhalb des
bipolaren Geschlechtersystems stehen, kein Attraktivitats-Kapital zugesprochen zu werden.
Bettina Rulofs und Ilse Hartmann-Tews verweisen auf die schwéchere Rolle von Frauen in diesem
System, welche nur durch klischeehafte Darstellung des eigenen Korpers mitunter die Chance ha-
ben, dass tiber sie berichtet werde. Das bedeute, dass nur jene Sportlerinnen, welche das Kriterium
der ,guten Optik” erfiillten, bei der Vermarktung zum Einsatz kdmen: , Die Prinzipien der Hetero-
normativitdt aber auch der hegemonialen Mannlichkeit haben folglich bei der Vermarktung von
Sportlern eine zentrale Bedeutung.”?"! Insbesondere im Fussball, der im deutschsprachigen Raum
als Synonym fiir Manner-Fussball genutzt werde, sei es fiir Frauen enorm schwierig, in die Bericht-
erstattung der Medien zu kommen - ohne dabei sexualisiert zu werden. Sportwissenschaftlerin Ger-
trud Pfister verweist darauf, dass die sexualisierte Darstellung von Sportlerinnen bis in die 1980er-
Jahre der Standard war. ,Frauen, die nicht den herrschenden Idealen entsprechen konnten oder
wollten, wurden diskriminiert.“?*2 In den vergangenen 40 Jahren haben sich Sportlerinnen zu Pop-
stars gewandelt. Als Paradebeispiel nennt Pfister die russische Tennisspielerin Anna Kournikova:
,,Die Botschaft konnte sein: Kournikova ist eine gute Spielerin, aber wichtig ist, dass sie hiibsch und
sexy ist. Damit wiirde die sportliche Leistung von Frauen zugunsten ihrer Attraktivitat abgewertet
und - durch die Hintertiir — der traditionelle Mythos vom schonen Geschlecht aufgewertet wer-
den.”2?% Und so versuchen Einzelsportlerinnen, Vereine und Verbande auf dhnliche Art und Weise
mit der Attraktivitat der Sportlerinnenkorper Aufmerksamkeit zu kreieren. Sportlerinnen, die sich
diesem Marketing-Markt, der unter dem Kournikova-Syndrom leidet, nicht unterwerfen, konnen
auch ihr sportliches Kapital schlechter in Einkommen umwandeln:

Sportlerinnen, die sich einer Erotisierung ihres Kérpers konsequent verweigern, haben auf den ne-
oliberalen Aufmerksamkeitsméarkten einen schweren Stand. Die langjahrige Nationalspielerin Birgit
Prinz, die noch 2004 stellvertretend fiir ihr Team postulierte Wir wollen unseren Sport vermarkten,
nicht unseren Hintern, konnte sich im sexualisierten werblichen Umfeld der WM 2011 nicht als
Markenbotschafterin gegen die junge Girlie-Generation durchsetzen.204

199 Schaaf 2011, 117.

200 Zurstiege 2011, 139.

201 Rulofs/Hartmann-Tews 2011, 106.
202 Pfister 2011, 68.

203 Pfister 2011, 76.

204 Schaaf 2011, 128.
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Nichtsdestotrotz hat ihr (und Nationalmannschafts-Trainerin Silvia Neid) der Spielzeughersteller
Mattel im Vorfeld der Frauenfussball-WM 2011 eine Barbiepuppe gewidmet. Robert Gugutzer be-
weist an diesem Beispiel , die diskursive, heteronormative Korperpraxis der Institution DFB“?% wie
folgt:

Die Ahnlichkeit geht gegen null und die Barbie-Birgit erfiillt — wie es sich fiir eine Barbie-Puppe gehort
— alle traditionellen Weiblichkeitsstereotype: Rehaugen, Stupsnase, Schmollmund, Wespentaille,
diinne Beine. [...] Dass keine Fussballerin mit dieser Figur, vor allem den diinnen Beinen, einen Platz
in der deutschen Nationalmannschaft bekame, ist unwichtig. Der DFB fiihlt sich geehrt.206

Auch das Bild der Fussballer hat sich in den letzten Jahrzehnten gewandelt: , Nicht mehr als Vertre-
ter einer lokalen, imaginierten Gemeinschaft wird der Fussballer wirksam, er ist ein Star. Seine Fri-
sur ist Gegenstand heftigerer Debatten als die unvergleichliche Art, in der er Freistosse und Flanken
zu schiessen im Stande ist.”?” Roman Horak und Jérg-Uwe Nieland sprechen hier {iber David Beck-
ham. Der Brite kann als mannliches Pendant zu Anna Kournikova bezeichnet werden. Denn trotz
mitunter aussergewohnlicher fussballerischer Qualititen war Beckham vor allem wegen seiner kor-
perlichen Attraktivitdt in den Medien als Posterboy vertreten. Dabei entwickelte er sich in seiner se-
xuellen Selbstinszenierung gar zu einer Art Marke. Er wurde zum ,metrosexuellen’ Star David
Beckham*2%. , Tatsdchlich wurde gerade in den Unterhaltungsmedien Beckhams Strategie als ,Fe-
minisierung’ interpretiert.”?% Dies ist ein eindeutiges Zeichen dafiir, dass der sexualisierte Manner-
korper nach wie vor ein ungewohntes Bild ist und vor allem in der heteronormativen Welt des
Fussballs aneckt. Dennoch inszenierte sich Beckham stets als heterosexueller Mann. Er heiratete
Spice Girl Victoria und hat vier Kinder mit ihr.

Die Sexualisierung von (ménnlichen) Fussballern hat in der Post-Beckham-Ara eher zugenommen —
und sie inszenieren sich immer mannlicher. Beispiele waren die mit nacktem Oberkdrper in Body-
builder-Pose jubelnden Christiano Ronaldo oder Mario Balotelli. Es ist wohl kein Zufall, dass gerade
auf Jubelszenen in Teufelskicker verzichtet wird. So sehr die Kinder wie ihre professionellen Vorbil-
der sein wollen, auf eine Sexualisierung ihrer Kérper wird konsequent verzichtet — was natiirlich bei
einer Horspielserie fiir Sechsjahrige auch verstandlich scheint. Dennoch wird so getan, als ob das
Ziel ,Fussballprofi’ einzig mit guten Leistungen in Training und Spielen erreicht werden kann. Dass
der (vor allem weibliche) eigene Korper noch anderen Idealen gentigen muss, um wirklich zum
Fussballstar werden zu konnen, wird unterschlagen. Sogar das Thema ,Schonheit’ findet kaum Be-
achtung bei Teufelskicker —und wenn, sind es natiirlich nur die Madchen, denen dieses Attribut zu-
gesprochen wird. So probiert Ben in Jubildumsfolge 50 (Ballzauber!) die Madchen durch Erwahnung
ihrer Schonheit zu umwerben: , Eins muss ich mal sagen. Du bist nicht nur die Beste auf dem Platz,
sondern auch die Fotogenste.”?! Auch wenn hier nicht die Rede von Rehaugen ist — einzig dank der
erwahnten Fotogenitit wiirde Elena mit ihrem Sport in zehn Jahren finanziell {iberleben kénnen —

205 Gugutzer 2011, 49.

206 Gugutzer 2011, 48.

207 Horak/Nieland 2011, 150.

208 Zurstiege 2011, 141.

209 Horak/Nieland 2011, 163.

210 Ully Arndt Studios 2014, #00:04:09-5#, Kapitel 7, CD 1.
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Talent allein gentigt nicht mehr. Dies wird wahrend der gesamten Serie nie explizit herausgestri-
chen. Denn nur jene Korper lassen sich

erfolgreich vermarkten, die dem gesellschaftlich erwarteten weiblichen Schonheitsideal entsprechen,
das von einer grazilen Schlankheit und heteronormativen sexuellen Ausstrahlung gepragt ist. Erfiillen
Sportlerinnen diese Voraussetzung nicht, wird erwartet, dass sie ihr dusseres Erscheinungsbild

entsprechend optimieren.?!!

Dies wird von den Madchen bei Teufelskicker nicht verlangt — und das obwohl ja shoppen ihre Lieb-
lingsbeschéaftigung zu sein scheint. Schonheit und Fussball gehoren bei Teufelskicker nicht zusam-
men. Anders als bei Freche Midchen ist es jedoch kein unvereinbarer Gegensatz. Dazu passt, was
zwei der U17-Spielerinnen bei ihrer Einfiihrung zueinander sagen:

Jenny: Man, alle meine Freundinnen zuhause fiihren sich im Freibad gegenseitig ihre neuen Bikinis
vor. (leichtes Lachen) Und ich muss mich hier Tag fiir Tag abstrampeln. #00:00:16-8#

Mona: Sieh ‘s mal so, Jenny. (Stohnen) Dafiir spielst du auch in der Ul17-Nationalmannschaft.
#00:00:21-3#212

Eine andere Form der Kérperoptimierung kommt hingegen in der Horspielserie vor: das Doping,
dessen Praxis laut dem DFB-kritischen Robert Gugutzer als Ausdruck der Korperpolitik des organi-
sierten Sports bezeichnet werden konne:

Wenn ein Verband eine Leistungsnorm setzt, die so hoch ist, dass die Athleten sie kaum ohne leis-

tungssteigernde Mittel erfiillen konnen, der einzelne Athlet daher zum Doping greift — nicht zuletzt,
um weiter Fordergelder zu erhalten —, dann entspricht das dem, was bei Foucault ,Mikrophysik der
Macht’ heisst: Eine Machtausiibung vonseiten der Verbiande, die auf die korperliche Praxis der Ath-

letinnen und Athleten einwirkt.213

Dies beginne bereits beim Kinderhochleistungssport, wobei Gugutzer hier rhythmische Sportgym-
nastik, Turnen oder Eiskunstlauf meint. Der Kinder-Fussball scheint (noch) nicht Teil dieser syste-
matischen Doping-Praxis zu sein. In Folge 20 (Doping im Spiel?) wird Kapitan Niko von seinem
Cousin, der im Ort ein Fitness-Center er6ffnet hat, zum Doping verfiihrt. Der Cousin preist es als

, Extradosis Vitamine“?!* an und unterstreicht: ,ich biete dir doch nichts Verbotenes an“?>. Nach-
dem Niko die verbotene Substanz geschluckt hat, pocht der Cousin auf Verschwiegenheit: ,, Also
deinem Norbert brauchst du ja erst einmal nichts davon zu erzdhlen, ha? Das bleibt erst mal unser
kleines Familiengeheimnis. Okay?*“?!® Und natiirlich sind Trainer Norbert und die restlichen Teufels-
kicker fuchsteufelswild, als sie vom Doping Nikos erfahren. Dieser schluckt die Substanz arglos re-
gelmassig, verschweigt es gegeniiber seinem Team und verdndert sich zudem negativ. Er wird

211 Schaaf 2011, 115.

212 Ully Arndt Studios 2011, Kapitel 6.

213 Gugutzer 2011, 41.

214 Ully Arndt Studios 2010b, Kapitel 1, #00:03:59-0%#.
215 Ully Arndt Studios 2010b, Kapitel 1, #00:04:14-64#.
216 Ully Arndt Studios 2010b, Kapitel 1, #00:04:35-8%#.
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arroganter. Dies, so will es die Geschichte, liegt am Einfluss von Talentscout Andreas Striezel. Die-
ser ist ndmlich der grosse Hintermann hinter einem organisierten Doping-System. So kddert Striezel
zahlreiche jungen Fussballtalente mit Ferientrainingslagern. In diesen darf nur teilnehmen, wer die
,,Vitamin-Praparate” schluckt. Striezel, der ,frither mal Trainer in der Regionalliga“?!” war, verfiigt
iiber ein grosses Netzwerk und vermittelt die gedopten Kinder danach an bessere Vereine. So ver-
dient Striezel doppelt. Erst verkauft er das Doping an die unterdessen abhangigen Kinder und spa-
ter streicht er noch Provisionen ein, fiir das Vermitteln der Spieler (von Madchen ist hier nie die
Rede). In der Art der Inszenierung erinnert dies an eine Vorstufe von Kinderhandel. Diese systema-
tische Ausnutzung der kindlichen Koérper durch Striezel wird natiirlich von Norbert und Co. verur-
teilt und mittels verdeckter Ermittlung beendet. Am Schluss bedroht Striezel einige der Teufelskicker
und Norbert gar mit einer geladenen Pistole, weil diese seine Machtausiibung beenden wollen. Die
Botschaft, die wahrend der gesamten Folge vermittelt wird, ist, dass Doping falsch und illegal ist —
und alles andere als systematisch im Fussball. Denn richtige Sportsméanner und -frauen verbessern
sich nur mittels Trainings und Fleiss, wie Nikos Cousin lachend zu Beginn der Folge unterstreicht:
, Tja, wer was erreichen will als Sportler, kann sich halt nicht den ganzen Tag faul in die Hingemat-
te legen.”!8

Es zeigt sich, dass bei Teufelskicker zwar das Gewinnen zur Maxime erklart wird, um dereinst als
Profi vom Fussball zu leben. Dafiir wird trainiert und stets Leistung auf dem Fussballplatz abver-
langt. Der Umstand, dass die Konkurrenz immens und der Markt gnadenlos ist, wird ausgeblendet.
Auch, dass die Fussballmedienrealitdt den Sportler*innen mehr abverlangt als Fleiss, wird — trotz
vermeintlicher Realitdtsnahe — schlicht ignoriert oder zumindest schon gezeichnet.

Hineinwachsen in den modernen Fussball

Die Fussballmedienwelt lebt von den Fans — nur durch sie hat sie eine gesellschaftliche Relevanz.
Zum einen natiirlich durch jene, welche die Produkte der Fussballmedienwelt konsumieren, zum
andern jene, die darin vorkommen. Hier soll noch ein Blick auf jene im Stadion geworfen werden.
,,Und obwohl allem Anschein nach fast jeder in irgendeiner Art und Weise Kontakt zu diesem Sport
oder seinen Fans hat, umkreist Fussballanhdnger oftmals ein fast mystischer Ruf“?!%, erklart Christi-
an Bott zu Beginn seines Aufsatzes iiber die ,Fussball-Fankultur in Deutschland”. Der Besuch im
Stadion zeigt, dass offenbar nicht das gesamte Publikum aus Fans besteht: ,Im Publikum leisten die
Fans mit ihren Sprechchéren und Gesédngen, ihren Trikots und Schals, ihren Fahnen, Kollektivbewe-
gungen und Gesten den auffalligsten Beitrag zum Gesamtgeschehen.”??° Hier unterscheidet der
Sportsoziologe Thomas Alkemeyer vor allem zwischen dem sogenannten Fanblock und den ande-
ren Sektoren im Stadion. Dies ist eine Vereinfachung, die der Realitédt aber so nicht standhalt, wie
Kultursoziologe Roman Horak hervorhebt: ,, Wir haben es also nicht mit der immer wieder gerne
erzdahlten Doppelstruktur von (potentiell gewalttatigen, jungen) Fans in den Sektoren hinter den

217 Ully Arndt Studios 2010b, Kapitel 1, #00:03:01-7#.
218 Ully Arndt Studios 2010b, Kapitel 1, #00:03:15-1#.
219 Bott 2015, 48.

220 Alkemeyer 2008, 96.
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Toren und dem restlichen Tribiinenpublikum zu tun, sondern mit einer durchaus komplexeren und
dynamischeren Konfiguration.”?!

So durchwanderten regelmassige Besucher*innen im Verlauf ihres Lebens das Stadion. Kaum je-
mand wiirde {iber Jahrzehnte an der gleichen Stelle sein, sondern sich alters- und interessensabhan-
gig mit Gleichgesinnten an einem bestimmten Ort treffen. Es ist zudem keinesfalls so, dass sich das
restliche Publikum das Spiel mit stoischer Ruhe betrachtet. Auch diese applaudieren, schreien oder
singen mit. Je nach Spielverlauf kann sich die Euphorie aus dem Fanblock auf das restliche Publi-
kum iibertragen — so dass plotzlich ,das ganze Stadion’ steht, singt und klatscht. Dabei geht es bei all
dem Einsatz nur vordergriindig um die Unterstiitzung der ,eigenen’ Mannschaft auf dem Platz, wie
Kommunikationswissenschaftler Renatus Schenkel festhalt: ,Choreographien, Gesiange, Pyrotechnik
und andere Fan-Rituale sind soziale, stark kommunikativ gepragte Handlungen im Stadion und fiir
das Stadion mit Zielrichtung zundchst auf andere Zuschauer dort.”??2 Heute kénnen eigentlich alle
professionellen Fussballspiele weltweit live mitverfolgt werden. Wo die Spiele nicht im Bezahlfern-
sehen zu haben sind, schafft das Internet Abhilfe. Es existiert also ein weiteres Publikum. So sagt
Horak: , Die Fanchoreographien stammen aus einer anderen Zeit, ihre Adressaten sitzen nicht aus-
schliesslich im Stadion, sondern auch vor den Fernsehschirmen.”??> Und die Fussballmedienwelt
nimmt dies dankend auf und verarbeitet es, wie Schenkel ausfiihrt: ,Berichterstattung neigt zur
fernsehgerechten ,Inszenierung’, an der auch die Fanszene durch Beifalls-/Missfallensbekundungen,
Gesange, Choreografie und Pyrotechnik (un-)freiwillig ihren Anteil hat.“??* Doch die Fussballfans
im Stadion haben ein grosses Problem: Durch die standig steigenden Gelder, welche Bezahlsender
fiir die Ubertragungsrechte an Liga und Vereine bezahlen, werden die Fans im Stadion schleichend
zu einer Art Kund*innen zweiter Klasse. So fiihle sich die ,/klassische Fankultur’ laut Schenkel be-
droht:

Sie [die Anpassungen; M. W.] ziehen nicht nur eine Veranderung der Zusammensetzung des Stadi-
onpublikums nach sich, sondern fithren dazu, dass das gesamte geschéftliche Umfeld zunehmend auf
die Bediirfnisse eines Fernsehpublikums zugeschnitten wird, das sich nicht mehr primér aus ,Fuss-
ballfans’ im urspriinglichen Sinn zusammensetzt, sondern zunehmend aus Zuschauer-
Gruppierungen, die den Raum vor Bildschirmen zu Hause oder unterwegs sowie vor den Leinwan-
den des Public Viewing eher des generellen ,Event’- und Unterhaltungscharakters wegen bevolkern.?2s

Die kritischen Fans nennen diese Entwicklung den ,modernen Fussball’ und bekdmpfen diesen,
denn sie befiirchten, dass ihr Stellenwert und somit ihre Einflussnahme sinkt. Denn ,,die Fans sehen
sich subjektiv als Unterstiitzer ,ihres Vereins’, ja eigentlich mehr als das. In Interviews mit ihnen
wurde deutlich, dass sich ,wahre Fans’ als Teil des eigenen Vereins verstehen.”?2° Nur ist deren Ein-
fluss auf die Geschehnisse im ,eigenen’ Verein begrenzt — und wird durch die Entwicklungen des
,modernen Fussballs’ immer kleiner. So entscheiden Mazeninnen oder Verwaltungsrate in welche
Richtung sich ein Verein entwickelt — und nicht mehr der hemdsarmelige Patron, der selbst Anhan-

221 Horak 2010, 132.
222 Schenkel 2015, 101.
223 Horak 2010, 134.
224 Schenkel 2015, 107.
225 Schenkel 2015, 105.
226 Horak 2010, 136.
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ger des Vereins ist. Und gar nicht selten stammen diese neuen Entscheidungstrager*innen nicht aus
dem Umfeld des eigenen Vereins —ja nicht einmal aus der eigenen Region. So ist beispielsweise mit
der Champion Union HK ein Hongkonger Investor im April 2020 beim Schweizer Rekordmeister
Grasshoppers Club Ziirich eingestiegen und leitet nun als Hauptaktionar die Geschicke des Clubs.
Fussballvereine werden zur internationalen Spekulationsmasse. Unzéhlige europaische Spitzenclubs
gehoren Oligarchen oder Geschiftsleuten aus den Arabischen Emiraten. Die Spieler*innen der Profi-
ligen stammen aus vielen Landern rund um den Globus. Sie spielen dort, wo sie am meisten verdie-
nen — wo sie also mit ihrem ,sportlichen Talent’ am meisten Kapital herausschlagen kénnen. In
welchem Land - oder gar bei welchem Verein sie spielen, ist ihnen am Ende egal. ,Fussball lasst
sich als eine hybride Kulturpraxis beschreiben, die im Zuge von Globalisierung ohne Migration, d.
h. ohne die globalen Wanderungsbewegungen ihrer Akteure, den Fussballspielern und den Fans,
nicht mehr vorstellbar ist“??’, sagt Soziologin Gabriele Klein. Hier verweist sie auch auf den Um-
stand, dass gerade die internationalen Grossclubs wie Real Madrid oder Manchester United Fans auf
der ganzen Welt haben. Dabei handelt es sich zwar meist um den Zweit- oder Drittclub. Doch auch
dessen Spiele ,miissen’ gegen Entgelt geschaut werden - idealerweise im passenden Trikot oder mit
dem Fanschal um den Hals. Entsprechend sind diese auf dem ganzen Globus verteilten Fans eben-
falls Kund*innen, die es zu bedienen gilt. Und auch die lokalen Anhadnger werden im modernen
Fussball nicht mehr als Fans begriffen, wie Horak herausstreicht:

An seine Stelle traten im Verlauf der letzten Jahrzehnte der interessierte Fussballkunde und dann der
Konsument. Hineingestellt in eine Welt der Konsumkultur ist Letzterer zugleich ihr akkurater Ver-
treter. Die Qualitdt des Produktes hat fiir ihn Vorrang, sentimentale Bindungen (verbunden mit
Pflichten) kennt er nicht.22s

Das heisst, dass diese neue Form von Fans bei Erfolgslosigkeit schnell ihr Herz an einen neuen Club
verschenken — und néchste Saison dessen Trikot kaufen. Der sich anbahnende Konflikt ist offen-
sichtlich. Die ,wahren Fans’ sehen sich als Teil des Vereins und mochten die Geschicke mitbestim-
men. Die Vereinsfiihrung zielt aber auf ein Publikum aus Konsument*innen ab. Um diese bei der
Stange zu halten oder gar zu vermehren, probieren die Clubs sich im nationalen und internationalen
Beliebtheitswettbewerb zu behaupten — und dies geht nur tiber den sportlichen Erfolg, den Einkauf
von Stars und die Pflege des eigenen Images — und dieses ist natiirlich auch an den Auftritt der ei-
genen Fans gebunden - also an die lokale Fankultur. Gabriele Klein spricht in diesem Zusammen-
hang von einer , glokalen“?? Fankultur. Denn der Vereinsfussball habe, wie auch deren Fans einen
urbanen Hintergrund und sei heute noch ein wesentlicher Bestandteil der stadtischen Kultur: ,So ist
z. B. nicht nur die Spielkultur der Bremer Mannschaft eine andere als die der Bayern, auch die jewei-
ligen Fankulturen tragen deutliche lokale und vereinsspezifische Ziige, man denke nur an den Un-
terschied zwischen den Fans von St. Pauli und den HSV-Fans, des BVB und von Schalke 04."230

Dass man als Fussballfan einen bestimmten Verein unterstiitzt, ist auch bei Teufelskicker Realitdt. Da
fallt besonders Moritz auf, der regelmassig erwdhnt, dass er Fan des HSV ist. Zu Beginn von Folge

227 Klein 2008, 31-32.

228 Horak 2010, 130-131.
229 Klein 2008, 32.

230 Klein 2008, 32-33.
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26 (SOS aus Schweinesand!) fahrt das Team zu einem Freundschaftsturnier nach Hamburg. Durchge-
fiihrt vom Erzrivalen des HSV: dem FC St. Pauli:

Erzihler: Aber diesmal dauerte die Fahrt etwas lédnger als sonst. Ihr Ziel war namlich Hamburg — die
Heimatstadt von Moritz. Da sein Vater dort als Fussballtrainer arbeitet, hatte er seine Kontakte spielen
lassen und den Teufelskickern die Teilnahme an einem Mini-Turnier beim FC St. Pauli ermoglicht. Na-
tiirlich freuten sich alle riesig und die Stimmung im Bus war super. #00:01:17-0#

Alle Kinder: (singen) St. Pauli, St. Pauli, St. Pauli, St. Pauli! #00:01:24-6#

Catrina: Echt nett von deinem Vater, Moritz, dass er uns an dem Turnier angemeldet hat. #00:01:28-2#
Enes: Ja, echt! Total super! #00:01:30-1#

Moritz: Also, ich finds ja toll nach Hamburg zu fahren. Aber ausgerechnet zum FC St. Pauli? Wo ich
doch glithender HSV-Fan bin. #00:01:37-2#

Catrina: Aber wieso eigentlich? #00:01:38-9#

Moritz: Ich weiss nicht, ob ihr das wirklich versteht. #00:01:40-9#%

Catrina: Wieso? Was gibts da zu verstehen? #00:01:43-1#

Moritz: Naja, wenn man aus Hamburg kommt, muss man sich eben entscheiden. #00:01:46-3#

Catrina: Also mir ist das egal. Ob HSV oder St. Pauli — das sind doch beides coole Vereine. #00:01:50-6#
Enes: Ja, und jetzt wo St. Pauli aufgestiegen ist, spielen sogar beide wieder in der Bundesliga.
#00:01:55-3#

Moritz: Man kann nicht den HSV und St. Pauli gut finden. Das ist wie Feuer und Wasser, Himmel und
Holle, Ketchup oder Mayo. Wie soll ich das erklaren? #00:02:03-4#

Catrina: Also, ich komme zwar nicht aus Hamburg, aber ich habe mich schon entschieden. Ich bin to-
taler Pauli-Fan. Der Club ist einfach Kult. Schon alleine diese seltsamen braun-weissen Trikots und die
Stimmung im Stadion ist einfach sensationell. #00:02:16-7#

Moritz: Also, ich hab’ schon als Kind in Rauten-Bettwésche geschlafen. #00:02:20-2#

Enes: Was denn fiir Rauten? #00:02:21-9#

Catrina: Man, Enes, die Raute ist das Vereinsemblem des HSV. #00:02:25-3#

Enes: Ach ja, stimmt. #00:02:26-4#

Moritz: Ausserdem hat der HSV schon viel mehr Titel geholt. Ich kann mich jedenfalls nicht erinnern,
dass St. Pauli schon mal Deutscher Meister oder Europapokalsieger war. #00:02:33-94

Catrina: Ist doch egal. Darum gehts ja nicht. Sowas wie den FC St. Pauli gibts jedenfalls nur einmal.
#00:02:39-74#231

Diese Passage zeigt, wie wichtig das vor allem durch die Fans produzierte Image eines Vereins ist.
Catrina bezeichnet den Verein als , Kult” und , die Stimmung im Stadion ist einfach sensationell”
und nennt sich deswegen selbst einen , totalen Pauli-Fan”. Interessanterweise ist ihr noch eine halbe
Minute zuvor egal, ,,ob HSV oder St. Pauli — das sind doch beides coole Vereine”. Moritz hingegen
verweist auf die sportlichen Erfolge des HSV und dass er schon immer deren Anhdnger gewesen sei.
Es ist ja schliesslich auch der Lieblingsvereins seines Papas, was in Folge 1 (Moritz macht das Spiel!)
klar wird. Worauf hingegen nicht in Teufelskicker eingegangen wird, ist, dass sich der FC St. Pauli in
einigen Belangen von anderen Profivereinen unterscheidet. So halt Frank Weber fest:

231 Ully Arndt Studios 2010c, Kapitel 1.
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Sieg oder Niederlage sind nicht mehr entscheidend - es ist einfach ,Kult’, hinzugehen oder mitzufah-
ren. Fans des Vereins FC St. Pauli, der 2002 aus der 1. Bundesliga und 2003 aus der 2. Bundesliga ab-
stieg, haben das ,Dabeisein’ zum alleinigen Grund dafiir erhoben, Spiele ihres Vereins trotz der
Niederlagen und Enttduschungen weiterhin zu besuchen.232

Weiter stellten sich vor allem die Fans des FC St. Pauli bereits seit den 1980er-Jahren entschieden
gegen Sexismus, Rassismus und Homophobie. Entsprechend ist die Fanszene noch heute eher links-
alternativ ausgerichtet, wiahrend man beim HSV (heute) die fiir Deutschland tibliche Durchmi-
schung aller politischen Gesinnungen antrifft. Ein relativ grosser Teil des St.-Pauli-Anhangs stellt
sich ebenfalls gegen die Entwicklungen des ,modernen Fussballs’. Jedoch ist es gerade dieser Kult
und der durch die Fans verantwortete politische Weg, der den Club in den Augen vieler als Zweit-
oder Drittmannschaft attraktiv werden lasst. Wodurch der Verein, dessen Stadion in unmittelbarer
Nahe zur Reeperbahn liegt, glokalisiert wird. Denn gerade der FC St. Pauli — mit mehr als 400 einge-
tragenen Fanclubs — lebt, wie kaum ein anderer Fussballverein in Deutschland, von der Inszenie-
rung des Lokalkolorits.

Die Medien- und Sportindustrien beférdern die Zirkulation von lokalen Produkten (z. B. Fanartikel),
Bildern und Symbolen und wirken damit an der Aktualisierung und Verfestigung lokaler Verein-
sidentitaten mit, deren Mitglieder und Fans ja nicht unbedingt, wie die weltweiten Fangemeinden
belegen, vor Ort leben miissen, um sich mit dem Verein zu identifizieren.2?

Denn nur, wer sich gegeniiber der Konkurrenz eindeutig abgrenzen kann, erntet bei der breiten
Offentlichkeit Gunst oder Missgunst. Laut Moritz Ballensiefen und Jérg-Uwe Nieland setzt sich das
Image, welches ein Club hat, aus drei Komponenten zusammen: ,,der personlichen Erfahrung des
Einzelnen, den kommunizierten Erfahrungen und dem von den Medien vermittelten Image, dem
Medienimage“?4. Somit sind die Clubs auf die (wohlwollende) Berichterstattung in der Fussball-
medienrealitdt angewiesen und probieren ihr Profil moglichst genau zu schérfen: , Tatsachlich er-
zielt ein Fussballclub mit einem klaren Image hoheres Interesse und hat dadurch die Moglichkeit,
Sympathien zu gewinnen und die Zahl der Fans zu erhchen.”?> Entsprechend wiére es theoretisch
auch denkbar, dass sich die Fussballclubs — zur Verbesserung des Images — in eine Kinderhorspiel-
serie wie Teufelskicker hineinkaufen’ — was aber bisher noch nicht passiert ist>.

Ihr grosster Fan

Auffallend ist aber, dass bei Teufelskicker die Befeuerung des Disputs HSV oder St. Pauli durchaus
mit den Praferenzen der jeweiligen Autorenschaft zusammenzuhangen scheint. War bei Frauke
Nahrgang der HSV noch der einzige real existierende Verein*”’, kommen bei den Ully Arndt Studios
weitere Clubs wie der FC Bayern Miinchen (Folge 39 — Gipfelstiirmer!) oder eben der FC St. Pauli (Fol-

232 Weber 2004, 143.

233 Klein 2008, 33.

234 Ballensiefen/Nieland 2008, 238.

235 Ballensiefen/Nieland 2008, 239.

26 Zumindest wurde nie etwas entsprechendes kommuniziert oder sonst Auffalligkeiten festgestellt.

237 Hier sei kurz angefiigt, dass der Erzrivale VfB wohl an den V/B Stuttgart oder den VfB Liibeck angelehnt sein kdnnte, was aber

wihrend der ganzen Serie nie aufgeklart wird.
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gen 25 — 1, 2, 3, Winter-Hexerei! und 26 — SOS aus Schweinesand!) hinzu. Und der Umstand, dass Mo-
ritz seinen HSV kaum verteidigt und der FC St. Pauli im Gegenzug zum Kult ernannt wird, weist auf
eine Zeitenwende hin. Bei den Ully Arndt Studios ist man totaler Pauli-Fan. Der Schluss liegt also
nahe, dass sich die Fussballmedienwelt der Teufelskicker — allen voran deren Fanszene nun an jener
des FC St. Pauli orientiert. Und tatsdchlich kommt mit einem der ersten Manuskripte aus den Ully
Arndt Studios auch zum ersten Mal ein Fan vor: der zu dem Zeitpunkt randstandige Schorschi.

Catrina: Wow! Ein echter Fan! #00:01:07-4#

Schorschi: Na klar! In meinen Adern fliesst blau-gelbes Blut. Ubrigens wirklich nett, dass ich euch in
Zukunft von dieser Bank aus beim Training zugucken darf. Ich hoffe, euer Trainer ist damit auch ein-
verstanden. #00:01:19-842%

Dass Schorschi als erster Teufelskicker-Fan tiberhaupt eingefiihrt wird, passt natiirlich eher zu einer
linksautonomen Ausrichtung der Fans. Auch konnte seine Randstandigkeit gut zum ,Kiezclub’ St.
Pauli passen. Ein eigentlicher Beweis ist aber, dass Schorschi im Verlauf der Folge das Lied You'll
Never Walk Alone von Gerry & the Pacemakers singt.

Schorschi: Ahh. My name is Schorschi. How do you do? #00:01:02-0#

Moritz: Hey, Schorschi, du sprichst Englisch? #00:01:04-7#

Schorschi: Da staunst du, was? Ich kann auch englische Fangesange. (singt You'll Never Walk Alone)
#00:01:25-5#

(Steve steigt in den letzten Refrain bei Schorschi mit ein, Sniffy bellt) #00:01:30-8#2%°

Was hier als englischer Fangesang vorgestellt wird, gilt in Fussballkreisen als Fussballhymne des FC
Liverpool und der eigentliche Beginn von Gesang im Stadion, wie der Soziolinguist Walter Aeschi-
mann erldutert:

Das Singen bei Fussballspielen begann Anfang der Sechzigerjahre auf der Stehplatztribiine ,The Cop’,
stidwestlich hinter dem Tor an der Anfield Road, dem Heimstadion des FC Liverpool in England. Zuvor
war es tiblich, vor und nach den Spielen, nicht aber wahrend der neunzig Minuten zu singen. Die Le-
gende will, dass hier der Stadionlautsprecher mehrmals You'll Never Walk Alone der Gruppe Gerry &
the Pacemakers abgespielt hatte — und spater ausgefallen war. Der Fanblock begann das Lied

selbststandig zu intonieren.24

Heute ist das Stiick, das urspriinglich fiir das Broadway-Musical Carousel geschrieben wurde, zu ei-
nem musikalischen Erinnerungsort des Fussballs geworden. Dies heben auch Jiirgen Mittag und
Jorg-Uwe Nieland hervor: Sie zahlen You'll Never Walk Alone und We are the Champions von Queen zu
zeitlosen Fussballhymnen.?*! Nun wird das Stiick in Deutschland aber gerne mit dem FC St. Pauli in
Verbindung gebracht, da die Fans das Lied regelmassig wahrend des Spiels singen. Dass Schorschi

238 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 2.
239 Ully Arndt Studios 2009, Kapitel 8.
240 Aeschimann 2009, 141.

241 Vgl. Mittag/Nieland 2007, 14.
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nun genau You'll Never Walk Alone vorsingt, ist sicher kein Zufall. Er hétte ja auch Hamburg (Meine
Perle) von Lotto King Karl singen konnen, dann ware klar gewesen, dass er HSV-Fan ist.

Monotone Stimmung auf den Ringen

Wahrend Fan-Schorschi alleine ,, You'll Never Walk Alone” singt, ist das Repertoire der Teufelskicker-
Fans, wie sie in der Fussballmedienrealitdt zu horen sind, sehr begrenzt. Vor allem pragnant sind
die von Aeschimann benannten , Primarrekationen” wie Pfeifen und Schreien. Er hat in seinem Ar-
tikel zu Fangesangen in Schweizer Stadien drei unterschiedliche Stufen ausgemacht: , Eine zweite
Stufe stellt das ,rhythmische Klatschen’ dar. Anspruchsvoller sind die ,gesungenen Rufe’ (,,Va-re-la,
ohohoh”). Diese umfassen wenige Takte lange Melodien. Die hochste Stufe bilden eigentliche Ge-
sdnge.”242

In den Liveschaltungen bei Teufelskicker kommt es immer mal wieder zu einzelnen Elementen der
zweiten Stufe. ,Gesungene Rufe’ hingegen gibt es in der Regel nicht. Interessanterweise ist dies beim
Erzrivalen VfB anders. In Folge 80 (Der Kommerzclub!) intonieren die Fans ,springt, springt, springt,
springt...”?*3 {iber fast eine Minute, nachdem Mark fiir den VfB getroffen hat. Im Anschluss singen
die Fans sogar ganze Satze: ,, Wir hiipfen alle fiir den VfB, wir hiipfen alle fiir den VfB!"?4* Ein No-
vum, denn die Fans der Teufelskicker-Fussballmedienrealitdt melden sich eigentlich nie zu Wort. In
Folge 80 kommt aus, dass das euphorisierte Springen nach einem Tor ein ,Ritual’ der VfB-Fans ist,
wie der Kommentator erklart:

Die VfB-Fans auf der altehrwiirdigen Haupttribiine sind begeistert. Sie machen ihr typisches wir-
hiipfen-alle-fiir-den-VfB-Ritual. Die ganze ,griine Wand’ — wie der VfB-Fanblock ja auch genannt wird,
hopst synchron auf und ab. Die machen Party, dass die Tribiine nur so wackelt. Und das ist auch der
Grund, weshalb die Haupttribiine vereinsintern ,die Hiipfburg’ genannt wird. Hier herrscht
Vorfreude pur auf den Saisonstart.*>

Dieses Ritual wird aber nur durch den Erzahler eingefiihrt, da in dieser Folge die Haupttribiine des
VfB wegen eben dieser Hiipferei saniert werden muss. In den 79 Folgen zuvor war nie die Rede von
einem solchen Ritual. Und auch bei den Fans der Teufelskicker wiederholten sich die Gesdnge des
Anhangs stets. Konzentriert man sich darauf, fallt die Monotonie der Fangesange sehr schnell auf —
eigentlich schade, denn gerade dieser wére ein Element gewesen, um die Fussballmedienrealitat
noch attraktiver zu gestalten. Denn laut Musikwissenschaftler Reinhard Kopiez, der sich intensiv
mit dem Stadiongesang beschaftigt hat, seien es gerade die gesungenen Worte, welche eben durch
den Gesang eine emotionale Steigerung erhalten.?* Fiir ihn ist klar, dass diese gesungenen
Lautdusserungen in Stadien eine ganz besondere Wirkung entfalten: ,,Das Stadion tibertrifft die
Dimensionen der meisten Kirchenrdume bei weitem, und vollstindig {iberdachte Stadien (wie etwa
dasjenige in Dortmund oder in Gelsenkirchen) produzieren erstaunliche Halleffekte.”?*” Auf Hallef-
fekte wird bei Teufelskicker jedoch verzichtet und auch Schmahrufe werden keine eingesetzt. Dies,

242 Aeschimann 2009, 144.

243 Ully Arndt Studios 2019, Kapitel 3, #00:01:43-3#.
244 Ully Arndt Studios 2019, Kapitel 4, #00:00:08-5#.
245 Ully Arndt Studios 2019, Kapitel 3, #00:01:42-8#.
246 Vgl. Kopiez 2002, 300.

247 Kopiez 2002, 299.
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obwohl sie eigentlich Teil der Liedervielfalt ,echter’ Fussballfans wére: ,Zum bedingungslosen Sup-
port der eigenen Mannschaft gehort komplementér die rituelle Diffamierung des Gegners.”?* Durch
das massive Beschneiden der Moglichkeiten, welche der Fangesang (auch aus der Retorte) bieten
wiirde, verschenkt der Horspielverlag Europa hier die grosse Chance, das imaginierte Teufelskicker-
Stadion in einen , Locus Theologicus“?* — eine Kultstatte zu verwandeln. Gerade weil ja Horspiele
immer und immer wieder nebenher gehort werden, handelt es sich hier um eine verpasste Chance,
den Einzelfolgen des Massenprodukts eine besondere Note zu geben.

Kein Platz fiir Gewalt
Bei der letzten Fussball-Europameisterschaft (Frankreich 2016) dominierten gewalttatige Hooligans
iiber mehrere Tage die Titelseiten von Zeitungen:

Die Bilder aus Marseille bekommt man nur schwer aus dem Kopf: Blutiiberstromte Hooligans werfen
mit Stiihlen und Flaschen um sich, Menschen liegen auf dem Asphalt und werden trotzdem noch
getreten. Ein Mann ringt seit Stunden mit dem Tod, die Arzte konnten noch keine Entwarnung
geben.250

Anstatt eines Sommermarchens bekam nicht nur das Spiegel-Online-Publikum die albtraumartige
Fratze des Hooliganismus prasentiert. ,Kaum jemand wollte sich vorstellen, dass es bei dieser Eu-
ropameisterschaft solche Bilder geben konnte“?*!, fahrt Spiegel-Journalist Rafael Buschmann fort.
Dabei gibt es rund um den Fussball immer wieder Ausschreitungen. Diese reichen von Sachbescha-
digungen bis zu solchen Gewaltorgien, wie sie sich russische und englische Hooligans im Juni 2016
in Marseille geliefert haben. Fiir Aussenstehende wirken Fankurven bedrohlich, dies stellte bereits
Peter Marsh vor 40 Jahren fest: ,,Den meisten Mitgliedern unserer Gesellschaft erscheinen die Akti-
vitdten der gegenwartigen Generation junger Fussballfans als gewalttatig und destruktiv.”?% Als
einer der ersten Soziologen beging er das Feld der Fankurve. Er kam zum Schluss, dass es zwar
durchaus zu korperlichen Auseinandersetzungen komme, diese jedoch nur selten wirklich gefahr-
lich werden: ,,Das geordnete Leben auf den Réngen beruht also auf der aktiven Bejahung eines Sys-
tems von subkulturellen Regeln.”?%

Der Hooliganismus ist in den 1970er-Jahren in England entstanden und schwappte in den 1980er-
Jahren in die deutschsprachigen Regionen iiber. , Insbesondere bei Niederlagen liess sich {iber Aus-
einandersetzungen mit gegnerischen Fanclubs die Ehre des eigenen Vereins retten“?*, erklart Chris-
tian Bott die Beweggriinde, weshalb diese wiitenden jungen Manner damals aufeinander losgingen.
Hinter Stacheldrahten standen in den 1980er-Jahren die rivalisierenden Gruppen mit angespannten
Fausten und blickten kampfeslustig in die anderen Sektoren, wo der ,Feind’ stand. Wenn die gegne-
rischen Hooligans nicht in Greifweite waren, liessen sie ihren aufgestauten Hass halt jene ,Kutten-
fans’ in den eigenen Reihen spiiren, die nicht in ihr heteronormatives, nationalistisches Weltbild

248 Aeschimann 2009, 144.
249 Kopiez 2002, 302.

250 Buschmann 12.06.2016.
251 Buschmann 12.06.2016.
252 Marsh 1980, 131.

253 Marsh 1980, 131.

254 Bott 2015, 54.
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passten. Eine kollektive Identitdt kannten (und kennen) die mannerbiindisch organisierten Hoolig-
ans nur unter sich. Andere Fans stellen eine Art ,Freiwild’ dar. Als Folge wurden die Stadien — oder
zumindest die Fanblocks zu gefdhrlichen Zonen ernannt. ,,Selbst in den spaten Achtzigerjahren wa-
re es aber niemandem in den Sinn gekommen, Fussball in der Schweiz auch als Teil der Popkultur
zu betrachten. Noch galt Fussball als tumber Proletensport.“?> Erst durch die urspriinglich linksge-
richtete Ultra-Bewegung, die in den 1990er-]Jahren aus Norditalien in den deutschsprachigen Fuss-
ballraum schwappte, anderte sich die Situation in den Stadien und die Darstellung in den Medien
allmahlich. Kathofer/Kotthaus (2013) haben in zahlreichen Gesprachen mit Ultra?>*-Griindungs-
mitgliedern festgestellt, dass durch die vorherrschende Langweile im Stadion die Entwicklung hin
zur Ultra-Kultur ein , quasinatiirlicher, evolutionarer Akt“?*” war. Die Griinder kannten das ,siid-
landische Flair’ vor allem aus dem Fernsehen. ,Mittlerweile tibertrugen auch private deutsche
Sportkandle die stimmungsvollen Spiele der Serie A mit bengalischen Feuern, iiberdimensionalen
Fahnen und lautstarken Gesdngen.”?%® Diese Stilmittel wurden von den hiesigen Ultras kopiert.
Zwar waren die Elemente im deutschsprachigen Raum nicht neu, wurden jedoch bedeutend inten-
siver eingesetzt. So ,unterstiitzen’ die (meist unpolitischen) Ultras ihre Mannschaft unabhéngig vom
Resultat iiber die Dauer des gesamten Spiels, was zu einer Art Generationenkonflikt fithrte (und
noch heute fithren kann).

Viele der anderen, oft dlteren Fans kritisieren unter anderem die mangelnde Spontanitat, die
Bevormundung und die ermiidende Wirkung des angeleiteten, dauerhaften und spielunabhangigen
Supports der Ultras. Daneben monieren sportzentrierte Fans die Beeintréchtigung der Sicht durch
Fahnen, Doppelhalter oder Ahnliches.?s

Die Ultras hingegen sehen sich gerade wegen dieses unablassigen Supports als einzig wahre Fans
des Vereins. Soziologe Sven Kathofer, Erziehungswissenschaftler Jochem Kotthaus und Politologe
Martin Willmann halten fest, dass fiir Ultras einzig der Verein das Objekt der Liebe ist, welcher auch
romantisch verklart wird. , Diese Konstruktion wird geehrt und verteidigt, notfalls auch gegen Re-
prasentanten des eigenen Vereins (Spieler, Trainer etc.).”“2¢0

Vereine, Ultras und Politik machten in den 1990er-Jahren gemeinsam Front gegen Hooligans und
drangten sie mittels Repression aus den Stadien. Diese koppelten sich vom eigentlichen Fussball ab
und trafen sich folglich in Waldern, um sich dort ihrem brutalen Hobby — dem sich gegenseitig Ver-
priigeln — zu widmen. , Weil Hooligans also immer seltener als Gruppe direkt am Spieltag in Er-
scheinung traten, wurde vor Ort der Platz fiir weitere Fangenerationen frei.“?!. So traten an deren
Stelle die Ultras und die kritischen Fussballfans, , die sich in ihrer Organisation und ihrem Selbst-
verstandnis zwar unterscheiden, durch Kritik und Protest an der Kommerzialisierung des Fussball-
sports und den zunehmenden ordnungspolitischen Massnahmen im Umfeld der Fanszene aber

255 Aeschimann 2009, 142.

256 Bei deutschsprachigen ,Ultras’ wird auf die italienische Schreibweise verzichtet.
257 Kathofer/Kotthaus 2013, 56.

258 Sommerey 2010, 47.

259 Kathofer/Kotthaus/Willmann 2013, 43.

260 Kathofer/Kotthaus/Willmann 2013, 42.

261 Bott 2015, 55.
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eint.”?2 Entsprechend dominierte spétestens seit den 2000er-Jahren auch das Bild dieser Fans die
Medienrealitat rund um Fussballspiele und zeichnete ein positiveres Bild als die Schldger der
1980er-Jahre. Die Zdune in den Stadien wurden abgebaut, die Kontrollen intensiviert. Der Fussball
wurde zum familienausflugstauglichen Event in modernen ,High-Tech-Stadien’. Besonders im Vor-
feld zur WM 2006 in Deutschland kam es zu einem regelrechten ,Friithjahrsputz’ in den deutschen
Stadien. Null-Toleranz gegeniiber Pyrotechnik und Gewalt brachten viele der Ultras auf Stadion-
verbotslisten. Diese ,, verstanden sich hier als Underground und hippe Avantgarde”?%. Doch auch
unter diesen Fans finden sich gewaltbereite oder gar gewaltsuchende junge Manner und vereinzelte
Frauen. Darum kommt es immer wieder im Rahmen von Ligaspielen zu regelrechten Strassen-
schlachten zwischen verschiedenen Fan-Gruppierungen oder zwischen Ultras und der Polizei.
,Hauptfeindbild der Ultras ist die Polizei. Laut einer Studie aus dem Bereich der Sportwissenschaf-
ten sind etwa 80 Prozent der befragten Ultras der Auffassung, ihr Verhaltnis zur Polizei sei
schlecht”?¢4, erklart Viola Klode, die in ihrem Buch Pyrotechnik und Stadionverbote aus der Perspektive
der Ultras zahlreiche Interviews mit Ultras gefiihrt hat. Schon Peter Marsh ging 1980 davon aus, dass
die Berichterstattung der Medien eine wichtige Rolle bei der Veranderung der Realitit spielt. Die
daraus resultierende , gesellschaftliche Emporung aber zwingt die Polizei, zu beweisen, dass sie
effizient ist und alles unter Kontrolle hat, und die daraus resultierende, ungeschickte oder von den
Fans als unbegriindet angesehene Intervention kann eine neue Ursache von Konflikten werden. 2%
Es handelt sich also um eine Art Kreislauf. Gewalt rund um den Fussball wird in der Medienrealitat
gezeigt und als Alltag dargestellt und begriffen. Daraus resultiert ein gesellschaftlicher Aufschrei,
der Massnahmen fordert, worauf die Polizei harter durchgreift, was wiederum zu gewalttatigen
Auseinandersetzungen fiihrt.

Nun sind die Fans bei Teufelskicker nahe an jene des FC St. Pauli angelehnt. Die dort vorherrschende
Ultra-Kultur wird jedoch nicht in die Horspielwelt iibertragen. Die Fans treten also in der Fussball-
medienrealitdt der Horspielserie nicht nur akustisch eher dezent in Erscheinung, auch sonst gibt es
nie kritische Voten oder gar verbale Gewalt von den Rangen. Physische Gewalt oder korperliche
Konflikte des Teufelskicker-Anhangs fehlen ebenfalls. Die Ausnahme findet in Folge 36 (Geisterspiel!)
statt. Hier wird ein Becher auf den Linienrichter geworfen und Pyrotechnik abgebrannt:

Kommentator: Aber was ist das? Da hat wohl ein iibermiitiger Fan einen Boller geziindet. #00:00:05-4#
(Explosionsgeriusche im Hintergrund, Pfiffe aus dem Publikum) #00:00:05-3#

Kommentator: Ein Pfeifkonzert geht hier durch das Stadion. Denn jetzt haben einige Chaoten im Teufel-
skicker-Fanblock blaue und gelbe Bengalofeuer angeziindet. Das mag ja spektakuldr aussehen, aber es
bringt natiirlich die umstehenden Zuschauer in Gefahr. #00:00:18-9#

(Dampfgeriusche, Silvesterkracher, Lady-Cracker) #00:00:19-7#

Kommentator: Ausserdem nebeln die Chaoten das ganze Stadion ein. Sogar auf dem Spielfeld kann
man vor lauter Rauch die Hand nicht mehr vor den Augen sehen. #00:00:25-7#

(Schiedsrichterpfiff, Dampfgerdusche) #00:00:25-7#

Kommentator: Der Schiedsrichter tut jetzt das einzige Richtige und unterbricht das Spiel fiir einige Mi-
nuten... #00:00:30-1#

262 Bott 2015, 55.

263 Aeschimann 2009, 142.
264 Klode 2012, 16.

265 Marsh 1980, 133.
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(Pfeifkonzert, Buh-Rufe) #00:00:30-0#

Kommentator: ... bis sich der Rauch verzogen hat. Was ist bloss in die Blau-Gelb-Fans gefahren? Die
sind doch sonst als sehr sehr friedlicher Haufen bekannt. #00:00:37-8#

Stadionsprecher: (via Stadionlautsprecher mit Hall) Liebe Blau-Gelb-Fans. Ich weise euch dringend darauf
hin, dass das Abbrennen von Feuerwerkskorpern im Stadion streng verboten ist. #00:00:47-1#
(Dampfgeriusche, leiseres Pfeifkonzert) #00:00:49-4#

Kommentator: Hoffentlich richten sich diese Chaoten nach der Durchsage des Stadionsprechers. Diese
Aktion ist deshalb auch so dumm, weil die Fans damit den wichtigen Sieg ihres eigenen Teams in Ge-
fahr bringen. Kapitan Niko ist zum Fan-Block heriibergelaufen und macht beruhigende Gesten in
Richtung der Zuschauer. Wollen wir hoffen, dass dieser unschone Spuk nun ein Ende hat. #00:01:09-2#
(Publikum macht Liarm ,neutral”) #00:01:10-3#

(Zwischensequenz als Szenenwechsel) #00:01:12-2#

Kommentator: Nach einer langeren Unterbrechung... #00:01:13-8#

(Schiedsrichterpfiff) #00:01:13-8#

Kommentator: ... hat der Schiri das Spiel jetzt wieder angepfiffen. #00:01:17-0#

(Tritte gegen Ball, Publikum) #00:01:16-3#

Kommentator: Niko spielt den Ball zu Elena, die passt ihn erst einmal zu Mehmet zuriick. Man merkt
den Blau-Gelben an, dass ihnen durch die Spielunterbrechung ein Schreck in die Glieder gefahren ist,
den sie erst einmal wieder abschiitteln miissen. #00:01:28-3#

(Zwischensequenz als Szenenwechsel) #00:01:31-5#

(Fanatmosphire ,Horn”) #00:01:34-1#

Kommentator: Noch immer fiithren die Teufelskicker mit 3 zu 0. Die Zuschauer haben sich wieder
beruhigt. Wollen wir hoffen, dass auf den Rangen alles friedlich bleibt. Es lauft bereits die 90.
Spielminute. Eigentlich miisste der Schiri jeden Moment abpfeifen. Mehmet legt sich den Ball mit dem
Fuss vor und macht einen langen Abschlag. Olli stoppt den Ball auf Hohe der Mittellinie mit der
Brust, schaut kurz und spielt ihn direkt flach zu Moritz heriiber, der sich auf der linken Seite freige-
laufen hat. Moritz will den Ball annehmen, doch er rutscht ihm iiber den Spann und trudelt ins Seit-
enaus. Der Linienrichter wedelt mit seiner Fahne und zeigt einen Einwurf fiir Hinterbriick an. Doch
was ist das? #00:02:09-6#

(Publikum fingt laut an zu schreien) #00:02:09-7#

Kommentator: Der Linienrichter taumelt nach vorne und halt sich den Hinterkopf. Soeben wurde er
namlich von einem Plastikbecher getroffen, den irgendjemand... #00:02:17-5#

(Schiedsrichterpfiff, tobendes Publikum) #00:02:18-1#

Kommentator: ...den irgendjemand aus dem Blau-Gelb-Fanblock Richtung Spielfeld geworfen hat. Der
Schiri unterbricht das Spiel erneut und eilt auf seinen Gehilfen zu. Auch einige der Spieler stehen um
den Betroffenen herum und helfen ihm wieder auf die Beine. #00:02:30-0#

(Pfeifendes Publikum) #00:02:30-8#

Kommentator: Zum Gliick scheint er nicht schlimmer verletzt zu sein. Mannomann! Was ist denn
(nichste Worter betonend) hier heute bloss los. Mit solchen Aktionen verspielen die eigentlich als fried-
lich bekannten Blau-Gelb-Fans alle — aber wirklich alle Sympathien. Der Schiedsrichter berat sich mit
seinen beiden Linienrichtern. Jetzt nimmt er den Ball unter den Arm und geht auf die Spieler zu.
#00:02:52-0#

(Schiedsrichter pfeift mittels dreier Pfiffe das Spiel ab) #00:02:52-7#

Kommentator: Er pfeift und macht eine eindeutige Geste. Dieses Spiel ist vorbei. #00:02:57-9%
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(Publikum pfeift und schreit) #00:02:57-84#

Kommentator: Das ist ja der Hammer! Kurz vor Schluss bricht der Schiri das Spiel ab. Das ist nach den
Ausschreitungen der Zuschauer eine verstandliche, fiir die Teufelskicker aber natiirlich eine bittere
Entscheidung. Denn so werden sie um ihren verdienten Sieg gebracht. Einige wenige Chaoten haben
es also geschafft, allen anderen Zuschauern die Freude am Fussball zu verderben. Man wird abwarten
miissen, wie die genauen Konsequenzen fiir die Teufelskicker aussehen werden. Aber eins ist wohl
klar. Ihren verdienten und hart erarbeiteten 3-zu-0-Sieg konnen sie damit vergessen. Das ist wohl der
traurigste Moment, iiber den ich je in einem Blau-Gelb-Spiel berichtet habe. Und damit, liebe Zuschau-
er, verabschiede ich mich von Thnen. #00:03:34-7#266

Hier wurden mit dem Plastik-Becherwurf und dem Abbrennen von Pyrotechnik zwei ,typische’
Vergehen der Ultras gezeigt — wie sie im deutschsprachigen Raum regelmassig bei professionellen
Fussballspielen vorkommen. Nur sind in realen Stadien Netze vor den Fansektoren, so dass die Be-
cher niemanden treffen konnen. Die (hier noch) anonymen Tater werden als ,,Chaoten” bezeichnet
und deren Taten als ,, Ausschreitungen”. Der Kommentator bedient sich hier der Sprache der Medi-
enrealitdt, welche stets eine Null-Toleranz fordert. Gleichzeitig relativiert er: ,Was ist bloss in die
Blau-Gelb-Fans gefahren? Die sind doch sonst als sehr sehr friedlicher Haufen bekannt.” Er wirft
aber dennoch die ganze Teufelskicker-Fankurve auf Grund von Verfehlungen einzelner in denselben
Topf: ,,Mit solchen Aktionen verspielen die eigentlich als friedlich bekannten Blau-Gelb-Fans alle —
aber wirklich alle Sympathien.” Es ist eine regelrechte Forderung nach einer Kollektivstrafe, da nun
ja offenbar samtliche Sympathien weg sind. Entsprechend erstaunt es dann niemanden, dass die
Teufelskicker mit einem sogenannten Geisterspiel ohne Publikum bestraft werden. Wirklich storen tut
sich Moritz aber am Punkteabzug: ,Soll das heissen, diese Idioten, die nichts Besseres zu tun haben,
als im Stadion herum zu ziindeln und Sachen aufs Spielfeld zu werfen, kénnen uns am Ende die
Meisterschaft kosten?”2¢” Der Verband greift also gegeniiber der Teufelskicker-Kinder mit voller Har-
te des Massnahmenkatalogs durch und verhédngt eine Doppelstrafe.

Fans wie bei der Nationalmannschaft

Damit die Teufelskicker in Folge 36 (Geisterspiel!) die drastischen Strafen abwenden konnen, miissen
sie die ,Chaoten’, die fiir die ,Ausschreitungen’ verantwortlich sind, auf eigene Faust finden. Dabei
helfen ihnen Arne und Steffi, die gemeinsam den Vorstand des eigenen Fanclubs bilden. Die beiden
Kinder gehen auf dieselbe Schule wie Moritz. Ihre eigene Rolle definiert der Vorstand wie folgt:

Arne: Wir sind genauso geschockt wie ihr, {iber das, was in Hinterbrtick passiert ist. Fans sind doch
eigentlich dazu da, ihr Team anzufeuern. #00:02:18-9#

Steffi: Ja, und jetzt sollen wir schuld an eurer Niederlage sein und vermasseln euch am Ende noch die
Meisterschaft. #00:02:24-6#268

Interessanterweise sehen sie sich also nicht wirklich als Teil des Teams — der kollektiven Identitat.
Das unterstreicht auch die Unterscheidung zwischen ,wir’ und ,ihr’. Und auch die Art und Weise,
wie man das Team korrekt unterstiitzt, weiss der Vorstand genau:

266 Ully Arndt Studios 2012a, Kapitel 2.
267 Ully Arndt Studios 2012a, Kapitel 2, #00:05:06-4+#.
268 Ully Arndt Studios 2012a, Kapitel 3.
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Moritz: Blaue und gelbe Lichter. Toll aussehen tut das ja schon. #00:03:07-7#

Catrina: (energisch) Was sagst du da, Moritz?!? Es ist voll gefahrlich, Feuerwerk zu ziinden, wenn so
viele Menschen drum herumstehen. Was ware, wenn die Tribiine Feuer fangt? #00:03:16-6#

Steffi: Catrina hat Recht. Man kann seine Begeisterung auch anders zeigen. #00:03:20-5#

Arne: Indem man Fahnen schwenkt zum Beispiel. #00:03:22-1#

Moritz: Ok, ok! Ihr habt ja Recht! #00:03:23-64269

Fahnenschwenken ist bei Teufelskicker gerade noch erlaubt. Pyrotechnik verboten, da sonst die Tri-
biine abbrennen kann. Von einer Anleihe an die Ultra-Kultur kann hier keine Rede mehr sein — im
Gegenteil: Moritz findet: , Das sind richtige Kriminelle. Fast wie Bankrauber oder so.”?”° Ein Be-
cherwurf wird hier mit einem Bankraub verglichen und — anders als bei der Pyrotechnik — wider-
spricht ihm hier niemand. Am Ende der Geschichte stellt sich heraus, dass die ,Boller-Ziinder’ und
,Becherwerfer’ (natiirlich) keine Fans der Teufelskicker waren, sondern Anhanger eines anderen Ver-
eins, welche diese ,Ausschreitungen’ einzig zum Zwecke der Punktestrafe gegen die Teufelskicker
durchgefiihrt haben. Diese geradezu hanebiichene Geschichte zeigt, dass die Fans in der Fussball-
medienwelt bei Teufelskicker eigentlich nichts mit Fussballclub-Fans, wie zum Beispiel jenen des FC
St. Pauli gemein haben (konnen).

Viel mehr erinnert die Art und Weise, wie Fussballfans bei Teufelskicker inszeniert werden, an Besu-
cher*innen von Public Viewings*! — und das bedeutet Party statt Fussball, wie Almut Siilzle gemein-
sam mit Journalistin Nicole Selmer herausstreicht:

Vorbei sind die Zeiten, in denen Bilder von dickb&duchigen, rotgesichtigen Hools oder gar stier-
nackigen und gewalttitigen Rechtsextremen, die sich in den Innenstddten Schlachten miteinander
und mit der Polizei liefern, die Berichterstattung dominierten. Spatestens mit der Europameisterschaft
2004 haben Bilder Einzug gehalten, die ganz andere Szenerien aus den Innenstiddten zeigen: ndmlich
jene von feiernden Menschen in bunter Nationalkostiimierung vor den Leinwadnden der Fanmeilen.
[...] Nicht nur das Spiel als Stadionereignis, sondern die Party als Event werden abgebildet und als
Teil des Gesamterlebnisses mitverkauft.?”2

Genau so erscheint auch der Teufelskicker-Anhang in der Fussballmedienrealitét: ein fahnenschwen-
kender, bunt angemalter, friedliche Haufen. ,,Was dort stattfindet, ist jedoch nicht Fussball, sondern
Party —und die ist ohne Frauen nicht denkbar.”?”> Was Selmer und Siilze hier fiir das Public Viewing
meinen, gilt genauso fiir den Teufelskicker-Anhang. Kein Zufall besteht der Vorstand des Fanclubs
aus einem Madchen und einem Jungen. Dieses selbstverstandliche Eindringen der Frauen in den
Fussball ist jedoch alles andere als ein Bruch mit der heteronormativen Logik des Sports. Denn ,,es
geht bei der Darstellung des weiblichen Fussballpublikums primar um eine Abbildung und sie ist auf

269 Ully Arndt Studios 2012a, Kapitel 3.

270 Ully Arndt Studios 2012a, Kapitel 3, #00:04:03-64.

271 | Aber stiirben die wahren Fussball-Fans aus, ndhme der Begriff Public Viewing seine eigentliche Bedeutung an, verbinden doch
die Englander mit ,Public Viewing’ die 6ffentliche Aufbahrung von Toten.” (Strasser 2011, 210-211.)

272 Selmer/Siilzle 2011, 211-212.

273 Selmer/Siilzle 2011, 212.
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einen heterosexuellen mannlichen Blick ausgerichtet.”?”* Das méannliche Pendent zum weiblichen
sexy Fussballfan sei der karnevalesk gekleidete , schriage Vogel“?”>. Womit wir wieder beim ersten
und ,besten’ Fan der Teufelskicker wéaren — Schorschi. Dieser scheint bei genauerer Betrachtung mehr
ins Public Viewing zu passen, als in eine Ultra-Fankurve — und der FC St. Pauli ist somit nur sein
Zweit- oder Drittverein. Und auch Hooligans, wie sie die Europameisterschaft 2016 wieder an die
Oberflache gespiilt hat, haben in der Teufelskicker-Welt schlichtweg keinen Platz.

Fazit: Mehr Schein als Sein

Wie dieser Beitrag gezeigt hat, befindet sich die Horspielserie Teufelskicker im deutschsprachigen
Horspielmarkt in einer speziellen Position. Sie ist die einzige Fussball-Horspielserie fiir Kinder, fiir
die eigens Geschichten geschrieben werden. Die unterdessen 83 Folgen umfassende Serie hat die
Buchserie, auf der sie basiert, schon langst in Punkto Erfolg und Reichweite tiberholt. Im Medien-
verbund, der noch 2014 stark von Erfinderin Frauke Nahrgang gepréagt war, haben unterdessen die
Ully Arndt Studios das Zepter iibernommen. Gemeinsam mit dem Horspielverlag Europa produzie-
ren sie unaufhorlich neue Teufelskicker-Geschichten fiir sechs- bis achtjahrige Kinder. Dabei werden
kontinuierlich neue Charaktere eingefiihrt. Die bestehenden hingegen entwickeln sich gar nicht wei-
ter. Es scheint, dass sie in ihrem rund zehnjdhrigen Alter feststecken. Dies ist so gewollt. Denn nur
so, konnen einige der Teufelskicker als Identifikationsfiguren fiir die Horer*innen dienen. Diese Iden-
tifikationsmoglichkeit ist fiir kindliche Entwicklung- und Lernprozesse zentral. Durch das Miterle-
ben der Geschichten ihrer ,grossen’ Held*innen kénnen Alltagsanforderungen und
Entwicklungsaufgaben bewiltigt werden. Es kommt zu Umstrukturierungen vorhandener Bewer-
tungskriterien und Handlungsweisen. Entsprechend haben die Inhalte dieser Geschichten einen
Einfluss auf den kindlichen Alltag — und nicht nur auf diesen. Rollenbilder oder Weltentwiirfe drin-
gen auch in das soziale Umfeld der Kinder ein. So werden sie mittel- oder langfristig zur Realitét, in
der sich die Kinder bewegen. Bei Horspielserien kann dieser Effekt starker auftreten als bei anderen
Medien. Denn die Horspiele laufen in Kinderzimmer mitunter in Endlosschlaufe. Als Gerauschku-
lisse beim Spielen, Hausaufgabenmachen oder Aufraumen schaffen sie Geborgenheit oder Vertraut-
heit. Dadurch kann eine tiefe Bindung zu den Protagonist*innen entstehen. Jedoch miissen die
Geschichten das Publikum dafiir besonders iiberzeugen. Denn die Konkurrenz ist gross im Kinder-
zimmer. Wahrend in den 1980er-Jahren das Horspiel neben Comics und Biichern zuhause das einzi-
ge Medium war, mit dem ein Kind alleine spannende Geschichten erleben konnte, stehen heute eine
Vielzahl von Alternativen bereit. Neben den klassischen gedruckten Medien gibt es explizite Kin-
der-Fernsehprogramme, Spielkonsolen oder interaktive Lernprogramme, um nur ein paar Alterna-
tiven zu nennen. Da Europa stets nur leicht konsumierbare Unterhaltungsstoffe umsetzt, muss es
einen Grund geben, weshalb genau diese Serie so gut zu laufen scheint.

Der Erfolg von Teufelskicker verdankt die Serie ihrem Alleinstellungsmerkmal — dem Fussball — und
dies, obwohl Fussball und Literatur eigentlich als fast unvereinbare Kombination gelten. Doch bei
der Vertonung der Biicher hat Europa sich einen besonderen Clou ausgedacht: Jede Geschichte bein-
haltet mehrminiitige Passagen, welche eine Fussballmedienrealitdt imitieren. In diesen , Livetiber-

274 Selmer/Siilzle 2011, 213.
275 Selmer/Siilzle 2011, 217.
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tragungen” kommentiert Ulrich , Ulli” Potofski im Stil eines Radio-Reporters die Begegnungen der
Teufelskicker. Dabei nutzt er die in der Fussballmedienrealitit tiblichen sprachlichen Bilder, Ausrufe,
expressive Wortstellungen und kurzatmige Syntax. Die Passagen sind stark an die internationalen
Standards von Fussballiibertragungen angelehnt — und diese werden spektakuldr inszeniert. Ent-
sprechend hat diese Fussballmedienrealitdt, mit welcher viele deutschsprachige Kinder und fast alle
Jungen von klein auf sozialisiert werden, kaum etwas mit der tatsachlichen Realitdt im Fussball ge-
mein. Trotzdem kann diese Fussballmedienrealitét bereits eine grosse soziale Bedeutung fiir Kinder
haben. Auch, weil sie gerne mit dem aktiven Ausiiben von Fussball —im Verein oder auf dem Pau-
senplatz — in Verbindung gebracht wird. Der Fussball ist fiir viele Kinder beinahe allgegenwartig —
auch in den eigenen vier Wanden. Bereits im Kindergartenalter kennen einige die Aufstellungen
ihres Lieblingsclubs. Im Austausch mit Freunden (und &lteren Bezugspersonen) erleben sie den ho-
hen emotionalen Stellenwert, welcher ein Sieg des favorisierten Teams haben kann. Sie tauchen zum
ersten Mal in eine kollektive Identitit ein und erleben einen Communitas-Sinn, den sie aus dem All-
tag kaum kennen. Insbesondere die Entgrenzung des Fussballs und die damit verbundenen gesell-
schaftlichen Auswirkungen an den grossen Turnieren wie Weltmeisterschaften oder Europameister-
schaften hinterlassen mit ihren Public Viewings und Hupkonzerten einen bleibenden Eindruck beim
potentiellen Teufelskicker-Publikum. Entsprechend tiberrascht es nicht, dass auf den Réangen der
,Livelibertragungen” auch eher ein Nationalmannschafts-Publikum sitzt — ein fanenschwenkender,
bunt angemalter, friedlicher Haufen. Physische Gewalt findet auf den Rangen genauso wenig Platz,
wie eine verbale Schmahung des Gegners. Der Fanblock ist nicht der gefahrliche Ort, den die Medi-
enrealitdt auch nach Verschwinden der Hooligans aus den Stadien gerne daraus macht —im Gegen-
teil: Es gilt absolute Null-Toleranz. Ein Plastikbecherwurf wird mit einem Bankraub verglichen.
Mittels Kollektivstrafen wird jegliches Ausscheren bestraft. Die seit 20 Jahren den europdischen
Clubfussball dominierende Ultra-Fanszene ist in dieser Welt schlicht inexistent. Aber dennoch
nimmt die Autorenschaft gerade auch diesen Clubfussball zum Thema. Die Kinder sind Fans vom
HSV oder dem FC St. Pauli — ausgerechnet dem Club, dessen Ultras massgeblich das portierte Image
des Vereins pragen, wie kaum ein anderer Profifussballverein im deutschen Fussball. Sogar deren
Fanlieder werden gesungen und die Stimmung auf den Rangen gelobt. Dabei sind auch die Ultras
des FC St. Pauli regelmassig an Ausschreitungen beteiligt — beispielsweise gegen Mannschaften wie
Hansa Rostock oder eben den HSV.

Die Fussballmedienrealitdt wird erst durch die Fanatmosphare im Hintergrund lebendig. Da gibt es
Horner und Trommeln, es wird geklatscht und geschrien. Das Retorten-Publikum geht bei span-
nenden Szenen mit, kreischt, jubelt und zeigt sich enttauscht. Aber: es bleibt vor allem bei diesen
Primérreaktionen. Eigentliche Gesdnge oder zum Spielgeschehen passende Rufe fehlen. Das ,Publi-
kum” wirkt beim genauen Hinhoren monoton. Auch auf Halleffekte, welche die wirkliche Stadion-
atmosphaére pragen, wurde (leider) verzichtet. Dafiir gibt der ,Radio-Reporter’ Vollgas. Er inszeniert
die Spielszenen im Fussballmedienjargon und nutzt dessen Syntax. Erst er schafft den eigentlichen
Medienwechsel zu einer temporaren Fussballmedienrealitat, welche die Serie so besonders macht.
Wobei hier gefragt werden muss, ob die sechs- bis achtjahrigen Kinder diese Fussballmedienrealitat
so schon kennen, oder erst hier kennen lernen und somit zu Passivfussballfans sozialisiert werden.
Sicher ist, dass gerade durch den Wechsel in die Fussballmedienrealitit die Spiele mehr Spannung
erhalten und von daher die Spielverldufe bei Teufelskicker durchaus fiir Kinder auch zur mitunter
spiirbaren Bedrohung werden. Die Mannschaft wird — wie bei echten Fussballfans — zur kollektiven
Identitdt und die Freude {iber den miihsam errungenen Sieg so zum gemeinsamen Gliick.
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Wenn Gutmenschentum zum Problem wird

Die kollektive Identitdt, die zwischen den Figuren in Teufelskicker und ihren sechs- bis achtjahrigen
Horer*innen besteht, bildet sich aber nicht nur wahrend der Liveiibertragungen in der Fussball-
medienrealitdt. Der Lowenanteil der Geschichten spielt namlich in einer Kindermedienrealitat.
Rund zehnjahrige Kinder treffen sich in der Schule, beim Eis essen oder im Fussballtraining und
kampfen dabei mit ihren Alltagssorgen. Dieser Alltag ist den Horer*innen vertraut. Hier konnen sie
sich mit den Protagonist*innen identifizieren. Doch natiirlich ist der Alltag bei Teufelskicker beson-
ders spannend. Dort entspinnen sich boswillige Intrigen, Spukgeheimnisse werden geliiftet oder mit
Verbrechern gehadert. Gerade weil die Kinder diese Verbrecher ganz alleine zur Strecke bringen,
sich gegen unfdhige Politiker durchsetzen konnen und als bessere Erwachsene allen Schwachen
helfen, sind sie die (vermeintlich) idealen Vorbilder. Es findet also sozusagen eine doppelte Identifi-
kation statt — eine im iiberzeichneten Alltag der Kinder und eine in der Fussballmedienrealitit, in
der tausende von Fans die Erfolge der Teufelskicker mitfeiern. Um nach iiber 80 Folgen immer noch
neue Geschichten entwickeln zu kénnen, werden unzahlige Themengebiete als Vehikel und Staffage
aufgegriffen. So ist ein Besuch in einer Art ,Wildwest-Kaff’ ebenso eine Folge wert, wie die ,Aus-
schreitungen’ der eigenen Fans. Doch all diese mitunter schrdg anmutenden Abenteuer sind zu Be-
ginn der ndchsten Folge vergessen. Intertextuelle Erinnerungsorte werden keine erschaffen. Auch
mit intertextuellen Referenzen wird gegeizt. Ein Thema, das immer wieder gerne aufgegriffen wird,
ist das des neuen Charakters, der im Ort oder in der Schulklasse von Moritz & Co. auftaucht. Die
gleichaltrigen Maddchen und Jungen miissen sich dabei stets bewdhren und sich am Ende entweder
fiir die in- oder die out-group entscheiden. In aller Regel entscheiden sich die meist schnell wieder
vergessenen Charaktere fiir die in-group der Teufelskicker. Die grosse Ausnahme ist Roberto, der sich
als Zugezogener in Folge 46 (Eigentor fiir Moritz!) dem verhassten Erzrivalen VfB anschliesst. Jedoch
tut er dies nicht freiwillig, sondern sein Vater entscheidet dies fiir ihn — gegen seinen ausdriicklichen
Willen. Danach wird er von den Teufelskickern zum ,Teilzeit-Feind” erklart. Dies, weil er ja nichts fiir
seine Wahl konne. Hier wird wie selbstverstandlich sechsjdhrigen Kindern mitgeteilt, dass man sei-
ne Gegner hassen muss — eine Ansicht, welche Ultras durchaus teilen wiirden. Nur wird jede Form
von Auslebung dieses Hasses — ausserhalb des ,fairen’ sportlichen Wettkampfs — klar verurteilt.
Diese Doppelmoral ist zutiefst zynisch und auch unangebracht - wenn man bedenkt, dass Kinder
diese Folge mitunter in der Endlosschlaufe héren. Denn da der VB in fast jeder Folge vorkommt, ist
der Hass auch stets prasent — und sei es nur durch den unsympathischen Mark, der gleichzeitig in
der Klasse von Moritz ist und Stiirmer beim VfB. Er ist das Symbol fiir einen regelrechten Bruch, der
durch das Dorf geht und die in- und out-group klar teilt. Wobei natiirlich bei unsympathischen oder
kriminellen Subjekten haufig Sympathie oder gar Mitgliedschaft beim VfB mitschwingt. Das Schema
,Gut’ gegen ,Bose” wird munter durchgespielt — und die ,Guten’ gewinnen am Ende stets.

Wo viel Hass vorhanden ist, sollte auch viel Liebe sein. Schliesslich sind die diametral vorhandenen
Gefiihle mitunter eng miteinander verkniipft. Doch die Liebe fristet bei Teufelskicker ein tristes Da-
sein als Vehikel und Staffage. Erwachsene treten kaum als Paare auf und auch bei den Kindern ist
die Liebe nur selten ein Thema. Wenn sie doch einmal vorkommt, dann wird sie eher mit Liebe zum
Fussball oder einem bestimmten Verein assoziiert. Tritt zwischenmenschliche Liebe auf, dann ist sie
stets heterosexuell und elementarer Bestandteil der Geschichte. Zwischenmenschliche Liebe kann
zwar vorkommen, gehort aber — im Gegensatz zum Hass — klar nicht zum Fussball. Auch Themen
wie Rassismus oder Sexismus werden als Vehikel und Staffage aufgegriffen. Dabei soll die vorder-
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griindige Botschaft klar zeigen, dass beides falsch und verurteilungswiirdig ist. Die Art und Weise
der Umsetzung ist aber mitunter sehr fragwiirdig. So fligt der dunkelhdutige Timo beim Vorstellen
zu seinem Namen an: ,,meine Eltern kommen aus Simbabwe”. Diesem akustischen Blackfacing gleich
bei der ersten Wortmeldung tritt das postkolonialistische Weltbild hervor, in welchem Nahrgang
die Folge 7 (La Ola mit Opa!) hdlt. Timo wird regelmassig rassistisch beleidigt. Er gehore nicht nach
Deutschland, sondern in den Urwald, die Fahigkeit Deutsch zu verstehen wird ihm aberkannt und
er wird obendrein auch noch als ,Bimbo’ bezeichnet. Timo selbst steht tiber den verbalen Attacken
und ldsst sie an sich abprallen. Hier wird gezeigt, wie man ein Kind rassistisch angreift. Zu keiner
Zeit wird dies auch nur ansatzweise unterbunden oder tiberhaupt eingeordnet. Viel mehr arbeitet
Nahrgang damit, dass Timo als Aktivfussballer und HSV-Fan eingefiihrt wird, der auch noch in
Deutschland geboren ist. Dadurch teilt er sich diverse kollektive Identitdten mit Moritz und Niko
(und dadurch auch mit dem Publikum). Die beiden Rassisten Django und Mule werden als aggres-
siv, hinterhaltig und damlich eingefiihrt. Die Sympathien des Publikums liegen also bei Timo und
den Teufelskickern. Uber die Beweggriinde, weshalb Django und Mule Timo bis nach Hamburg ver-
folgen und dort unablassig beldstigen, werden die Horer*innen im Dunkeln gelassen. Interessan-
terweise ware Timo, der an die Figur des TKKG-Anfiihrers Tim/Tarzan angelehnt ist, durch seine
Kampfkiinste Django und Mule korperlich klar tiberlegen. Timo hatte also kein Problem, die beiden
Rassisten sowohl korperlich als auch geistig in ihre Schranken zu weisen. Dass er nun trotzdem der
Hilfe der Teufelskicker bedarf, unterstiitzt die These des postkolonialistischen Weltbilds Nahrgangs.
Interessant ist diese Erkenntnis vor allem, wenn man bedenkt, dass die Teufelskicker eigentlich eine
kulturell durchmischte Truppe sind. Ein Teil der Kinder hat auslandische Wurzeln — was aber kaum
zu Problemen fiihrt. Die Kinder spielen vorurteilsfrei miteinander.

Ahnlich verhilt es sich, beim Thema ,Gender’. Im Alltag spielen Madchen und Jungs problemlos in
der gleichen Mannschaft. Kein Junge ist gekrankt, wenn ein Madchen statt ihm auf dem Platz steht.
Dies obwohl die tief im Fussball verwurzelte hegemoniale Mannlichkeit dies eigentlich kaum zulas-
sen sollte — glaubt man der Theorie. Denn die aktive Herabsetzung der Madchen durch die Jungs
wird als border work schon von Schulkindern vor allem durch den Fussball gelebt. Diese beim Fuss-
ball (vermeintlich) mitschwingenden geschlechtshierarchischen Regeln sind also bei Teufelskicker
ausgesetzt — ,Gender’ ist nur in einer Folge Thema. Dann wird plétzlich klar gemacht, dass der
Frauenfussball halt doch ,stinkelangweilig’ sei und dass die Madchen nur mitspielen diirfen, da sie
Ausnahmetalente seien. Und es braucht sogar viel dltere Nachwuchsnationalspielerinnen in Folge 29
(Midchen-Alarm!), um untrainierte Jungs schlagen zu konnen. Gerade diese Folge, die im Rahmen
der Frauen-WM 2011 in Deutschland erschienen ist, sollte eigentlich Werbung fiir den Frauenfuss-
ball machen, erreicht aber durch die unterschwellig mit vermittelten Vorurteile der hegemonialen
Mannlichkeit das genaue Gegenteil. Es scheint fast, als ob jeder Versuch Sexismus oder Rassismus
als Vehikel und Staffage zu nutzen, bereits zum Vorneherein zum Scheitern verurteilt ist. Das liegt
vor allem an der Herangehensweise. Vorurteile tauchen haufig unreflektiert auf, um sie danach
meist zu widerlegen. Dadurch entsteht bei Teufelskicker ein Zerrbild einer Realitdt, in der Rassismus
und Sexismus vordergriindig als falsch proklamiert werden. Durch die Hintertiir werden aber beide
Praktiken als gelebte Realitat wieder eingefiihrt — und an dieser zu riitteln scheint nicht mdglich. So
verhdlt es sich auch mit der Heteronormativitit. Diese wird stillschweigend einfach gelebt. Ein Aus-
brechen der klassischen Figuren gibt es nicht. Wenn neue Figuren diese Norm nicht erfiillen, wer-
den sie bestraft. Wie die Figur der Paula in Folge 67 (Paula im Abseits!): Sie wird auf Grund ihrer
zuriickhaltenden Art und ihres burschikosen Aussehens von der gesamten Klasse gemobbt. Dieses
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Mobbing wird nicht thematisiert oder gar verurteilt — im Gegenteil: Es wird als normaler Umgang
von Schiiler*innen untereinander dargestellt. Der Erzdhler gibt Paula sogar die Schuld daran, aus-
gegrenzt zu werden. Die bi-polaren Geschlechterrollen sind abseits des Fussballplatzes klar verteilt.
Die Madchen sind nett, gehen gerne shoppen — und verlieben sich sogar ab und an. Die Jungs sind
witzig, kdmpferisch und zeigen keine Gefiihle. Wenn doch mal ein Junge weint, ist dies als ,peinlich’
verortet. Nur auf dem Fussballplatz sind Gefiihle erlaubt — so sieht es auch die Theorie. Denn der
Fussball ist gemdss Eva Kreisky ein ,, mannerbiindisches Reservat“?’® und abseits der Familie mit
Kindern der einzige Ort, wo Mann eben noch Gefiihle offen zeigen kann. Trotzdem — oder aber ge-
rade, weil die Teufelskicker eine geschlechtergemischte Mannschaft sind — machen dies die Teufelski-
cker kaum. Sie liegen sich selten freudentaumelnd in den Armen. Viel mehr fahren sie ihre Siege in
einer Art abgebriihter Distanziertheit ein. Allgemein ist die im Fussball unterdessen verbreitete Se-
xualisierung der Sportler*innen-Korper schlicht inexistent. Attraktive Kérper und Fussball werden
bei Teufelskicker sogar geradezu als Gegensatz inszeniert, obwohl diese sich in der Realitit ver-
schranken wiirde.

Alles nur Einbildung?

Erwachsene sind hochstens als Nebenfiguren prasent und — mit Ausnahme von Lehrerin Pirosky —
in den ersten drei Folgen durchwegs mannlich. Der Lehrer Herr Laubmiihlen bleibt blass, unter-
stiitzt die Kinder ausserhalb der Schule kaum. Sponsor Herr Keiser und der Clubprasident unter-
stiitzen die Kinder nur, wenn sie selbst daraus Profit ziehen konnen. Die Eltern werden meist
iiberhaupt nicht erwéahnt — und wenn, dann nur im Negativen. Dann sind sie jene, die man fiirchten
muss, weil sie den Kindern das Fussballspielen verbieten wollen. Uber die gesamte Serie gibt es
eigentlich nur zwei erwachsene Vorbilder. Da ware zum einen Moritz’ Opa, der als Vaterersatz pro-
biert, Teil am Alltag von Moritz zu haben. Zum anderen gibt es mit Trainer Norbert eine véterliche
Figur, welche sich fiir die Interessen der Kinder einsetzt. Wenn es jedoch um den Fussball geht, gilt
auch bei ihm das Leistungsprinzip. Wer nicht gut trainiert oder spielt, darf nicht mehr mitspielen.
Fast ohne erwachsene Bezugspersonen kampfen sich nun die Teufelskicker durch eine brutale Welt
voller Verbrechen, Intrigen und Hass. So werden die Kinder der in-group zu einer Zweckgemein-
schaft und finden mit der intelligenten Rebekka ein gleichaltriges Vorbild. Das Maddchen wird zu-
néchst als ,Streberin” ausgeschlossen. Erst durch ihre Verdienste fiir die Teufelskicker wird sie ein Teil
der in-group und steigt zur Co-Trainerin auf. Bald gehort sie zum meinungsbildenden Kern der Teu-
felskicker —und dies, ohne Fussball zu spielen. Hier fallt auf, dass sie und Abwehrchefin Catrina zwei
auffallend starke Madchenfiguren darstellen, die selbstbewusst fiir ihre Sache einstehen. So zeigt
sich, dass sich Teufelskicker — anders als Die Wilden Fussballkerle — klar an ein gemischtgeschlechtli-
ches Publikum richtet. Denn auf die in der neuen Jungenliteratur iiblichen Mittel zur Archaisierung,
welche Kerstin Bohm am Beispiel der Wilden (Fussball-)Kerle aufgezeigt hat, wird in Teufelskicker ver-
zichtet. So werden beispielsweise Schmerzerfahrungen nicht stilisiert, es gibt keine Traditionsstif-
tung und die mitspielenden Madchen sind nicht nur one of the boys oder eine potenzielle Partnerin.
Die wohl grosste Auffalligkeit an der Teufelskicker-Welt ist der regelmaéssige Realitaten-Bruch. So
spielen Moritz und Mehmet plétzlich vor Tausenden Zuschauer*innen, wenn sie im Garten ein Eins-
gegen-Eins auf Teppichstangen machen. Dann taucht plétzlich ein obdachloser Mann auf, der sich
als ihr grosster Fan entpuppt. Dieser sitzt stundenlang vor dem Stadion und bettelt, um sich den

276 Kreisky 2006, 33.
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Eintritt zum Teufelskicker-Spiel leisten zu konnen. Und mittels Hexenzauber kann das Wetter beein-
flusst werden. Es ist offensichtlich, dass hier einiges so nicht zusammenpasst und dass es sich ei-
gentlich bei all diesen Ereignissen nur um die Imagination eines der Kinder (beispielsweise Moritz)
handeln kann. Jedoch scheinen alle Bewohner*innen des Orts, der mal Kaff, dann Stadt ist, die glei-
chen Imaginationen zu haben. Und am Ende durchschreitet auch noch der Sport-Reporter Ulli
Potofski hochst personlich die vierte Wand und besucht die Teufelskicker-Kinder. Der Schluss liegt
nahe, dass es weniger die Imagination eines der Teufelskicker ist, welche das Publikum zu horen be-
kommt. Vielmehr ist es das Abbild einer Traumrealitdt, welche sich Nahrgang, Europa und die Ully
Arndt Studios ausgedacht haben. Namlich jene von sechs- bis achtjahrigen Kindern, die gerne einmal
Fussball-Profi werden mochten und bereits jetzt mit ihren Freund*innen Abenteuer wie die grossen
Fussballstars erleben mochten. Und dort scheint es nun einmal keinen Platz zu geben fiir echte Ult-
ra-Fans, das ,Kournikova-Syndrom’ oder guten Frauenfussball.
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Zusammenfassung

Teufelskicker ist die einzige Kinderhorspielserie im deutschsprachigen Raum, die das Thema Fussball
dezidiert in den Mittelpunkt stellt — und die nicht einfach die Tonspur von bereits produzierten Fil-
men wiedergibt. In tiber 80 Folgen spielen Moritz und seine Freunde gegen ihre Rivalen und ge-
winnen Pokale, Turniere und Meisterschaften. Die Jungs werden dabei auch von einigen Mddchen
unterstiitzt, die im Team spielen und sich sogar als Co-Trainerinnen engagieren. Die rund zehnjah-
rigen Kinder treffen sich daneben zum Eisessen, in der Schule oder im Fussballtraining und kamp-
fen mit ihren Alltagssorgen. Fast ohne erwachsene Bezugspersonen bewegen sie sich durch eine
iiberraschend brutale Welt voller Intrigen, Verbrechen und Hass. Wer zum falschen Team gehort,
wird verachtet. In der Ingroup der Mannschaft ist das Leistungsprinzip zentral. Wer nicht gut trai-

Herausgegeben vom Institut fiir Sozialanthropologie und Empirische Kulturwissenschaft (ISEK) der Universitat Ziirich 135



kids+media
2/20 Kindermedienwelten

niert oder Fehler macht, wird ausgeschlossen. Die Horspielserie lebt von einer Fussballmedienreali-
tat, die immer wieder in Form von Liveschaltungen in die alltagliche Welt der Kinder (und der Ho-
rer*innen) eindringt. Da sind alle Sorgen vergessen und die Teufelskicker Stars, die von ihren
Anhénger*innen in vollen Fussballstadien angefeuert werden.

In diesem Beitrag wird eine exemplarische Auswahl von Folgen mittels close reading einer qualitati-
ven Inhaltsanalyse unterzogen. Dabei beleuchtet werden die Themenfelder Identitatsbildung, Liebe
und Hass, Sexismus und Rassismus, Korperlichkeit, Fankultur, Erfolg und Niederlagen, Teambil-
dung und Zusammenarbeit. Der Blick hinter die bunte Fassade zeigt, dass die Horspielserie die
Kinder an eine Fussballmedienrealitdt des passiv bleibenden Publikums heranfiihrt und ein streng
konservatives heteronormatives Wertesystem einfiihrt, in dem Mannlichkeit dominiert. Die Hor-
spiele zeichnen sich zudem durch eine Doppelmoral aus: Wahrend vordergriindig jede Form von
Hass, Rassismus und Sexismus verurteilt wird, sind diese dennoch standig préasent.
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